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Mehr und mehr werden deulsche Edelhdlzer in schlichten
Formen gefragt. Alle Uhren tragen Glasreifen.

Kiichenuhren wurden gleichmilig in Holz (Schleiflack)
und Steingut verkauft; das Geschidlt in Kiichenuhren war
sehr lebhalt.

Elektrische Uhren wurden von den daran interessierten
Uhrenhandlern gut verkauft. Biiros, Werkstitten und Liden
sind die Hauptabnehmer. Im Haushalt fanden sie nur ver-
einzelt Eingang. Hierbei mull festgestellt werden, daB sehr
viele Uhren-Einzelhéndler sich dieses Geschift von den
elekirischen Fachgeschiften nehmen lassen.

Ein groBer Arlikel war die Stil- und Lederetuiuhr, so-
wohl im Sommer als auch zu Weihnachten. Zum Feste
wurden auch teurere Stiluhren verlangt, die in der iibrigen
Zeil nur vereinzelt gingen.

Das Herbstgeschift in Weckern war gul. Die Preislagen
bis zu & RM sind stark gefragt. In vielen Fillen war fest-
zustellen, daB der Kunde von dem billigsten Wecker in die
niachst hihere Preislage ging.

Die Belieferung von den GroBhindlern und den direkt
liefernden Fabrikanten wurde im Herbst etwas schleppend,
aber die Lager waren durchweg gut gefiillt, so dalf alle
Wiinsche zu 95 % bericksichtigt werden konnten.

Die Gesamiwerbung der Uhrenwirtschalft
war sehr umfangreich, Neben den groflen Anzeigen
der Fabriken und Markenorganisationen liefen die bekannten
Inserate der Gemeinschaftswerbung der deutschen Uhren-
wirlschalt. Diese auf das Fachgeschift abgestimmten An-
zeigen wurden vom Einzelhandel kriftig durch Einzelwerbung
unterstiitzt. Das Schlagwort ,Besser, Du kaufst gleich im
Fachgeschift" hat sich in diesem Jahre schon ausgewirkt.

Wenn das Weihnachtsgeschift in diesem Jahre den Um-
salz des Vorjahres nicht iiberschritt, im allgemeinen aber
erreichte, so ist dies ein recht gutes Ergebnis, weil schon
die Umsitze im vorigen Jahre erheblich hiher lagen als 1935.
Ludem war ein gul Teil der fiir Weihnachten bestimmten

Vom Ladentilch aus gefehen:

Ein Ubhrmacher zur Jabresmoende

enn man Ende 1936 der Hoffnung Ausdruck gab und

diese fiir berechtigt hielt, dal das Jahr 1937 den
welteren langsamen, aber sicheren Aulslieg von 1934, 1935
und 1936 fortsetzen wiirde, so hat diese Hoffnung nicht ge-
irogen. Ja, man kann sogar feststellen, daB wohl kaum ein
Jahr so ohne Schwankungen in der Konjunktur und so
reibungslos verlief wie 1937, Der Mehrumsatz diirfte,
je nach der ortlichen Lage, auf etwa 10 % zu beziffern sein.
Das Weihnachtsgeschift dagegen scheint einen noch besseren
Verlauf zu nehmen, An Kundenzahl konnte man bis Mitte
Dezember etwa 20 % mehr, umsatzmiBig dagegen etwa 35 %
mehr annehmen. In dieser Zahl spiegelt sich so recht deutlich
die stirkere Kaufkraft des Publikums wider. Mehr noch als
im Jahre 1936, wo sich diese Entwicklung schon deutlich
abzeichnete, gibt das Publikum besseren Preislagen den
Vorzug.

Das ganze Jahr hindurch stand die Uhr im Vorder-
grund des Verkaufsgeschiftes, natiirlich, wie immer,
Armbanduhren beider Sparten. Die so oft vorhergesagte
Wiedergeburt der Herrentaschenuhr scheint aber vorldufig
noch nicht gekommen zu sein. Nach wie vor sind 99 % aller
tir Herren verkauften Uhren Armbanduhren. Die Herren-
taschenuhr, soweit sie tiberhaupt gefordert wird, ist
auch wohl der einzige Artikel, der von der Hebung der
Qualitdt nicht profitiert hat. Hier werden nach wie vor,
leider in einem ganz unverhilinisméifig grofen Umfange, die
allerbilligsten Sorten bevorzugt, Wenn man der Uberzeugung
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Uhren schon frither gekauft, besonders die besseren Stiicke.
Vom Januar bis August war das Geschiil geden das Vor-
jahr ansteigend, vom September an gleichbleibend. Die
Bearbeitung des Geschiiftes bedurfte in diesem Jahre einer
groBeren Mithewaltung, da die Dispositionen im allgemeinen
frither getrofien werden mulBiten.

Der Umsatz im Jahre 1938 wird voraussichilich
dem des Jahres 1937 nicht nachstehen. Immerhin diirfte es
zweckmilig sein, rechtzeitig zu disponieren, da die Liefer-
zeiten von der Fabrikantenseite her linger geworden sind,
Bei den Dispositionen ist jedoch eine gewisse Vorsicht zu
beachten, damit die Liger nicht zu groB werden. Man muB
damit rechnen, dall der Umsatz gewissen Stauungen unter-
worfen sein kann, und in diesem Falle wiirden die durch zu
grollen Einkaul entstandenen Verpflichtungen Zahlungsschwie-
rigkeiten hervorrufen konnen.

Die Gemeinschaftswerbung der Deutschen
Uhrenwirtschaft wird ihren bewihrten Weg weiter-
gehen. Nur das Format der Anzeigen wird in wirksamer
Weise verindert. Die Schlagkraft wird erhoht durch weille
Schrift auf schwarzem Grund. Auch die Schwarzseher in
unserem Fache werden einsehen, daB die Wirkung der Wer-
bung nicht ausgeblieben ist, und werden gern ihren Anteil
[*2 % der Rechnungsbetriige) beisteuern. Nur dann, wenn alle
sich als zur Gemeinschaftswerbung gehirend fithlen, wird der
Erfolg gewihrleistet sein.

Industrie, GroBhandel und Einzelhandel werden auch im
neuen .Jahre zusammenarbeiten zum Wohle aller und damit
auch zum Wohle und zum Gedeihen jedes einzelnen.

Die Fachuntergruppe Uhren, im neuen Jahre
vor neue Aufgaben gestellt, wird dem Uhreneinzelhandel ein
treuer Berater sein und rechnet mit einer tatkriftigen Mit-
arbeil aller Fachkameraden.

In dieser Erwartung wiinsche ich allen
Berufskameraden ein gesundes, arbeits-
reiches und erfolgreiches neues Jahr!

Von Albert Kralz

ist, dall die Hebung des Uhrenumsatzes in so starkem MabBe
auf die groBe und wirkungsvolle Werbung fiir die Uhr
zuriickzuliihren ist, und daran diirfte heute ja wohl niemand
mehr zweifeln, so gibt dieser Vorgang mit den billigen Herren-
uhren zu denken. Man ist versucht, zu iberlegen, ob hier
nicht in der Werbung eine Liicke bestanden hat, und ob man
sich nicht allzusehr darauf beschrinkt hat, den zur Zeil
natiirlich gédngigeren Artikel Armbanduhr zu propagieren,

Bei den Herrenarmbanduhren scheint eins
bemerkenswert zu sein, nimlich, daB das Publikum nicht mehr
so sehr darauf eingestellt ist, Uhren mit Metallbindern zu
kaufen, sondern sich sehr hidufig mit Lederbindern begniigt.
Es ist ja auch nicht abzustreiten, daB die Metallbinder
gerade bei Herren einige nicht erwiinschte Nebenerschei-
nungen haben.

Bei Damenarmbanduhren ist es gerade um-
gekehrt. Die Uhr mit Metallband ist in immer stdrkerem
Vordringen gegeniiber der Uhr mit Moiréband. Ferner
prigte sich in diesem Jahre noch stirker als bisher die Tat-
sache aus, dafi die 8% Uhr gegeniiber der 54" immer mehr
in den Hintergrund gerit. Eben wegen der Metallbinder ist
die Uhr mit Verlaufband auch wohl noch die einzige, wo eine
mindere, also die Zylinderqualitit, noch in gréBerem Umiange
gekauft wird. Das liegt eben in der Preislage und diirfte sich
bei weiterer Stabilitit der Wirtschaltslage auch noch bessern.
Auf jeden Fall ist auch hier der Zug zu besseren Qualititen
ganz unverkennbar,
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