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der Regel Versandhiuser) weitergaben, welche die Ware alsdana,
sei es unmittelbar ode- durch den Ankiindigenden auslieferten.

Ankindigungen dieser Art erwecken nach Ansicht des Eini-
gungsamies den Anschein, als ob der Ankiindigende eine Einzel-
handels-Verkaufsstelle [iir die genannten Waren betreibt, in der
diese zur sofortigen Ubergabe an den Kiufer zum Verkauf ge-
stellt werden. Durch den Hinweis . Vertrelerbesuche” wird dar-
iiber hinaus der Eindruck eines umfangreicheren Geschafis-
betriches erweckt, der auller dem Einzelverkauf die Kundschaft,
und zwar auch die auswirtige Kundschall, noch durch Vertreter
besuchen 1ilt. Da der Ankiindigende nicht im Besitze einer
Einzelhandels-Verkaufsstelle ist, sondern lediglich Verkiule fiir
die in den Zeitungsinseraten angekiindigten Waren nach Mustern
und Katalogen vermittelt, so wird der Kaufinteressent, der auf
Grund der Anzeige den Ankiindigenden aufsucht und glaubt, dort
Waren kaufen und von dort mitnehmen zut kénnen, irregefihrt,
wenn er nur eine Ware bestellen kann, die ihm erst spater zu-
gesandt wird, ohne daB er im einzelnen immer weill, ob die
bestellte Ware auch dem Muster entspricht. Ankindigungen der
vorliegenden Art enthalten somit unrichtige und irrefithrende
Angaben iiber geschéltliche Verhiltnisse; sie versioflen gegen §3
des Geselzes gegen den unlauteren Wetthewerb und sind daher
zu unterlassen.

Werbung

Die Zeit Oer Bille

Nach Bewiltigung des Weihnachtsgeschiftes bieten die Winter-
monate immer nech giunstige Gelegenheilen, Schmuck und Arm-
banduhren zu wverkaufen. Es lohnt sich, wsielleicht auch Frack-
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tacher Ware und eine andere
mil hochwertigen Waren. Die
Schaufensterwerbung  sollte
unferstiilzt werden in gde-
eignelen besonderen lillen durch Werbebriele, allgemein aber
auch durch kleine Anzeigen in entsprechender Aufmachung mit
einem geeigneten Klischee als Blickfang, wofir zwei Anregungen
hier wiedergegeben sind. Galvanos der verwendeten Druckstocke
kénnen auf Wunsch durch die Materialabteilung der Deutschen
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Uhrmacher-Zeitung geliefert werden. Die GréBe ist so gehalten,
dafl sie fir kleine Anzeigen Verwendung finden kénnen. Auller-
dem geben die Abbildungen Anregungen zu Blickfingen fiir
Schaufenster und Schaukasten. Die Handschuh- und Facher-
dekoration kann auch in Natura ausgefihrt werden.

Wir fOhren Wissen.
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Wirtfchaftseeil

Abrundung Oer Preife Der von Dder Preisfenhung

betroffenen Markenuhren

Wie die Fachgruppe Juwelen, Gold- und Silberwaren, Uhren
der Wirtschaftsgruppe Einzelhandel mitteilt, dirfen die Ver-
kaufspreise der Uhren, die seit dem 12. Dezember 1937 im Uhren-
cinzelhandel um 8 % gesenkt sind, mit Zustimmung des Reichs-
kommissars fiir die Preisbildung in der nachstehend angegebenen
Weise abgerundet werden: Betrige biz zu 12 Rpl. nach unten
auf volle Reichsmark, Betrige iiber 1234 Rpl. auf 25 Rpl., unter
37% Rpi. auf 25 Rpl, dber 37% Rpf. auf 50 Rpf., unter 62% Rpf

auf 50 Rpf, idiber 62 Rpf auf 75 Rpf, unter 87 Rpl aul
73 Kpl. und iber 87} Rpl. auf 1 RM,
Zunahme Oer Schioeizer Uhrenausfuhr um 58,6 7%
Steigerung des Einfubrivertes 58,5 %

Die Ausfuhr von Uhren und Uhrteilen aller Art aus der

Schweiz stieg im Jahre 1937 um 8882 Mill. Fr. oder 386 % auf
240,38 Mill. Fr. Sie war um rund 7 Mill. Fr. héher als im Jahre
1930, blieb jedoch hinter dem Ergebnis des Jahres 1929 noch um
rund 67 Mill. Fr. zuriick. Zu dem glinzenden Jahresergebnis hat
die Frankenabwertung zweilellos erheblich beigeiragen.

Die mengen- und wertmidfligen Ergebnisse der

Hauptgruppen von Uhren usw. ergeben sich aus des
folgenden Aulstellung.
Warengruppe Menge Wert
w 1937 1636 1937 103h
Mill Suiick | MilL Siick Wil Pr Mill. Fr
Fertige Kleinuhrwerke 6.37 6,10 61,29 18,10
Vollsiindige Rohwerke | . 1,61 3 2,95 ==
Vollstindige Hemmungen . 0,12 068 —
Schablonen . . e 1,63 —* 3.69 —t
Kleinuhrgehiuse . . . . 1.67 1,81 2,39 1,86
Taschenuhren e 4.82 3,50 20,08 19,70
Armbanduhren . . . ... . 12.34 B.87 108,61 65.63
Automobilubren . . P i1 0oaT .35 1.26
Andere Kleinuhren. . . . . 0,20 0,10 3.70 1.36
24,04 18,55 214,74 12751
dez 10 kg | dz =100 kg Nill. Fr. Mill PFr
Kleinuhrteile . . . . e A5 1089*%) 23.66 22.38"
Ciroluhren und deren Teile 506 2332 1.98 1.37
1281 1421 2564 | 23,55
Gesamitwert: — — 210,58 Lal,afb
Die Bobwerke, Hemmongen und Scehablonen werden seit 1907 stilick-
enlilenmiliz pufpefihet. 1036 =ind sie in der Groppe RKleinuheieile' eonihelier

Diec Ausfubr von Taschenuhren ist der Menge nach um
1.32 Mill. Stiick oder 37,7% und dem Werte nach um 10,38 Mill. Fr
oder 52, 7% destiegen. Noch giinstiger war die Entwicklung bei
den Armbanduhren:; hier war eine Zunahme von 3,47 Mill

Stiick oder 391 % bzw. "43.07 Mill. Fr. oder 657 % zu wver-
reichnen. ,"'-iurngen- und wertmalig standen die 'l'_aschun- und
Armbanduhren in unedlen Gehiiusen weitaus im Vordergrunde

Bei allen Untergruppen ist eine mehr oder weniger betriichtliche
Zunahme der Ausfubr festzustellen mit der einen Ausnahme, dali
die Zahl der ausgefiihrten silbernen Armbanduhren um
rund ein Fiinitel auf 43 827 Stiick gesunken ist.

Dic Einfuhr von Uhren und Uhrteilen aller Art beliel sich
im Jahre 1936 auf 748 Mill. Fr. gegen 4,72 Mill, Fr. im Vorjahre;
Zunahme: 2,76 Mill, Fr, oder 585% . Die Einfuhr von Kleinuhren,
fertigen Kleinuhrwerken und -gehiusen betrug 596332 (567 423)
Stiick im Werte von 4,75 [2,90) Mill. Fr. An ersier Stelle standen
dic Kleinuhrgehiuse aus unedlen Metallen mit 383 734 (260 184)
Sinck im Werte von 1,58 [087] Mill, Fr. sowie die Plaque-Ge-
hause mit 336 466 (175 097) Stick im Werte von 1,23 (0,53] Mill Fr.
Ziemlich grofle Bedeutung hatten ferner die Nickel-Armbanduhren,
die goldenen Armbandubren und die Kleinuhrwerke. Die Einfuhr
von Grolluhren und GroBuhrteilen stieg in der Be-
richtszeit gegeniiber dem Vorjahre von 1598 auf 1793 dz und dem
Werte nach von 1,15 auf 1,59 Mill. Fr.

Der Edelmetallmarkt. Am Inlandsmarkl waren Gold und Silber
auch in der letzten Woche lebhalt gefragt, wihrend der Platin-
markt in der seit kurzem zu beobachienden Ruhe geblieben ist

Deutsche Grolhandelspreise am SchluB der Berichis-
woche (16, Januar): Berlin [ebenso Hambur g und Pforz-
heim): Feinsilber LN,ds bis DB.ds RM, Feingold bei Zuteilung
Ans bis And RM, Platin L,Is RM.
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