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schiftes geriistet zu sein. Aber auch in solchen Fillen wird
es sich empfiehlen, jetzt noch einmal einen Generalappell
abzuhalten. Man wverlasse sich nichl darauwf, dall einem im
Bedarisfalle schon das richtige Worl zur richtigen Zeit ein-
fallen wird. Allzu oft wird es dann nur eine Ausrede dem
Kunden gegeniiber, statt der nitigen zuverlissigen Beratung.
Vor allen Dingen ist eine solche Durcharbeitung der Ver-
kaufshandlungen mit solchen Mitarbeitern nitig, die nicht
stindig im Laden beschiftigt sind, wie z. B. mit Familien-
angehirigen, die nur in der Zeit des Hauptgeschiftsandranges
einmal aushellfen, oder mit Berulskameraden in der
Werkstatt, die nicht stindig zur Mitarbeil im Laden heran-
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gezogen werden.
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Hier darf man auch ruhig mit daran denken, dali Lehr-
linge und jiingere Berufskameraden nicht nur in der Arbeit
am Werklisch ausgebildet werden sollen, sondern ebenso
auch in der Arbeit im Laden, denn der Beruf des Uhrmachers
besteht nun einmal aus der Arbeit in der Werkstatt und im
Einzelhandel.

Also: \Nicht locker lassen!” Wer sich diesen
Grundsatz zu eigen macht, wird auch beim diesjihrigen
Weihnachts- und Wintergeschaft den héchst erzielbaren Fr-
folg erreichen, wenn er im dbrigen beziiglich der Ware und
ihrer Ausstellung ebenso wie hinsichtlich der Werbung rich-
tig vorgesorgt hatte, und er wird dann mit Freude feststellen
kinnen, daBl der Qualititsgedanke siegt. Fr. A. Kames.

Praktifche Vorfchlige
fiir Oic Weihnachtsoerbung

Man fpart un® berlegt vor Weihnachten!
'[) em vorweihnachtlichen Schaufenster kommt eine griliere
Bedeutung zu, als allgemein angenommen wird. Die Frage
Vas schenke beschiftigt schon viele Wochen
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Mancher Kaufentschlul kann schon [riih-
vorweihnachtliches Schaufenster
nd somit die allgemeine , Friitheinkaufs-

ng unterstiilzen
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Parkplas Oer Gefchenke fiir Den Auto= und
Motorradfahrerl«

Zahl der Fihrerschein-Inhaber wird stindig griBer,

man geeignete Geschenke unter der angefiithrten

eile im Schaufenster zusammen ausstelll, so werden

h beachtet. Solche kleinen ,,Geschenk-Inseln” lassen

cbenfalls far andere Personengruppen zusammenstellen:

dem unentschlossenen Kiufer zeigen, was er

ken kann, und so aul verniinftige ,,Geschenk-Gedanken"

- Ein Leschilt stellte im voriden Jahre in einem grofBlen
Schaukasten sechs verschiedene Geschenkgruppen zusammen.
schrig tber die Rickwand des Schaukastens war ein Schrift-
band gespannt: ,Briefe an den Weihnachtsmann.” Bei jeder
Warengruppe befand sich ein solcher Brief, der z. B. mil
folgenden Worten begann: ,Der Soldat meldet seine
Wiinsche ..." ,Der Vater schreibt.,."

Alle Jahre mwieder...

i die Weihnachtszeit stellt manches Geschift in seinem
Schaufenster das gleiche Schild aus, das schon in den friihe-

Aurggung fir einen welhnachtlichen Schavplensier-Blicklang
(2 Zeiehn. CGrundemann)

ren Jahren verwendet wurde. Man hebt es elf Monate lans
gut aul, um es im nidchsten Jahre wieder zu zeigen, weil es
s000 schin ist. Eine

solche jahrelange =
wlreue” ist falsch; % : N\
genau so, wie sich vy

die aulleren Formen
unserer waren &n-
dern, sollen auch in
jedem Jahre neue
Werbemilttel verwen-
det werden. Das gilt
fiir das Schaulenster-
schild ebenso

wie
fir die Anzeigen-
Klischees, Matern, ..
I";' D i Anresung fir einen kleinen weithnachilichen
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Vom Ladentifch zum Gabentifch!

In einem dunklen Laden hat der Kunde leicht das Ge-
fihl, daBl er alte Ware erhilt. Ein Geschidft kann wohl auf
eine Luxusausstaltung im Laden verzichten, aber keinesfalls
auf gutes Licht und Sauberkeit. Jetzt vor Weihnachten
kommt noch eine stimmungsvolle Atmosphire dazu, die im
Laden oder Schaufenster manchmal schon durch eine Vase
mil einigen Tannenzweigen, einen glitzernden Stern o. 4. m.
entstehen kann.

An den Verkiufer hinter dem Ladenlisch stellt das Weih-
nachtsgeschilt erhthte Anforderungen. Er soll durch seine
Warenkenntnis dem Geschenkkiufer ein guter Berater sein.
Soll! Gerade vor Weihnachten ist mancher Kunde sehr
willbegierig und wiinscht genaue sachliche Erklarungen, da-
mit er mit seinem Geschenk keine Enttiuschungen erlebt,
Der Kunde méchte auch gern etwas Neues iber die Ware
horen und nicht immer die iiblichen Antworten ,von der
Stange”. Heule sind manche Kunden {iberraschend gut iiber
unsere Waren unterrichtet, und der tiichtidge Verkiuler mul
stindig seine Fachkenntnisse erweitern, damit er jede Frage
sicher beantworten kann, auch iber die von ithm nicht ge-
tihrten Waren unseres Faches. Er kann dann die Vorleile
der von thm gdelithrten Waren besser erkliren.

Der Schrei nach dem , Billigsten" ist fast verstummt; die
mittleren und hioheren Preislagen sind bei sehr vielen Kiufern
wieder beliebter. Es ist die Pllicht der Verkiuler, diese er-
freuliche Einstellung zu stirken und weiter zu verbreiten.
Manche Verkaufer haben auch heute noch geradezu Angst,
im Laden bessere Waren anzubieten, weil sie denken, dem
Kunden kénnten diese Waren zu teuer sein, und er kinnte
wieder aus dem Laden hinausgehen, ohne gekauft zu haben.
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