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Steuerbefreiung fiir Weihnachtegelchenke

Auch in diesem Jahre hat das Reichsfinanzministerium Steuer-
freiheit lir Weihnachtszuwendungen verfigt. Dfnach sind ein-
malige Zuwendungen von Arbeitgebern an ihre Geloldschaltsmit-
glicder zu Weihnachten (Weihnachisgeschenkel, gleich-
siiltig, ob sie vertraglich vereinbart sind oder freiwillig dedgeben
werden, im Kalenderjahre 1938 von der Einkommensteuer (Lohn-
Gewerbesteuer [Lohnsummensteuer] und

sleuer], Wehrsicuer, :
wenn die E':.I-]‘_..'Ei.'rtl'.:l'i.'ﬂ Voraus-

Schenkungssteuer belreil,
setzundgen erfiallt sind

1. Das Geschenk mull in der £eit vom 25. November bis zum
24. Dezember 1938 gegeben werden; es kann in Geldleistungen
oder in Sachwerten bestehen.

2. Die Zuwendung darf bei Arbeilnehmern, die nach den Vor-
schriften Gber den Steuerabzug wvom Arbeitslohn [Lohnsteuwer]
+u behandeln sind, nicht idbersteigen: bei |.E'-l.'|'i[.'i,-i:r5 130 EM. bes
Verheirateten 180 RM, bei Arbeilnehmern mit einem Kinde

Arbeitslohn 260 BEM monatlich (240 BEM wvierwdchentlich, 120 BEM
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Mit dem Erfolge einiger Werbehriefe ist aber unsere Bezichung
zu diesen neugewonnnenen Kunden nicht zu Ende. Sie sollen ja
cinmal Stammkunden werden, aul die sich jedes Geschift stilz!
Da}runl werden wir auch weiterhin von uns horen lassen, auf neue
Wareneingange hinweisen, neue Prospekte zusenden, die Repara
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d 210 RM,. Der Betrag von 210 RM erhaht sich um je 30 RM i
! das zweite und jedes folgende Kind tHe Beigefipten Prospekte geben Thiren manche Anregung, Ve
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F '- vierzehntidlich, 60 RM wiachentlich) nicht ibersteigt. Als Arbeits- ithey ofe richfige Wakl des CGoschenbes iivd fiir jeden geo ey
1k lohn in diesem Sinne gellen alle Beziige, die dem Steuerabzug phitddd ' Niiee St TR ey I TP i A e Ty A
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| Brautl ls Kund hemacherimwister 6 ot |
1 'l J rauticute ale unuen tim Alarkd 5 1
| o I Hrautpaare gehdren sozusagen zum Kundennachwuchs, Taglich .
' l f bl s neue Adressen von Heiratslustigen. Man mull schon hinter i
iy hnen her sein, um sie fir sich zu gewinnen, denn gerade Versand- |
4 .; jeschifte aller Fachzweige schicken ihnen die schénsten Kalaloge W echebitel e |
! '! i‘ md Prospelkte ins Haus s s |
1.1 Doch wenn wir uns Muhe geben, haben wir auch Erfolge. Sind % ] ; . - - |
{iv] cine Adressen zu |‘1i:|1|:H1II1'E‘r':Lh 50 W *nd;n wir un: an 'L||T -||:-|l~_.r > turen piinktlich und einwandfrei ausiuhren. Es gibt ja so viele
i Wor Bia S T < o el » Moglichkeiten, einen einmal gewonnenen Kunden zu halten. Dall .
| nnten Brautpaare mil einer nellen Anzeigenreihe fiir Trauringe. G : R s - : e e : : 1
4 d S e - e S = SiE - BE ale wir ich tun, das ist die Hauptsache. lhnen |
g 4 | sind das Symbel der Ehe und als dullerer Ausdruck der Zu- R 7 e e ' s i i :
/ | nmengchorigkeit notwendig sleht mit Vorschligen und Werbematerial jederzeit zur Seite die |
f E' i e e . . i Bufliiﬁihrdurunﬁ des Reichsinnungsverbandes |
| 1 HDerzeuge eTEe 4 i . . SR : . 1 $5 1 : |
"y Bt e e, el |-._1|1][tlj.,i'll Riufer nicht einfach des Uhrmacherhandwerks, Berlin W35, Poisdamer Str. 111. |
| It durch die Tatsache; daBl wir Trauringe haben, auch nicht dadurch, |
. 1' : dall wir behaupten, .,Hm:.:'u 'hemh_:n isi Vertrauenssache' Letzten |
: nE Lndes missen wir bei jeder Kaufhandlung das Vertrauen des  Der neutrale Bricfumichlag
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Kunden besitzen. Trauringe kaufen ist eine Angelegenheit des
Lemiils, 15t Stimmungssache. Aus diesem Grunde muBl ein noch

kleiner Text darauf Riicksicht nehmen. Die hier gezeigle An-
eigenreithe, die wir auf vielfachen Wunsch bringen, spricht nicht

infach von |rauringen, 333’ — Gold, sondern von .. Symbolen des

Herzens', von ,Glicksringen fir Liebende", usw. Die verschie-
denen Abbildungen zeigen dasselbe Objekt immer wieder von
ciner anderen, liebenswiirdigen Seite.

Uns geht es ja nicht nur um den Verkauf von Trauringen allein,
sondern um den personlichen Kontakt mit den Brautleuten, um
ihnen auch noch die vielen schonen Dinge zu zeigen, die fir ihren
Haushalt niitzlich sind.

Auch bei Adressen, die wir uns verschaffen kénnen, richten wir
cinen freundlich gehallenen Werbebrief nebst beigefiigten Vor-
schligen und Prospekten an die Braut, denn sie ist es, die fir das
rukunflife Heim die Anschaffungen bestimmt. Aug diesem Grunde
~e1 zu lhrer Anregung ein Werbebriel beigefiigt.

1| | Symbole des
Heczens

sind dieschonenRinge
mit kunstvoller ZLise-
lierung.

333 ooo Gold von

Hier sind die Symbaole

einer glucklichen Ehe.

333 'noo Gold von
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Fiit's ganze

gelten diese schonen
Goldreifen mit Fa-
certenschliff.

333 ‘000 Gold von

Drucksachen werden in so groller Zahl verschickt, dali sie nichi
s0 ohne weileres das Inleresse der Emplinger erwecken. Ein
Teil aller Werbesachen wird eben wegen dieser Ubersattigung
ganz unbeachlet oder nach ganz flichtigem Hinzehen in den Papier:
korb geworfen. Es ist Sache eines jeden Werbers, seinen Druck-
und Werbeschriften durch zwingende Texte und schmissige -
stralionen einen gewissen Mindesterfolf zu sichern, nimlich den
wenigstens gedlinel und gelesen zu werden, Um das zu
erreichen, 1st bei Drucksachen, die in Umschligen verschickt
werden, eine flotte, neugierig-machende Zeichnung aufdem
Umschlage recht wirksam. Noch besser und ver allem [ir
kleinere Betriebe einfacher sl es, emnen ‘-‘é:l-”ig neulralen Umschlag
zit verwenden und die Anschrift mil der Hand zu schreiben. Der
Brief erweckt dann den Eindruck eines Privatschreibens und wird
zum mindesten gedffnet. Damit st der ersle Zweck erreichl, und
zwar ohne grofie Mehrkosten. HGM

Verliebt

verlobt, verheiratet.

flir Liebende, die den
Ehebund schliefen

wollen.
333 ‘aon Gold von

Dazu gehoren zwei
schone Ringe.

333 000 Gold von
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Die Matern sind tum Preise von 0 Rpfl. je Stick zu haben. Zur Yermeidung unnétiger Arbeit und Unkosten bitten wir, das Geld bei Bestellung in Briefmarken beizu-

figen.

Richten Sie lhre Bestellung, bitte, direkt an die Berufsférderung des Reichsinnungiverbandes des Uhbrmacherhandwerks, Berlin W 35, Potsdamer Scrafie 111
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