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geschiiften erschwinglich. Mil dieser Werbung ist dem Einzel-
handel gleichzeitig eine wirksame Walle in die Hand gegeben,
mit der er seinem groBen Mitbewerber, dem Versandhaus,
erfolgreich begegnen kann.

Fiir die Werbung gilt ebenfalls das Wort: ,Nur der
Wechsel ist bestindig.” Es ist wie mit dem Waren selbst:
Wohl bleiben die gleichen Artikel, die Broschen, Armbinder,
Ohrringe, Uhren, Bestecke usw., aber die Muster wechseln.
Sa ist es auch bei der Werbung; wer mit den Mustern, d. h.
den Methoden, nicht wechselt, kommt mit seiner Werbung
genau so ins Hintertreffen wie derjenige, der mit den Waren-
mustern nicht wechselt. DaB ,Standardmuster” hier wie
dort oft sehr lange bleiben, bestitigt nur die Regel.

Nach der bisherigen Entwicklung im Einzelhandel und
im Handwerk wie in der Gesamtiwirtschaft kann man an-
nehmen, daB das Weihnachtsgeschiait in diesem Jahre recht
lebhaft werden wird. Aber wenn auch die Voraussetzungen
glinsti¢ sind, werden die einzelnen Geschaftsinhaber
doch nur dann mit dem Ergebnis zufrieden szein, wenn sie
iiber ein reichliches Angebot von richtig ausgewidhlten Waren
verfiigen und das Angebot in all seinen vielliltigen Formen
wirksam gestalten.

rechl

Das »Nebenfchaufenfter«

Weitaus das wichtigste Werbemittel, das uns Uhrmachern
und Juwelieren zur Verliigung steht, ist [das wissen wir ja
alle] das Schaufenster. Dieses miissen wir daher so
dgut wie nur irgend moglich pfleden und so ausgestalten, dafl
es auch wirklich unser bester Werber ist, der uns stiandig
viele KWdufer zulihrt. Heute méchte ich nur auf eine in
weiten Fachkreisen noch mnicht bekannte Werbemiglichkeit
tinweisen, die sich aber schon oft, auch bei mir, als zweck-
millig erwiesen hal. In vielen Stidten sind Liden frei-
geworden, die oft lange unvermietet bleiben. Manchen
Geschilten unseres Faches fehlt es dagegen an Ausstellungs-
maglichkeiten. Hier bietet sich eine giinstige Gelegenheit,
diesem Mandel abzuhelfen. Meinen Sie nicht auch, dal man

avon sprechen wird, wenn der Uhrmacher X. in der Z-Stralle
wunderhiibsch ausgestellt hat? S5Sie werden vielleicht sagen:
wJa, aber die Kosten!” Nun, es ist nichts umsonst, aber ich
glaube, dall mancher Hauswirt froh sein wird, wenn er fiir
den leerstehenden Laden ein Drittel oder die Hilfte des
ublichen Mielpreises bekommt. Dann lassen Sie den Raum
schin tapezieren; das kostet nicht alle Welt, und vielleicht
tragt noch der Hauswirt einen Teil der Kosten. Vom Tischler
lassen Sie sich aus rohen Brettern ein Schaufenstergestell
bauen, verkleiden mit Dekorationsstoff die ganze Einrichtung
und hingen oder stellen ein Schild hinein: , Ausstellung
der Firma Peter Miiller, Verkaul gegeniiber”, oder ,,nebenan
Nr. 13", je nach den Verhiltnissen.

Vielleicht wird mancher dagegen einwenden: ,Ja, ganz
schin fir andere Geschiiftszweige, aber fir mein Geschift?
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Da miiBite ich noch erst eine Stahljalousie oder ein Scheren-
gitter anbringen.” Auch diese Einwinde kann ich aus meiner
Praxis heraus widerlegen. Begrenzen Sie das Risiko! Das
heilit: slellen Sie nicht so viele und so wertvolle Gegen-
stinde aus. Jede Versicherungsgesellschaft wird z. B. ein
Risiko von etwa 1000 RM auch ohne die erwahnten Sicher-
heitseinrichtungen zu einem mé&Bigen Satze iibernehmen. Man
braucht dort ja nicht gerade teure Armbanduhren und
Brillantwaren zu zeigen. Auch Tisch- und Wanduhren, Stil-
wecker und dergleichen wollen einmal mit Liebe ausgestellt
werden, und auch aus versilberten Hohlwaren, etwa zu-
sammen mit Bestecken, kann man schon eine hiibsche Aus-
stellung zusammenbauen.

Bei dem Zwang, in den Nebenschaufenstern den Werl
und die Menge der auszustellenden Waren zu begrenzen,
kinnen wir der Phantasie etwas mehr Spielraum als sonst
gewédhren und unter Zuhillenahme von schénen farbigen, zu
den Waren abgestimmten Stoffen und reizvollen Blickfingen
ein hiibsches Spiel mit Farben und Lichteffekten treiben.
Sehr viele Waren in den Nebenschaufenstern zu zeigen, ver-
bietet sich ja nicht nur aus Sicherheitsgriinden, sondern auch
deshalb, weil fir solche Ausstellungen — wegen der mehr
oder weniger grollen riumlichen Entfernung dieser Fenster
von den Verkaufsrdumen — tunlichst solche Waren ge-
nommen werden, die in gleicher oder dhnlicher Ausfihrung
doppelt am Lager vorhanden sind,

Natiirlich ist es von Vorteil, wenn es gelingt, ein Schau-
fenster in unmittelbarer Nihe der Verkaufsriume zu finden,
weil dadurch der Verkaul erleichlert wird. Immerhin kann
ein etwas weiter abgelegenes Nebenschaulenster die Folge
haben, daB wir auch Kunden aus anderen Wohnbezirken
gewinnen.

Gerade zu Weihnachten hat das , Nebenschaufenster'
einen besonderen Wert, denn vor allem jetzt ist es
nolwendig, eine reiche Auswahl aller Waren-
gruppen in den Schaufenstern zu zeigen. Dies
ist manchmal eine schwierige Auigabe, zumal ja die Waren
auch in den Weihnachts-Schaufenstern tibersichtlich und ge-
fillig angebolen werden miissen. Das Nebenschaulenster lafit
sich leichler ausstalten, da wir es meist in der Hand haben,
die Tiefe des Schaufensters nach unserem Belieben zu ge-
stalten, weil der Laden nicht als Verkaufsraum bendtigt wird.

Mit einem solchen Schaulenster kann man die schonsten
Experimente machen, auch nach dem Feste. Vielleichi
richten Sie dann einmal eine feuchtfrihliche Silvester-
Ausstellung mit Weinkiihlern, Bowlen, Bowlenkannen,
Flaschenuntersetzern, silbernen Korken, Punschloffeln, Nuli-
knackern, Gliicksanhéingern, Glaserzeichen usw. her und ver-
leihen der Ausstellung ein heileres Aussehen. Vorerst aber
miissen wir alle Krifte fir das Weihnachtsgeschiaft zusammen-

fassen, damit uns allen ein flottes und erfolgreiches Geschaft
beschieden sei. C. W,

Einfache Blickfange im Weibnachtg=Schaufenfter

lle Uhrmacher und Juweliere sollten in den nichsten
Wochen in angemessenem Rahmen fiir eine freund-
liche Weihnachts-Stimmung im Schaufenster und
Laden, aber auch bei den iibrigen Werbemitteln sorgen. Vor
allem gilt dies [ir das Schaulenster, das nach auBlen hin
am starksten in die Erscheinung tritt. Auch wer keinen
Platz oder keine Zeit hat, das ganze Schaufenster weihnacht-
lich ,.durchzudekorieren®, sollte es sich zur Pflicht machen,
in den Vorweihnachtswochen wenigstens durch kleine
Zutaten zu seinem Fenster eine frohe, festliche Stimmung
zu erregen und zu zeigen, dall er teilnimmt an der all-
gemeinen menschlichen Freude der Weihnachtszeit.
Unsere Vorschlage, die wir hier folgen lassen, sind
gerade fiir die Kurzdekorationen" bestimmt Die

einzelnen Entwiirfe geniigen schon in vielen Fallen, einem
ganzen Schaufenster eine weihnachtliche Note zu geben.
Alle Vorschlidge sind ganz einfacher Natur und leicht
auszufiihren. Auch die GriéBe der Blickfange lalit
sich ohne weiteres den Raumverhiltnissen anpassen. Zu
beachten ist aber immer, dall die Blickiinge nicht gar zu
klein sein diirfen, da sie dann eben keine ,Blicke fangen”,
also ihren Beruf verfehlt haben. Natirlich diirfen sie auch
nicht zu stattlich sein, da sie sonst zuviel kostbaren Raum
wegnehmen und die Aufmerksamkeil der Strallenganger von
den Waren ablenken.

Andererseits aber macht es keine groflen Umstinde, sie
im Fenster stidrker hervortreten zu lassen, indem
man sie besonders grofl gestaltet, in eine Ecke des Fensters
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