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BILDREKLAME FUR DIE MASCHINENINDUSITRIE

| RI 'HIG oder bewegt, sachlich oder witzig, verschwiegen, daf} es beim Betrachten einersolchen
wuchtig oder zart, aufregend oder vertraumt? Reklame, wenn auch nur im Unterbewul3tsein des

Also beliebig? — — Ubrigens — vertraumt? — Beschauers, froh mitklingt fir Augenblicke?

Entwurf fiir ein Flughlatt sMuldenkippere (nicht ausgefidhrt)
Etwa poetisch — lyrisch — romantisch?? — — — Dieser seelische Effekt muld erreicht werden!
R
Nun ja! Warum nicht! — — Doch, — Ingenieur Dann hat sich die entscheidende Wandlung voll-
und Lyriker, — — — welch ein Gegensatz! — zogen und mit der an sich lastigen Reklame wird

Aber ist es trotz alledem nicht angebracht, in  Sympathie erweckt!
unserer so in allen Atomen des Wirtschaftslebens Diese Auslosung gleichgestimmter Gefihle hat
ganz auf das Rationelle eingestellten Zeit bei dem zur Folge, dal} das Interesse des Beschauers fir
notwendigsten aller UTbel, der Reklame, ein wenig etwas linger als einen Augenblick in Anspruch

— unmerklich wenig — Poesie einzustreuen, so genommen wird, und eine Fesselung der Gedanken
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