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mufd das Hauptziel der Reklame sein. Bedenken
wir doch, wie unendlich stark in Anspruch ge-
nommen der Fabrikdirektor, der Ingenieur, der
Kaufmann ist. Wer von thnen hat Zeit, sich bei

L e,

Der letzte Katalog wird bestimmt das Interesse

dieses Laien in hoherem Mafle wecken als der zu-

erst erwahnte. Die Ursache ist nur darin zu suchen,

dald der Beschauer zuerst kaum merklich die Natur:

Eissenbaulen

Flugblatt »Eisenbauten« v Entwurf H. K. Schacfer, Hagen L Westfalen

der Post die millliebigen, listigen Drucksachen
linger als fir Sekunden anzusehen?
Was 1st nun Poesie im Sinne des oben Gesagten?
Einem Laien mogen zwei Kataloge vorgelegt
werden. Ein Katalog enthilt nur retuschierte Ab-
bildungen von Eisenbauten, der andere nur in der
Natur aufgenommene.,
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Wir flhren Wissen,

ausschnitte betrachtet. Erst in zweiter Linie sieht
er auch die Eisenbauten, obgleich sie an sich, nim-
lich durch die scharfere Pointierung, die Aufmerk:
samkeit mit grofierer Intensitit, wenn auch nicht
zeitlich an erster Stelle, beanspruchen.

Es ist die Liebe zur Natur, die jedem Menschen

mehr oder weniger stark eigen ist. Und diese
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