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Wir flhren Wissen,
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Grofitmoégliche Klarheit und Einfachheit muf3
jedoch unbedingt hochstes Gebot fur jede Reklame

bleiben.
Wie kann Industriereklame sonst noch sein?

AR

inspirieren zu konnen. Wiirden solche Wege ver-
folgt, so konnte der Reklame das ihr anhaftende
Unangenehme und Aufdringliche zum grofien Teil
genommen werden.

Schutzmarkenentwurf fir die Firma A. Kink ¢l (Sammlung und Weiterleitung von Giltern andestend)

Geistreich kann sie sein; wollte sagen, miiBte
sie eigentlich immer sein, Esist langweilig, immer
wieder in den Zeitschriften unter hundert Inseraten
bei dem gleichen Verkaufsobjekt die Hilfte zu fin-
den, welche Gesagtes noch einmal wiederholen in
der Abbildung, im Wort oder in der Anordnung.
Wenigstens diese Dinge lielen sich bei einiger:
mallen Verstindnis fiir Reklame vermeiden.

Die geistreiche Reklame kann demjenigen vor:
behalten bleiben, der den Geist dafiir besitzt, oder

welcher jener Gabe teilhaftiz wurde, jemanden

Jede Firma hilt darauf, dafd ihre Vertreter, welche
das Haus nach aufien hin reprisentieren, sympas
thische Menschen sind. Auch die Reklame re-
prasentiert eine Firma, und zwar beziffern sich die
Hauser, in welche sie gelangt, immer nach Tau-
senden |

Viel Sorgfalt muf} also walten, viel Verstindnis
muf} aufgewandt werden, damit auch dieser wich-
tige Reprisentant sympathischen Charakter erhalt
und den Kontakt mit dem Kiufer herzustellen in

der Lage ist.
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