VD?\J den vielgestaltigen Werbemitteln, die der
Industrie zur Verfiigung stehen, kommen hier nur
diejenigen in Betracht, bei deren Schaffung der
Gebrauchsgraphiker eine wesentliche Rolle spielt,
Die Grundsitze, die der graphischen Werbung
der §.5.W. die Richtung vorzeichnen, lassen sich
mit wenigen Worten kennzeichnen: vorherrschend
ist eine gewisse ernste Sachlichkeit, die den Werbes
drucken der deutschen Maschinens und Schwers
industrie fast auf der ganzen Linje eigen ist oder
doch sein sollte.
Klare Hervorhebung des angebotenen Gegen-
standes in seiner charakteristischen Verwendung.
Moglichster Verzicht auf alles Beiwerk, das viels
fach zwar das Auge anzieht, dem ernsthaften Be:
schauer dann aber eine Enttiuschung bereitet.
Véllige Abkehr von allen Tricks: und Reklames
matzchen, die der deutsche Kunstsinn als Ab.
geschmacktheiten empfindet und die dazu angetan
sind, den Ruf eines angesehenen Unternehmens
%] zu schidigen, auch im Auslande. Wenn sich
manche amerikanischen Firmen nach dieser
g Richtung unbedenklich allerlei leisten,
i so ist damit nicht gesagt, dal} deut-
sche Werbeleute dieses ungestraft
nachahmen diirfen, sicherlich
nicht in der deutschen
Maschinen: und Schwer:
industrie. Ist durch Einhaltung dieser Richtlinien
schon eine gewisse inhaltliche Vereinheitlichung
gewihrleistet, so sorgt die L *itung des Literarischen
Bureaus in harmonischem Zusammenarbeiten mit
einem Stab festangestellter Gebrauchsgraphiker
dafiir, daB auch in der Art der Darstellung ein
bestimmter Charakter gewahrt wird, so daf} der
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Aufienstehende schon auf den ersten Blick weil3,
dafd er eine Veroffentlichung der S. S.W. vor sich
hat. Wie die beigefiigten Abbildungen dies an
emnigen Beispielen erkennen lassen. wird diese
kennzeichnende Einheitlichkeit u.a. erreicht durch
die vorzugsweise Verwendung einer bestimmten
Schriftart,

Neben der Vereinheitlichung des Inhalts und

der Ausstattung ist auch die Vereinheitlich ung der

aufleren Form erreicht, und zwar dadurch, daf
die neueren Werbedruckschriften der S.S. W aus:
nahmslos den deutschen IndustriesNormen ent
sprechen,

Der hier verfiigbare Raum gestattet nicht, die
Beispiele im einzelnen zu besprechen. Man kann
mit der Kritik von Werbemitteln, mit tiefgriindigen
Betrachtungen dariiber, ob die Firmenbezeichnung
oben oder unten stehen soll u.s. w., u.s. w., dick-
leibige Bande fiillen, die nach Ansicht des Ver-
fassers zu den unfruchtbarsten gehoren, die die

sogenannte wissenschaftliche Literatur iiber-
Technische Beherr-
schung des Gegenstandes, klarer Blick

haupt hervorbringt.

fiir seine wirtschaftliche Bedeutung,
eine sich stetig entwickelnde ge-
sunde  Geschmacksrichtung,
griindliche Kenntnis der Re-

produktionstechnik, ver:
stindnisvolle Mitarbeit leistungsfihiger Repro-
duktionsanstalten und Druckereien und, schliefi-
lich und vor allem, tiichtige Gebrauchsgraphiker,
wo diese Krifte zusammenwirken, werden
Werbemittel entstehen, die geeignetsind, Vertrauen
zu erwecken und den Ruf eines Unternehmens

zu stutzen.
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