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Direschen auf der Tenne
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SilhouetteneTrickfilm

Friesische Mihle

_@;’cf Abbildungen sind dem jingsren Film des lnsti-
rutes fir Kulturforsdbung entnommen: [Fin Jahre
bundert deutscher Wirtschaft, ein Kapitel Kulturges
sabichre in einem Akt”.  Dieser Film fithre die Begriffe
Industrie, Landwirtsabaft und Bergbau auf ibre rein
sachliche Basis zuriich, [Lr scbaffr bierdurdh die Még-
lichkeir eimer objektiven Wertung der deutschen Wirt=
schaftsfaktoren untereinander. Die verfilnre Frorterung
enthdlt sowobhi f_}ffrfé'#ﬂffﬂyﬂﬂ der Historischen, sowie

wirtsabafrssratistisaben und Bevolkerungsfragen.
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Eﬂ miifdite eigentlich verwundern, nach zwanzigjahriger
Filmgeschichte das Thema Filmpropaganda in einer Fachzeit-
schrift grundsatzlich behandelt zu sehen. Film hatte doch
gleich das Propagandamittel sein miissen. [Die Griinde
dafiir, daf} er es heute noch nicht ist, sind nicht schwer zu
finden. Der Hauptgrund ist, dal} Film so ganz anders 1st
wie Presse. Alle Welt hat sich daran gewdhnt, seine Propas-
ganda durch »die Pressex zu machen. Gegeniiber der leicht
tibersehbaren Handhabung der Presse ist der Film auch
heute noch Neuland. Unter die Unkenntnis seiner Hands
habung mischt sich jeder Grad von MiBtrauen gegen seine
Hersteller. Man befreit sich nicht gern von festgewurzelten
Vorurteilen.

Und der Film selbst? Schlieflich ist der Film Spielfilm
und hat auf dieser Basis seine Existenzfihigkeit. Aber, als
mit der Materie vertraut, kamen vom Film aus die Anregungen
zu Propagandahilmen.

Der Reklamefilm war der Anfang. Er war am leichtesten
zu machen, weil im wesentlichen nur Aufnahmeschwierig:

keiten zu iiberwinden waren. Gleichartig war die Vertilmung
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