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» O NMDERNI HINEN UND SCHWERINDUSTRI1I

WR widmen das erste Heft der » Gebrauchsgraphik« den Propagandamitteln der Maschinen und
Schwerindustrie,

Gemaild unserem Programm haben wir eine Anzahl Industriegraphiker, die in den Fachzeitschriften
am meisten hervortreten, aufgefordert, auf einem fiir jeden gleich groffen Raum das von ihren Arbeiten
vorzufuhren, was sie selbst fiir das Beste halten. Diese Publikation geschieht also von unserer Seite aus
jurifrei. Gleichzeitig ist es jedem zur Aufgabe gemacht worden, etwas zu seinen Arbeiten zu sagen und
die Anordnung der Seiten selbst zu treffen. Darin liegt zwar eine Gefahr fiir die einheitliche Form
der Zeitschrift, aber wir glauben, dafl diese Gegeniiberstellung so interessant sein wird, daf} sie den
Verlust der Einheitlichkeit aufwiegt. Das gleiche gilt auch fiir die Publikation der Werbemittel ein-
zelner Firmen. Es kommt fiir uns darauf an, die Auffassung des Auftraggebers der des Graphikers
gegeniiberzustellen. Daf} uns eine derartige Stelle fehlt, wissen wir alle, seitdem die Zeitschrift »Das
Plakate« ihr Erscheinen eingestellt hat. Herr Dr. Sachs, der Begriinder des »Plakates«, hat das Verdienst,
den Boden fiir unsere Arbeit bereitet zu haben und das Verstindnis fiir kiinstlerische Werbemittel in

Deutschland erweckt und gefordert zu haben. Thm gebiihrt der bleibende Dank aller Fachgenossen!
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SCHWERINDUSTRIE

UND GEBRAUCHSGRAPHIK

VON Dr. WALTER F. SCHUBERT, BERLIN

DIE Zuruckhaltung in der Herausgabe von
Werbematerial, die fiir die Schwerindustrie wihs-
rend der Kriegsjahre charakteristisch war, hat mit
der Umstellung der Betriebe auf die verinderten
Aufgaben der Friedenswirtschaft, mit dem erneut
einsetzenden freien Wettbewerb ihr Ende erreicht.
Durch die Adern des Druckgewerbes stromt wie=
der frisches Blut, die gebrauchsgraphisch titige
Kiinstlerschaft sieht sich vor eine Fiille neuer Auf:
trage gestellt,auf dem ganzen weiten Feld der Nutz-
graphik, vom Plakat bis hinunter zur Siegelmarke,
wird emsig gearbeitet. Neues Leben umrankt die
verddeten Anschlagsiulen,in den Fachzeitschriften
mehren sich die farbigen Beilagen, die bei der Ma-
schinens und Schwerindustrie so beliebten Werbe-
blatter, ansteigt die bunte Flut der Prospekte und
Kataloge. Wihrend aberfiirmanche Teilgebieteder
angewandten Graphik, so etwa fiur das Plakat und
das Inserat, der Grundsatz kiinstlerischer Durch:
dringung und Ausgestaltung in jahrelanger Ent:
wicklung sich restlos Bahn gebrochen und sie zu
einer Veredlung und Entwicklung gebracht hat, die
jedes Heraustreten aus dem Qualititsrahmen schon

in breiteren Kreisen des Publikums als einen Fehl:
tritt erscheinen lassen, gebricht es anderen Aus-
drucksformen neuzeitlichen Werbewirkens noch
sehr an dem entschlossenen und starken Wollen
zum Guten,

Unter den Teilgebieten der Gebrauchsgraphik,
die in thren kiinstlerischen Qualititen derartigen
Schwankungen unterliegen, steht das Werbeblatt
obenan. Das ist um so verhingnisvoller, als gerade
diese Form der Werbung sich bei der Schwer:
industrie besondererWertschiatzung erfreut. Esliegt
in der Natur der Sache, dal} fiir Maschinenfabriken
und dhnliche Unternehmungen das Straflenplakat
geringere PropagandasErfolge verspricht als das
Werbeblatt, das mit den Fachzeitschriften allen In-
teressenten zwangsliufig vor Augen geriickt wird,
Das Werbeblatt soll sie mit dem Fanfarenton des
Strallenplakates begriiBen und ihnen zugleich alles
Wissenswerte im knappsten textlichen Rahmen er-
offnen. In dieser Kreuzung von Groflaffiche und
Kleininserat liegen die Reize,aber auch die Schwie:
rigkeiten dieser Ausdrucksform neuzeitlicher Nutz-
graphik begriindet. Anihren Klippensind Tausende
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von Entwiirfen zerschellt, diein den Konstruktions:
biiros der Fabriken oder unter den Hinden eines
Durchschnittslithographen entstanden. Nicht im-
mer freilich ohne Mitschuld des Auftraggebers, der
thre ohnehin schmale und sehr begrenzte Fliche
mit viel zu vielen Werkstatteinzelheiten iiberhiuft
oderwomaoglich noch mit der Biirde eines schweren
T'extes belastet wissen wollte. Was da an MiB-
gestalten und Hoffnungslosigkeiten ins Land zog,
konnte jeder GreuelsammlungzurZierde gereichen.
Eshaterfreulicherweise die Gegenwehraufden Plan
geruten, hat unsere Gebrauchsgraphiker veranlafit,
aus den Fehlern dieser » Auchkiinstlere zu lernen
und die rechte Nutzanwendung zu ziehen. In der
Hand fachtechnisch geschulter und fiir die Dar-
stellung technischer Vorginge besonders geeigneter
Gebrauchsgraphiker hat sich nun auch das Werbe-
blatt den ithm gebiithrenden Platz in der Sonne zu
erwerben gewuf3t. Ausistesjetzt mit der Herrschaft
der Gnomen und Herolde, der goldlockigen Hul:
dinnen und der sonstigen Entlehnungen aus der
historischen und mythologischen Rumpelkammer.
Vorbei aber ist ebenso die Diktatur des Reiflbretts,
die gahnende Langeweile der metrisch genauen
Werkzeichnungen. Zuriickgedringt — keineswegs
beseitigt — ist endlich die Machtfiille der Photo-
graphie im Aufbau des Werbeblattes. Kann man
doch, unter Umstinden sogar mit bestem Erfolg,
recht wohl auch das Lichtbild fiir diese Aufgabe
heranziehen, wenn nur seine Eingliederung in den
Gesamtorganismus —durcheinen geschmackvollen
Ornamentenreif etwa und durch eine angemessene
Schriftzeichnung — in kiinstlerisch einwandfreier
Weise erfolgt.

Eine werbetechnisch die letzten Méglichkeiten
erfassende Darstellung auch im Bereich der Inge-
nieurwissenschaften vermagindessen nur die kiinst:
lerische Gesamtschopfung zu bieten, in der Bild
und Schrift eine untrennbare, aus einem Gufd
hervorgegangene Einheit bilden. Bei dem Wort
»Kunst« iiberliuft es manchen Auftraggeber kalt.
Die Siinden des Futurismus, des Kubismus und
der anderen »ismen«kiinstchen haben ihm Zu-
trauen und Glauben an den Wert der Kunst fiir
Propagandazwecke erschiittert. Er hat das Recht
ganz auf seiner Seite. Mit Schnurrpfeifereien und
selbstgefalligen Mitzchen ist auf dem Boden der
Nutzkunst, und noch dazu im Dienste der Maschi-
nens und Schwerindustrie, nichts anzufangen. Die
Zeiten, in denen Literaten, die um jeden Preis mos-
dern erscheinen wollten, auch die sinnlosesten A us-

4

wiichse eines an sich berechtigten Strebens nach
Weiterentwicklung rechtfertigen zu miissen glaub:
ten, sind voriiber. Nirgends hat sich die niichterne
Erkenntnis der Wirkungsgrenzen besser Bahn ge-
brochenalsimschwerindustriellen Werbeblatt. Fin
Kiinstler, dem technisches Gefiihl abgeht, der nicht
in der Lage ist, sich so vollkommen in die Welt der
Technik zu versenken, dafd er aus ihr heraus, unter
Zuriickdrangung aller eigenstichtigen Anwandlun-
gen, zu gestalten vermag, scheidet bei der Wahl von
vornherein aus. Wiedie Abbildungenund farbigen
Beilagen dieses Heftes beweisen, haben wir in
Deutschland so wenig einen Mangel an hervor-
ragenden Konnern, die diesen Anforderungen in
allem entsprechen, wie es diesen Fachkiinstlern an
Stoffiille und Darstellungsméglichkeiten gebricht.

Vor dem Auge des Betrachters scheiden sich die
Tausende von Werbe : Kunstblittern (die diesen
Namen mit vollem Recht tragen) in zwei grofle
Gruppen: in die rein graphisch, flichig erfafiten,
und in die malerisch aufgebauten Darstellungen.
Beide Auffassungen haben ihre volle Daseinsbe-
rechtigung nebeneinander: jene, wo es sich darum
handelt, technische Einzelheiten — die Zweckmis
Bigkeit und Prazision eines Werkzeugs, eines Zahn-
rads oder dhnliches — zu veranschaulichen, Diese,
wenn es gilt, eine Konstruktion in ihrer Gesamt:
heit, in ihrer Verwendung oder in der Anpassung
an die Umwelt zu zeigen. In beiden Lagern werden
die besten Leistungen nur aus voller Erfassung der
technischen Wesenheiten gerade dieses einzelnen
Falles heraus geboren. In Regeln und Rezepte lafit
sich das Geheimnis des Erfolges nicht bannen. Wir
haben wahre Meister der Ausdruckskunst auf bei:
denSeiten. Es bedarfnichtweiteren textlichen Wege-
geleits,umsienach »Nam'« und »Art« hier zu kenne
zeichnen. Die Fille der beigegebenen eins und
mehrfarbigen Proben spricht eine iiberzeugendere
Sprache als jeder Kommentar.

Nord: und Siiddeutschland haben an den Erfol:
gen, die das Werbeblatt im Dienste der Maschinen:
und Schwerindustrie errungen hat, den gleichen
ruhmvollen Anteil. Der Anblick des Guten, das
der Herausgeber an dieser Stelle vereinigt hat, die
Erkenntnis des Bosen, zu der nach einer Betrachs
tung des hier Gebotenen der vorurteilsfreie Auf-
traggeber bei einem Vergleich mit manchem Stuck
seiner Sammlung gelangen muf}, werden auch jen:
seits der Landesgrenzen den Werken deutscher
Ingenieure und deutscher Gebrauchsgraphiker
Freunde werben,
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Die gebrauchsgraphischen Arbeiten auf den folgenden Seiten sollen zeigen, dal}
gediegene Einfachheit am starksten wirkt und am geschmackvollsten ist, und daf®
jeder Gegenstand — selbst Maschinen — trotz aller Sachlichkeit reizvoll dar-
gestellt werden kann. Daf} diese Einfachheit jedoch garnicht so einfach ist, beweist

die Tatsache, daf} nur wenige soviel weglassen konnen, bis ihre Arbeit gut wird.
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Die folgenden Seiten sollen etwas von meinem Schaffen in der Reklame zeigen.
Es ist gewiinscht worden, dafl ich etwas zu diesen Arbeiten sage. Ich glaube,
dald ich dem Besteller, meinen Kollegen und mir einen Dienst erweise, wenn

ich folgendes schreibe: In diesen Bliattern ist nicht viel vom Besteller hinein-

gewunscht worden; sie sind so entstanden, wie ich mir meine Auftrige denke.
Klare Angabe des Auftraggebers fiir welchen Zweck und Kreis, umfassende
Unterlagen, mit welchen Mitteln, und was besonders beriicksichtigt werden
mufl, darauf Skizze und Genehmigung. Kompromifiwiinsche fithren stets zur
Unzufriedenheit des Malers, der sich gehemmt fiihlt, sich nicht entfalten kann,

nicht zur Befriedigung des Bestellers, und kaum zum Resultat einer Reklame.

11

i'l SLUB http:ﬁdigital.slub-mmﬁif&mnm 0/13 ONIVERSITAT

LRFURT

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



Loodv N s SR G R SRR BRI E N ST H DN

L B ENRTG

f' Bl i
R P "
E - RS i
8 ; Ll L
e =
e W ...ﬂ
g |
o= X i
-:" s i ] r | - |
- o = - i
(i L 3 & = o
T 1 ’
18 I!. h £ e
) e 2= [
-I | J I | I
B b L A

O PTIEA BASCHIMIMN FARED K LA JINDELFIM OO b JTUTTCOJET

FILIALE BERLIN

BERLIN SCHOMEBERC MEWALDSTR.1O ﬂ

"

IIHI"
g
T
T T
| T
“5

A WE

A—

i-l SLUB http:a’.l'digital.slub-mmﬁﬁ&#ﬂn1 0/14

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft

UHIVERSITAT
CRFUET




' R iy L PE P B R B ERLINZSEHONED®BRBER G

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIL
o

':.i .L‘i{i

i1 SLUB http:e’.l'digital..slub-mmﬁif-&’z#ﬂm 0/15 onwensiTAT

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



A

KLEINK

heem EEe—ET T ———— ———— —— - -

PEFFER

CLISCHEES
GALVANOS

HUCH & CO. §
BRAUNSCHWEIC

UND KUHLANLA

ALTEMASCHINEN *« KUWH

Wl SLUB

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft

hitp /idigital. slub-gessraertpdsiader

ﬁif&'z#nm 0/16

i)

UHIVERSITAT



FREEMNME PEEFFPFER B ERLI N 5S5G HONEEFERG

PEFFER

b
L]
L]
L] 5
L]
II | ‘
l w
N

INDUSTRIEBAUTEN
IN BETON & E{SENBETON
ROBERT GRASTORF::
| panzic FANNOVER scxin

Wl SLUB i | = skl G

CRFUET

Wir fohren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft o



W SLUB

Wir flhren Wissen,

16

BEERE K v B ERLINGSEHONET BERG

PEFFER
= » WEISSKOPF«Co
- . TEATGRAMAMADRIZSE | | M ETALL
- ‘ FERMAUE: 689 = Te7 » 974
"

http://digital.slu bmqﬂﬁaﬁﬁ 24001018 UNIVERSITAT

CRFURT

Deutschen Forschungsgemeinschaft



S U A el I G LB

wnd vermag durch uniberwindliche Ausdauer |, fedem das Seine” zu
geben. Ob Tndustrie, Narur oder phanrastisdhe Idee, keine Aufgabe halie
h ich fiir unfésbar. Intensivste geistige Durdbarbeitung har mich sahon
| mandhes Hindernis nepmen fassen, besonders wenn esgalr abstrakee Ideen
i konkrete Form zu bringen. Finige dem Charakter des vorliegenden
Tndustriebefies entsprecbende Arbeiten mogen meine Worre besrdrigen.

HANS BREIDENSTEIN

| 17

i'l SLUB http:a’a‘digital.slub-mmﬁif&mnm 0/19 ONIVERSITAT

LRFURT

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



e F NS

ORIGINAL:
RUNDFUNK-EMPFANGER




Blllhllll#ﬂ-h-‘.
Wir banliiligan, dal wir baim Frilsan aines Quilsirpar
- mifl $Halitsparfrissrn folgands Ergebnisss arpisiss ;
HSahmittgesshwindigheit : 70 miWin,
ol B mm Tiate T58 mm Vorsohub. :
Es sntaprioht dias siner Maehriglsfong ven gut 2009, L
geganibar dan bishar verwantsten Sohasllstanlmssearn,
Wobal moch pu bDemerken el dall der Frissr oach
B gilindigar Versuchsdauor kainerisl Abnutring unter
warfen war.
HEYLIGENSTAEDT A4 COMP,
Warkisugmaschinanfashrik und Elmsnplelars Akl Cas

VARSI R E T D E NS T=F I N. .7 B BE & £ 1N

.

i IH | -| s E T L . e b et
il SLUB ﬁﬁ.F _ IEItB. E.uh TERGETE VOR-Uel u un_lamt‘u.t

‘Wir fihren Wissen. LI Sl 3 : : : N




h

S H LT MAREKE

-
I-

"ACD @ RIATEO B

o

e

g D6 Bda ™D

2 T 2 RS G R L el S e e LGl SR - R el SR R

20

LRFURT

i'l SLUB http:.-"a'digital.slub-mgmﬁif&mnm /22 ONIVERSITAT

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



y =¥ 3 p ::: = -:
- i d g R -
. s . 1
¥ i . o e
- o -
- . J e g mi
Cehatimarke Cafha G m tchutzmarke Turbonwind

FEUERWEHRGERATE CMBH, ULM A.D

BERLIN W13 VIKTORIAETR-30 # MUSCHER 1W, T VMW N THALERTTREO

OLE= UND FETTE

QUALITATEN

il SLUB h.ﬂpgggﬁig-._nm;sluhrmmﬁlf&mm 0/23 "" —

Wir tihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft




f e N
» It J ) 5 II
dV e

'KORUSSELLDREHBANKE

I.i

L COs:

B ERLIN, NSF¥

R el SIS SRR (R S B R N R LT RS T NS B RS R B N

i'l SLUB http:.-’a'digital.slub-mgmﬁif&mnm 0/24 T

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



W SLUB

wGebrauchsgraphik« Sondernummer Maschinen und Schwerindustrie

LICHTBILD ODER ZEICHNUNG?

VON WIGO

DER Werbefachmann steht oft vor dieser Frage,
zumal wenn im Streit der Meinungen der Techs
niker auf seiner Ansicht besteht, dall dem Licht-
bild mehr UTherzeugungskraft innewohne als der
Zeichnung. Diese Ansicht hat gewilllich etwas
fiir sich. In Katalogen, Werkbeschreibungen u
dergl.,, meist auf gestrichenem Papier gedruckt,
wirken gute Lichtbilder tiberzeugend, — wenn die
Hand des Retuscheurs sich nicht zu kriftig darauf
verewigt, wenn sie weniger hinzugefigt als weg-
genommen hat,

Die Anzeige ist aber etwas wesentlich anderes
als der Katalog. Sie muf} die kriftigsten Mittel
benutzen. Es kommt nicht darauf an, daf sie das
Letzte offenbart, sondern dab sie die Autmerksam:
keit erregt und den Leser zum Anfragen bei dem
anzeigenden Werk veranlalit.

Deshalb gebiihrt in der Regel der gezeichneten
Anzeige der Vorzug. Die Kunstmittel des in der
Wiedergabe technischer Gegenstande, maschinel-

Moderne __Rlementrlehe
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Ernst Luckhaus, Duisburg

Leder- und Treibriemenfabriken

g ][ W B 5
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ler Anlagen usw. geiibten Graphikers vermogen
den Hauptgegenstand, den Blickpunkt der An-
zeige, besser herauszuarbeiten und zu betonen, als
es der Lichtbildner vermag. Hinzu kommt noch,
dafl wir iiberhaupt noch keine guten Maschinens
lichtbildner und vor allem, trotz aller gegenteili-
gen Behauptungen, keine richtigen Maschinen-
retuscheure besitzen. Wie eine gute Maschinen-
retusche aussehen muf}, sehen wiran den Beispielen
amerikanischer Maschinenpropaganda in diesem
Hefte. Es wird bei uns noch viel zu sehr nach
altem Rezept gearbeitet: Hauptsache, dald das Ding
recht schon glatt und geleckt aussieht. Alles Ur-
spriingliche und Lebendige wird so schon iibers
zuckert, daf} man bei der Betrachtung vor Lange-
weile einschlafen konnte, Nun ist aber Langeweile
der Todfeind jeder Reklamewirkung. Die Uber-
legenheit des Lichtbildes liegt also wie schon gesagt
Die Ubers:
legenheit der Zeichnung in der grofieren Schlag-

fHoderne Riementriche

WALTWERKSRIEMEN « LUCKHAUS-ORIGINAL»

in der grofleren UUberzeugungskratt.
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»Gebrauchs graphtkﬁ Sondernummer Maschine

kraft. Daraus ergeben sich die Verwendungs-
grenzen von selbst. Diese Uberzeugungskraft des
Lichtbildes geht durch ungeschickte Retusche ver-
loren, und wir trauen dann der Wahrhaftigkeit
nicht mehr.

Daf} das Lichtbild, geschickt ausgeschnitten und
graphisch wohl benutzt, eine gute Anzeige abgeben
kann, soll nicht bestritten werden. Dies zeigen
die Hochofenanzeigen der M A N, obgleich gerade
auch diese Gegenstinde den Graphiker reizen, und
obgleich just sie durch zeichnerische Wiedergabe,
die immer eine Art kiinstlerischer UUbertragung
sein mul}, werbetechnisch gewinnen wiirden. Die
volle Wirklichkeit des Lichtbildes wirkt nackt:
Zuftilligkeiten, die der Graphiker nebensachlich
behandeln oder weglassen wiirde, dringen sich auf
(sieche die Gebaude links auf der Anzeige Hochs-
ofengertiste).

Wehe aber, wenn ein Nichtfithlender Lichtbilder
zu Anzeigen verarbeitet! Was dabei herauskommt,
zeigt die Luckhaus:Anzeige (links). Diese Anzeige
wirkt auf unserem guten Papiernoch einigermafien,
auBlerdem hat sich der Atzer bei der Wiedergabe
diesmal zuviel Mithe gegeben. Das auf den Kopf
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gestellte Bild mit dem ungeschickt angebrachten,
reichlich vielen Text wirkt verwirrend und zeigt
durchaus, wie man ’s nicht machen soll. Rechts
davon bringen wir dieselbe Anzeige in graphisch
berichtigter Darstellung. Worte zur Erlauterung
sind hierzu iiberfliissig.

Was die Verwendung von Lichtbildern, die sich
nur in feinrastigeren Netzbildstocken gut wieder-
geben lassen, fiir Anzeigen besonders schlecht ge-
eignet macht, das ist das meist ungeeignete Papier
der Zeitschriften (Tageszeitungen scheiden ohne-
hin aus). Unsere Beispiele sind der Zeitschrift des
V.d. ]. entnommen; auf sogenanntem maschinens
glatten Papier gedruckt, waren sie leidlich gut aus-
gefallen. Man begegnetschlechterem Zeitschriften-
druck. Da nun das schlecht gedruckte Lichthild
die vermeintliche hohere Uberzeugungskraft uns:
moglich entfalten kann, so ist auch deshalb die
gezeichnete Anzeige vorzuziehen.
Raster, den auch die getuschte Zeichnung des

Der grobere

Werbegraphikers vertragt, da dieser mit grofieren
Flachen und stirkeren Gegensatzen arbeitet als das
Lichtbild, 1if3t die Anzeige auf jedem Papier besser
zur Geltung kommen.
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ADOLF DUNKELT s HAMBURG

Acinlf Dunkel ging als Graphiker eigene Wege.
In einer Zeit, wo alles auf die schwarze Fliche
eingestellt war, arbeitete Dunkel ganz mit male:
rischen Mitteln. Seine Arbeiten fiir die Firma
Menck & Hambrock in Hamburg: Altona zeigen
diese seine Eigenart. Das Viele, was er in den
Zeichnungen gibt, beeintrichtigt die Betonung des
Wesentlichen nicht. Trotz dieser malerischen Be:
tonung wirkten die Darstellungen infolge ihrer
ausgezeichneten Technik selbst auf dem schlechten
Papier unserer Fachzeitschriften immer tadellos.
Sie fugten sich vor allem dem typographischen

Gesamtbilde wunderbar ein, was man von vielen

Schwarzweil} « Inseraten mit schwarzen Flachen
nicht immer behaupten kann. Er zeigt die Ma-
schinen in der landschaftlichen Umgebung, in der
sie arbeiten. Der unbefangene Beschauer folgt
derartigen Darstellungen umso lieber, als sie die
Freude an der Natur, die bis zu einem gewissen
Grade jedem Menschen innewohnt, anregen.
Adolf Dunkel war von Haus aus Lithograph
und erst von seinem 23. Lebensjahr an besuchte
er die Hamburger Kunstgewerbeschule, Eristalso
ein Autodidakt. Zuletzt war er Atelierleiter der Fa.
H.W. Kobner in Hamburg. Am 21. Marz 1925

brach der Tod seine Laufbahn ab.
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BILDREKLAME FUR DIE MASCHINENINDUSITRIE

| RI 'HIG oder bewegt, sachlich oder witzig, verschwiegen, daf} es beim Betrachten einersolchen
wuchtig oder zart, aufregend oder vertraumt? Reklame, wenn auch nur im Unterbewul3tsein des

Also beliebig? — — Ubrigens — vertraumt? — Beschauers, froh mitklingt fir Augenblicke?

Entwurf fiir ein Flughlatt sMuldenkippere (nicht ausgefidhrt)
Etwa poetisch — lyrisch — romantisch?? — — — Dieser seelische Effekt muld erreicht werden!
R
Nun ja! Warum nicht! — — Doch, — Ingenieur Dann hat sich die entscheidende Wandlung voll-
und Lyriker, — — — welch ein Gegensatz! — zogen und mit der an sich lastigen Reklame wird

Aber ist es trotz alledem nicht angebracht, in  Sympathie erweckt!
unserer so in allen Atomen des Wirtschaftslebens Diese Auslosung gleichgestimmter Gefihle hat
ganz auf das Rationelle eingestellten Zeit bei dem zur Folge, dal} das Interesse des Beschauers fir
notwendigsten aller UTbel, der Reklame, ein wenig etwas linger als einen Augenblick in Anspruch

— unmerklich wenig — Poesie einzustreuen, so genommen wird, und eine Fesselung der Gedanken

27
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mufd das Hauptziel der Reklame sein. Bedenken
wir doch, wie unendlich stark in Anspruch ge-
nommen der Fabrikdirektor, der Ingenieur, der
Kaufmann ist. Wer von thnen hat Zeit, sich bei

L e,

Der letzte Katalog wird bestimmt das Interesse

dieses Laien in hoherem Mafle wecken als der zu-

erst erwahnte. Die Ursache ist nur darin zu suchen,

dald der Beschauer zuerst kaum merklich die Natur:

Eissenbaulen

Flugblatt »Eisenbauten« v Entwurf H. K. Schacfer, Hagen L Westfalen

der Post die millliebigen, listigen Drucksachen
linger als fir Sekunden anzusehen?
Was 1st nun Poesie im Sinne des oben Gesagten?
Einem Laien mogen zwei Kataloge vorgelegt
werden. Ein Katalog enthilt nur retuschierte Ab-
bildungen von Eisenbauten, der andere nur in der
Natur aufgenommene.,

28
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ausschnitte betrachtet. Erst in zweiter Linie sieht
er auch die Eisenbauten, obgleich sie an sich, nim-
lich durch die scharfere Pointierung, die Aufmerk:
samkeit mit grofierer Intensitit, wenn auch nicht
zeitlich an erster Stelle, beanspruchen.

Es ist die Liebe zur Natur, die jedem Menschen

mehr oder weniger stark eigen ist. Und diese
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Neigung findet bei der Betrachtung des Kataloges
mit den Naturaufnahmen ihre unbewulite Befrie-
digung. Wiekonnteein Flugblattaussehen, welches

in geschildertem Sinne entworfen werden soll?

SR, T

fachminnischen Exaktheit in der Zeichnung weist
der Eisenbau sogar Teile auf, die mit Schnee be-
deckt sind]

Fisenmaste, die aus den Gipfeln eines Tannen:
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Eiserne Masle
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Flugbhlate »Eiserne Mastes /

Bei einer auf Reklamewirkung eingestellten Ab-
bildung von Strallenbahnmasten eine verregnete
und zerfahrene Landstralle, die in weit sich vers
jungender Perspektive gezeichnet 1st!

Fin Fordergeriist, in allen Feinheiten der Kon:
struktion nicht soweit durchgezeichnet, wie es sich

mancher Techniker winscht. Nein, statt dieser
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Fantwuef H, K. Schaefer, Hagen i Westkalen

waldes trutzig hervorschauen und ein Lied von
Eisen und Arbeit singen!

Eine GieBpfanne, eine hydraulische Presse, eine
Walzenanlage im Funkenregen ihrer aufregend
wirkenden Arbeitsleistung dargestellt — welch gi
gantischer Gesang vorweltlich anmutender Natur=

gewalten!
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Grofitmoégliche Klarheit und Einfachheit muf3
jedoch unbedingt hochstes Gebot fur jede Reklame

bleiben.
Wie kann Industriereklame sonst noch sein?

AR

inspirieren zu konnen. Wiirden solche Wege ver-
folgt, so konnte der Reklame das ihr anhaftende
Unangenehme und Aufdringliche zum grofien Teil
genommen werden.

Schutzmarkenentwurf fir die Firma A. Kink ¢l (Sammlung und Weiterleitung von Giltern andestend)

Geistreich kann sie sein; wollte sagen, miiBte
sie eigentlich immer sein, Esist langweilig, immer
wieder in den Zeitschriften unter hundert Inseraten
bei dem gleichen Verkaufsobjekt die Hilfte zu fin-
den, welche Gesagtes noch einmal wiederholen in
der Abbildung, im Wort oder in der Anordnung.
Wenigstens diese Dinge lielen sich bei einiger:
mallen Verstindnis fiir Reklame vermeiden.

Die geistreiche Reklame kann demjenigen vor:
behalten bleiben, der den Geist dafiir besitzt, oder

welcher jener Gabe teilhaftiz wurde, jemanden

Jede Firma hilt darauf, dafd ihre Vertreter, welche
das Haus nach aufien hin reprisentieren, sympas
thische Menschen sind. Auch die Reklame re-
prasentiert eine Firma, und zwar beziffern sich die
Hauser, in welche sie gelangt, immer nach Tau-
senden |

Viel Sorgfalt muf} also walten, viel Verstindnis
muf} aufgewandt werden, damit auch dieser wich-
tige Reprisentant sympathischen Charakter erhalt
und den Kontakt mit dem Kiufer herzustellen in

der Lage ist.
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Schutzmarkenentwurf fir die Firma C. H. Jucho Schutzmarkenentwurf far die Firma A. Kinkel,
in Dortmund {Eisenhoch: und Briickenban) Magen (Wedth, ). Spedition, Lagerung, Sammelladung
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Uitto Franz Rutscher

Maottor Mein Lebenslanf ist
Lielh und Lust.

E,"} war mir, nachdem ich an jenem bewufiten
Sonntage des Jahres 1890 zum ersten Male das Licht
dieser Welt freudig begrufit hatte, kein Wortlein
davon an der Wiege gesungen worden. Und doch
bin ich im blithendsten Alter, da mein Herz noch
an soviel schonen und liebenswerten Dingen hangt,
in den Dienst der sproden Dame Industrie getreten.
Als wertvoll fiir meinen Chronisten sei hier fests
eehalten, dal es Herr Moxter, der rihrige Werbe:-
leiter der Meguin A.G. in Butzbach, gewesen
ist, der mich fir diesen Dienst entdeckt und dann
die schon erwihnten Bande gekniiptt hat. Wie er
sich deshalb dereinst vor seinem himmlischen
Richter verantworten wird, mag seine Sache sein.
[ch aber zerdriicke Wehmutstrainen, wenn ich an
die Zeit zuriickdenke, da ich noch Marchenbilder
mit reizenden Feen und anderen Begleiterschei-
nungen einerschoneren Welt pinselte und strichelte,

Jeder leidlich gebildete Mensch kennt Adolf
Menzels Bildfolge sKiinstlers Erdenwallen«; denn
auch ich kenne sie. Keines dieser Blatter schaue
ich mit mehr Ergriffenheit an als das eine, dessen
Vignette zeigt, wie einem Schwane die Flugel be-
schnitten werden. Nun bin ich gewifd kein Schwan.
Wenigstens rein aullerlich nicht, wie aus dem oben:
stehenden Selbstbildnis klar hervorgeht. Vielleicht
bietet das Bild meiner Gattin in dieser Hinsicht
mehr Vergleichsmaglichkeiten. Aber — man zeige
mir den schopferisch wirkenden Erdenburger,
dessen Schwingen (rein seelisch gedacht, versteht
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""BAD-NAUHEIM ::

sich) mehrbeschnitten werden, als die des Industrie-
graphikers.

Metallharte Wirklichkeit starrt ihn kaltlachelnd
und frostig an, wenn er sein Werk beginnt. Keine
aus amerikanischen Zeitschriften zu klauende Fee,
keine duftige Blumenranke aus Bebilderungen
schoner Seifenpackungen stehen 1thm beir seinen
Motiven alsschmiuckende Attribute zur Verfugung,
Dennoch entsteht schliefflich (meist in konstruk-
tiver Arbeitsweise) aus erschreckend nuchternen
Blaupausen des Ingenieurs tastend die erste Bild:
form. Und nun setzt das heille Bemiihen ein, Leben
und Frische in die starre Arbeit zu bringen. Ob
und wie mir das gelungen ist, wollen die tolgens
den Blitter zeigen. Was dort zu sehen ist, sind die
restgebliebenen Trummer nach voraufgegangenem
Kampfe mit dem Ingenieur, dessen Zirkel und
Rechenschieber Wertmesser sind, die sich durch
keinerlei seelische Schwingungen beeinflussen
lassen.

Wer diesen Kampft taghich miterlebt, wird meinen
oben angefiithrten Satz, beschnittene Schwingen bes
tretfend, bestatigen miissen,

Und doch ist vielleicht ge- = =T

rade deshalb das Gliicks-
gefuithl nach erfolgreichem
Wirken so stark; erfiillt uns
jede neue problematische
Aufgabe mit hoherer inne-
rer Spannung, und macht
uns reiferin unserem schwe:
ren Dienst. — Wer mir mein
Schicksal trostspendend und
mit warmer Anteilnahme am
Werden jederDienstleistung
tragen hilft, ist meine Frau
und treueste Gefahrtin. Sie
verdient deshalb

mit Recht auch 5
hier den Platz an o
meiner Seite. e S

Und s0 sei sie I \\-_.
nun so schon ges '
zelgt — wie sle AN
Albert Heim
aus Stuttgart
gezeichnet hat.
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GERHARD MARGGERAFF

EH war einmal ein

Jiingerdertreien Kunst

mit strengem Studium
akademischer Art, Por-
trat und [lustrationen, |
und dann aus Geld: |||
mangel ein Mode: |

Reklamezeichner, der

sich fur schone Fulj:

fesseln und Spitzen:

WAL B W

wasche begeisterte, bis
der Krieg ausgerechs:
net fiir Rohrstiefel

und Kommifizeug Be:

geisterung verlangte, —
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m.mmm"E‘ Ja, beim Reinigen des

Gewehrschlosses mul’
) .:u.- raschen tw&;m wohl schweren Her:
{ i::m{iﬁﬁ "ﬂ"' ! zens aus der Spitzens

“ " traumerel ein Interesse

Ll T il o e B

fiir Stahl und Eisen ge-

>

x

x
———

IndustriesFlughlatt worden sein. Der Waf-
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kel, und ich saf} eines
Tages am Zeichentisch
vor einem Stiick Eisen

mit Gewindegingen,

aus welchem man, mir
unverstindlich, langss

seits fingerbreite Teile
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- y herausgeschnitten
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GERHARD MARGGRAFF

chef meines Auftrag:
gebersnanntedas Ding
Gewindebohrer, und
ich Ungliicksmensch
sollte daraus eine An-
zeige schaffen. Nach:
dem ichetliche 20 Male
die Sache falsch ange:
fal’t hatte, entstand
schliefflich ein repros
duktionsfihiges Blatt,
meine erste Arbeit fur
die eisenverarbeitende
Industrie, ,,Der We:
ber - Gewindebohrer."
Dieser Bohrer hat das
Ungliick angerichtet
und mir weitere Eisens
kunden zugefiihrt. Je-
de Arbeit in der Praxis
zog neue Auftrige her:
bei: und heute stehe
ich rettungslos wver:
loren in der Industrie:
Reklame, durchtraume
gruselige Nichte von
Zahnridern, Maschi:
nen, Drahtseilbahnen
und Automobilen.
Wie ich arbeite, da-
von zeugen die vielen

Arbeiten, die im prak-

=
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ARTIENGESELLSCHAFT

MIX AGENEST

TELEANON - UND TELEGRAOHEN\WERNKE
BERLIM-ZEHONESBERADL

GERHARD MARGGRAFF

tischen Verkehr sind,

davon sprechen im ens

gen Rahmen die Abbals

dungen dieser Seiten.
Warum ich gerade

s 0 arbeite? Ich arbeite

Il heute tiberzeugt als

Gebrauchsgras Industries Flugblatt Plakat

I phiker undbemiihe
mich, jed e Aufgabe
| zu losen und jede Lo-
sung so zu formen, daf}
“i der Gebrauchszweck,

; die lokale Werbewir:
kung, und die gute

B ke Gastaltung
graphische Gestaltung

in gleicher Weise ges

r‘ wahrt werden. [chver:

suche, die personliche

II Handschrift in Figur

. und Darstellungstech: T

mk zu varileren, aus

der Uberzeugung, daf} Industries Flughlatt IndustricFlughlatt
\ meine Entwiirfe nicht

: 5 WEDMER
Ii als ein Marggraft er- , WERNE R

kenntlich sein sollen,
sondern als eine Re-
rl klame der Fa. Muller

oder Firma Schulze.
‘ Wenn ich aberheutein
r einzelnen technischen

IJ Fachzeitschriften, wie
|

e e B
e — e i

Berlin:Wilmersdorf
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fassend (eichten Handhobung ¢

RADIAL-BOHRMASCHINEN

RABOMA HASEHIHEHFAEHIH
. HERMANN SCHOENING

EERLIN-BC}HEIGWALDE

Anzeize Fir Zeitschriftenumschlag

GERHARD MARGGRAFF

=

z. B.,,Maschinenbau®,
die Anhiufung wvon
Anzeigen nach mei-
nem Entwurf fur ver:
schiedene Werke inein
und derselben Nums-
mer sehe, mufd ich in
dem Eindrucke be:
starktwerden, dall mei-
ne Auffassung we:-
nigstens nicht falsch
1st. Die Zahl der Gra-
phiker, welche in der
Industrie Werbegra-
phik mit Erfolg schaf-
fen, 1st noch 1mmer
sehr klein, und der
Anzeigenteil einzelner
[Industriehefte  wirkt
wiedieSpezialnummer
einiger Auserwihlter.
Der Nachwuchs fehlt,
weil bisheutekeineder
vielen Kunstgewerbe:
schulen es fiir notig
gefunden hat, dhknlich
dem Spezialgebiet Mo-
de eine Sonderklasse
WWerbegraphik derIn-
dustrie” einzurichten.
Wer heute das tibliche

Studium in den Klas-
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GERHARD MARGGRAFF

sen fur Gebrauchs:

TELEPHON
APPARATLE
“J graphik absolviert hat, s
wird der IndustriesRe-
il klame immer noch wie
einemFremdkorperge:

geniiber stehen; genau

C LORENZ AKTIENGESELLSCHAFT

™ L
vreg b D T B A R lllﬂm. .

III wie der gleiche Schiiler

eine Aufgabe der Mos-

. Abpelebnte Skizze Industriesrospekt
dereklame nicht ohne eSS e

( weiteres sachlich losen o 8 I
| kann. Der Gebrauchs: Fabtralver - ﬂnﬂunfl o
II graphiker sollte nicht , CONTINE Tﬂ ' HGCHLEISTUHPSI-.&UTDHAT

HARSN & KA R EoC Ll e ol B

DAUVERLEIETUNG:

auf ein Arbeitsgebiet

lI beschrinkt sein, sons
dern schon zu seiner

Existenzsicherung in

1 I der Lage sein, sich auf
F Aufgabenderverschie:

densten Industriezwei:

i ge einzustellen. Aber
I um dieses zu konnen,

fehlt die sachliche Vor:-
'II bildung fir jedes eins-

HAHN & KOLB /STUTTGART
zelne Gebiet, welche IncustrieProspekt (Skizze) Anzeige (ganze Seite)

die Praxis erst nach

bringt. IDie Werbe-

arbeit der Maschinens

Fli vielenNackenschligen

Industrie hat sich die

Auswiichse des Ex-

FII pressionismus  nicht

dienstbar machen kon:

. U | RADIAL- BanHA-StHfHEN
Berlin:Wilmersdorf W,

weisen newe Wege zue
Werbilligung der Arbeit!

.EABE'JI‘-‘IA MA-ECHIHEHFABRIH
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GERHARD MARGGRAFF

DAS B

nen, da sie zu sehr an
das Gegenstandliche
gebunden ist. Ich ver-
stehe es noch heute,
illustrative Aufgaben
mondiner Art, etwa
der kosmetischen In:
dustrie zu losen, habe
jedoch nicht verstehen
konnen, wie z. B. ein
himmelhochjauchzens
der Schnorkel ein sol:
ches Erleichterungsge:
Fihl ausdrucken kann,
Werbemittel

flir Abfithrpastillen zu

um als
wirken. Zu meinem
Selbstportrat bemerke
ich noch: Ich bin noch
viel schonervon Ange-
sicht, habe in diesem
Jahre zum 32. Male
denl.Aprilalsden Tag
der Aprilscherze und
dasGeburtsdatumgro-
Ber Minner, wie Bis-
marck undich, gefeiert,
Ich begniige mich mit
4—5 Stunden Schlaf,
wahrend die restlichen
ganz meiner Freundin

SArbeit” gehoren.

Berlin=Wilmersdorf
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Bl"_'l der Ausfithrung meiner Entwiirfe fiir die Schwerindustrie
kommt mir mein fritherer Beruf als Maschinenbau:Ingenieur vor-
siglich zustatten. Technische Einzelheiten, auf deren Berticksich-
tigung in der Reklame der Schwerindustrie meist groffer Wert
gelegt wird, weil sie sich fast ausschlieBlich an fachtechnisch durch:-
gebildete Kreise wendet, bereiten mir keine hemmenden Schwierig:
keiten. Mit meinen Auftraggebern spreche ich mich eingehend
“ber deren Absichten aus, wie und auf welche Kreise sie mit den
Entwiirfen zu wirken wiinschen. Fiir die Wahl der Zeichentechnik
ist das in Aussicht genommene Druckverfahren und Material be-
stimmend. Als Beispiel der genauesten Einstellung des Entwurfes
auf den Gegenstand mag wohl die Umschlagzeichnung »Diesel:
maschinen« dienen, die dem technisch gebildeten Beschauer den
Begriff Grofidieselmaschinen tiberzeugend vermittelt. Der Entwurf
stellt die Maschinengattung in freier Auffassung, bei Vermeidung
von technischen Einzelheiten dar. Die Umschlagzeichnung der
o \Werkstattstechnike soll durch die Wahl des durch den Fraser
gehenden grofien Zahnrades zu dem speziellen Inhalt des Hettes
(Zahnriderbearbeitung) hinleiten. Ich bemiihe mich immer, eine
Léfung zu finden, die sich aus der besonderen Zweckbestimmung
ergibt. Als Graphiker suche ich aber das Leben, welches der Ma:
<chinenbauer dem toten Material eingehaucht hat, in kiinstlerischer
Gestaltung zum Ausdruck zu bringen. Dieses Ziel wird um so
vollstindiger erreicht werden, je mehr dem G raphiker die allgemeine
Anordnung der Darstellung, die Drucktechnik und Farbenwahl

unter selbstverstindlicher Riicksichtnahme auf die Herstellungs:

‘ Eigene Marke kosten tiberlassen bleibt.
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litelzeichnung eines Sonderheftes =Dicsclmaschinens fir den Verlag des Vereins Deutscher Ingenieure
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! ltelzeichnung ciner Sondernummer des =Raningenicurs Fitelzeichnung cines Sonderhefics »Robldeitungens
Fir den Verlag Julius Springer. Berlin fitr den Verlag des Versina Deutscher Ingenieare
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' ganze Selte)
Hir den Verlag Jullus Springer (ganoe: e

i-l SLUB httF'”r"'digital-s]Ub'mmﬁﬁ'&?éﬂm 0/59 UNIVERSITAT

LRFURT

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



.l u:.i.rl MEHE I..M'FMI.E Hnllh EHANTEMME
G. R P a

DEIITSCHE TEI.EPI'IOIIWERKE
v UIND KABELINDUSTRIE A.G. -«

BERLIN SO 33 - ZELUGHOFSTRASSE 6-9

Plakat Fitelzeichnung eines Fachheftes »Werkzeuges
und Zeltschriftenbeilage filr den Verlag des Yere .L'LII\...'EL..-r Ingenieure
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Marke Lubtschiffbau Feppelin, Friedrichshafen deichen ¢ Buchbinders i Balz, Stutigart
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Markenentwurt Fir sine Farbentabeik

Warkepentwurf for eine Farbenfabrk

|
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Marke Bauhiitte

Marke Kratibau

ENTW . URF PROF.,O.H.W. HA DANE
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Messereklame der Chem. Fabrik lacobus, Herlin
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M. Schwertle, HlaolzmosaikEabrik Markenentwurf K. Raupach, Gorlitz
ENTWURF PROF. H. K. FRENZEL » BERLIN
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Markenentwurk

Planensche Eiitgerswerke

Entwiirbe
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WERBEMITTEL DES HOMMEL:KONZERNS  MAINZ

VON INGENIEUR DEGEN, WIESBADEN

WENIF; Wert wird im allgemeinen neben
dem rein Zweckhaften in der Darstellung der im
Inserat, Flugblatt usw. gebrachten Maschine oder
Werkzeugart auf eine sinnfillige, den Blicks und
Gedankenreiz des Lesers beeinflussende Aus:
fithrungsform gelegt werden, davon gibt ein Durchs
blittern technischer Zeitschriften noch heute ein
beredtes Zeugnis. Ahnlich erging es auch den
Schutzmarken bzw. Firmenzeichen, welche die
Werke sich zum schnellen Kenntlichmachen ihrer
Erzeugnisse zugelegt hatten. — Man kann diese
Art souveriner Hinwegsetzung tiber die von allen
ibrigen Industrien liangst erkannte bestimmte
Regelung der Werbung als ein Zeichen fir den
hohen Stand der deutschen Technik auffassen, der
keiner weiteren Ausschmiickung bedarf.

Die Firma Hommel hat in der
Erkenntnis der vorstehenden
Gesichtspunkte neben einem
eigenen Werbebiiro Professor
Lucian Bernhard, Berlin, zur
kiinstlerischen Beurteilungund
Ausfithrung
und Druckschriftenpropagan:
da herangezogen, und dienach-
folgenden Blatter bringen Aus-
ziige der von diesem Kiinstler
fiir den Hommel:Konzern aus-
gefiithrten Inserate. Die Richtlinien, nach denen
eine Zusammenarbeit zwischen Professor Bernhard
und der Werbeabteilung in Mainz erfolgt, sollen
nachstehend kurz erliutert wers:
den. Eine Niederschrift des volls
stindigen Hommel'schen Werbe:-
programms wiirde zu weit tiber
den Rahmen dieser Zeitschritt
hinausfiithren.

Es kam zuerst darauf an, den
Namen Hommel und die Kenn:
marke der Erzeugnisse, die Schutz-
zeichen Bir und Wichter, in den
weitesten Kreisen nicht allein bes
kannt zu machen, sondern auch
so im Gedichtnis zu verankern,
daBl Verwechselungen mit Kons
kurrenzfirmen vermieden wurden.
Der ,, Wachter iiber Genauigkeit
im Maschinenbau”, die aus Mef3-
werkzeugen zusammengesetzte

threr Zeitungss

Hommels"Wachier

58

(ieh, Komm.-Bat Hermann Hommel
Rﬁnig]. Schwed. Konsul

{Reproduktion nach einem Gemilde des
Kunitmalers Konead Hommel, Minchen )

Schutzmarke der Hommel:Feinmefigerite, ist in-
folge seiner originellen, charakteristischen Form
heute auch dem Nichtfachmann so bekannt, daf’
in der weiteren Entwicklung dieser Marke nur
noch vom , Hommelwichter* gesprochen werden
brauchte, um sofort verstindlich zu sein. Der
Hommelwichter ist die sofort ins Auge fallende
Hauptfigur, mit der sich blickrecht der Firmen:
name vereint.

Die Hommel:Unternehmungenals Erzeuger und
Lieferer von Werkzeugen und Werkzeugmaschinen
fiir die gesamte metalls und holzverarbeitende In-
dustrie waren natiirlich auch genotigt, besonders
hervortretende Fabrikate in Einzeldarstellungen zu
bringen. Hier ging die dem Kiinstler gestellte Auf-
gabe dahin, die an dem Gegenstand neuartigen
Teile besonders hervorzus
heben.

In dem Inserat ,,Ein neuer
Hommelmikrometer!" springt
das Neuartige dieses Werks
zeuges formlich aus dem Bilde
heraus und gibt dem Fach:
mann ohne viel erlauternden
Text Kenntnis von der forts
schreitenden  Vervollkomm:
nung der MeBtechnik,

Schwieriger wurde die Auf-
gabe, alszur Zeitungsreklame fiir die ,,Hommel
Rekord:Kluppe" Bildstocke geschaffen werden
muliten. Das Werkzeug ist neuartig und tech-
nische Erliuterungen waren be:
dingt, um dem Fachmann die
nicht auf den ersten Blick sicht:
baren Vorzuge des neuen Gegen:
standes kenntlich zu machen.

Hier mufite das Hauptgewicht
auf den Gegenstand und seine
Bezeichnung gelenkt werden. Der
Mittel: und Hauptkorper der
Kluppe zieht das Auge an und
der Griffarm verweistzwanglaufig
auf den Namen. Die obigen Aus-
fithrungen wohlgezeigt,
wie notwendig es ist, auch in der
technischen Industrie System in
eine Werbung zu bringen. Der
Hommel: Konzern hat versucht,
sein Scherflein dazu beizutragen.

| |.-:'-n11|11.'|--' Bar
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EIN PIONIER DER DEUTSCHEN QUALITATSARBEIT!
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]'rnipf]::.rl"rq-t Lucitan Bernhard
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Prospekt » Prof, Luclian Bernhard

62

i'l SLUB http:.-"a'digital.slub-mgmﬁif&mnm 0/74 ONIVERSITAT

LRFURT

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



| | SSgenfiir
| Meotcll- & "oh-

HOMMEL-KONZERN, MAINZ

nmmmum:n HOMMEL MAINE - FRANKFURT A/M. - KOLN - nmm HAMBURG - LETPZIG - KATTOWITL
AARBRUCKEN - MANNHEIM - STUTTGART - MUNCHEN - WIEN + FABRIKEN: HOMMELWERKE G.M. 9. H., muﬁumummn

63

.

i-l SLUB h_ttp:ffdig'ital..slub'mmﬁﬁ&?'é’r*'m 0/75 u UNIVERSITAT

CRFUET

Wir fOhren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft N



W SLUB

?T-"'
e <
B
iy
&=
|
l
| 2 Ein Leiffungsvergleich dcr_
Sk=-- el Hommel-Rekord-Kluppe mit
: A einer erftklaffigen Préazifions-~
: i kluppe (chrdgen Syltems hatie
5. i das nachftehende Ergebnis:
+!-“_ Im gleichen Zeitraum und
t unter gleichen Bedingungen
i erzielte unfere
|
§)-=-
|
i
|
i
|
2h---

ein ficbenfach langeres
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Die billige Lichtreklame

Fosnam

G-MBH KOMMANDITGEAELLSCHAFT

CM-BH- HOMMANDITGEFELLSCHAFT
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EINFACHSTE KRAFTIGE BAUART-LEICHTE BEDIENUNG

Lum Laden von Stickgut +Zum Rangieren von Waggons

Zum Um([chlag von Ma([engut mit Selb[}-
greifern, Laftmagneten oder Schaufel als

SCHNELLSCHAUFLER
WIRTSCHAFTLICHSTE UND VIELSEITIGSTE TRANSPORT-MASCHINE
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SOFORT ODER KURZFRISTIG LIEFERBAR

Fur alle Arten von Schittgiitern.
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Ausgefiihrt bis 60 cbm. Jnhalt.

1L'.u".=3-g.:;:|::r.faE:-rl'!:_er-. in Spﬁnd:}u und Dertmund "Di:lr|f‘fr.'~:|d_

ORENSTEIN & KOPPELA.G.* BERLIN SW. 61

lanserad & Entwi P M oal in Weinherg

-

il SLUB hfﬁtp:ffdig'itﬁ..[,s]_u h-wmﬁﬁ'&q'nﬂ'l 0/84 "

: “#llﬂtuitt'l'lf
Wir fihren Wissen, Deutschen Forschungsgemeinschaft  § J

L



C,




i1 |C

-

WA o




beK:Selbstentlader fir Schmalspur |

| HAUPTVORZUGE
| DER O. @ K-SELBSTENTLADER:
. NORMAL- | Auberst kréftige Bauart. | | SPEZIAL-

\USFUHRUNGEN Augenblickliche Selbstentladung des ganzen AUSFUHRUNGEN
UP LEICHT GLEITENDE Wageninhaltes nach einer beliebigen Seite FUR SCHLECHT GLEITENDE

'CFUTTGUTER, oder zwischen das Gleis. SCHUTTGUTER,
| WIE Selbsttatiges Offnen und Schlieben der Ent- WIE
\OHLE, ERZ, KOKS, ladeéffnung von einer Stelle aus. feuchite BRAUNKOHLE,
SALZE, STEINE, Bedienung auch d;:]r grﬁh?ien Wagen durch nur feugier SAND, LEHM,
SAND, KIES €inén Mann. - SCHLACKEN, SCHUTT,
USW. Entladung einzelner Wagengruppen und ganzer ASCHE usw.
Zige von der Lokomotive aus.

| Rascher Wagenumlauf. [ '
Unbedingte Sicherheit gegen Betriebsunfélle.

|:K:Selbstentlader fir Normalspur|
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VD?\J den vielgestaltigen Werbemitteln, die der
Industrie zur Verfiigung stehen, kommen hier nur
diejenigen in Betracht, bei deren Schaffung der
Gebrauchsgraphiker eine wesentliche Rolle spielt,
Die Grundsitze, die der graphischen Werbung
der §.5.W. die Richtung vorzeichnen, lassen sich
mit wenigen Worten kennzeichnen: vorherrschend
ist eine gewisse ernste Sachlichkeit, die den Werbes
drucken der deutschen Maschinens und Schwers
industrie fast auf der ganzen Linje eigen ist oder
doch sein sollte.
Klare Hervorhebung des angebotenen Gegen-
standes in seiner charakteristischen Verwendung.
Moglichster Verzicht auf alles Beiwerk, das viels
fach zwar das Auge anzieht, dem ernsthaften Be:
schauer dann aber eine Enttiuschung bereitet.
Véllige Abkehr von allen Tricks: und Reklames
matzchen, die der deutsche Kunstsinn als Ab.
geschmacktheiten empfindet und die dazu angetan
sind, den Ruf eines angesehenen Unternehmens
%] zu schidigen, auch im Auslande. Wenn sich
manche amerikanischen Firmen nach dieser
g Richtung unbedenklich allerlei leisten,
i so ist damit nicht gesagt, dal} deut-
sche Werbeleute dieses ungestraft
nachahmen diirfen, sicherlich
nicht in der deutschen
Maschinen: und Schwer:
industrie. Ist durch Einhaltung dieser Richtlinien
schon eine gewisse inhaltliche Vereinheitlichung
gewihrleistet, so sorgt die L *itung des Literarischen
Bureaus in harmonischem Zusammenarbeiten mit
einem Stab festangestellter Gebrauchsgraphiker
dafiir, daB auch in der Art der Darstellung ein
bestimmter Charakter gewahrt wird, so daf} der

Wl SLUB

Wir flhren Wissen,

WERBEMITTEL DER
SIEMENS:SCHUCKERT WERKE

YON DIPL:ING. F. HEINTZENEBERG

Aufienstehende schon auf den ersten Blick weil3,
dafd er eine Veroffentlichung der S. S.W. vor sich
hat. Wie die beigefiigten Abbildungen dies an
emnigen Beispielen erkennen lassen. wird diese
kennzeichnende Einheitlichkeit u.a. erreicht durch
die vorzugsweise Verwendung einer bestimmten
Schriftart,

Neben der Vereinheitlichung des Inhalts und

der Ausstattung ist auch die Vereinheitlich ung der

aufleren Form erreicht, und zwar dadurch, daf
die neueren Werbedruckschriften der S.S. W aus:
nahmslos den deutschen IndustriesNormen ent
sprechen,

Der hier verfiigbare Raum gestattet nicht, die
Beispiele im einzelnen zu besprechen. Man kann
mit der Kritik von Werbemitteln, mit tiefgriindigen
Betrachtungen dariiber, ob die Firmenbezeichnung
oben oder unten stehen soll u.s. w., u.s. w., dick-
leibige Bande fiillen, die nach Ansicht des Ver-
fassers zu den unfruchtbarsten gehoren, die die

sogenannte wissenschaftliche Literatur iiber-
Technische Beherr-
schung des Gegenstandes, klarer Blick

haupt hervorbringt.

fiir seine wirtschaftliche Bedeutung,
eine sich stetig entwickelnde ge-
sunde  Geschmacksrichtung,
griindliche Kenntnis der Re-

produktionstechnik, ver:
stindnisvolle Mitarbeit leistungsfihiger Repro-
duktionsanstalten und Druckereien und, schliefi-
lich und vor allem, tiichtige Gebrauchsgraphiker,
wo diese Krifte zusammenwirken, werden
Werbemittel entstehen, die geeignetsind, Vertrauen
zu erwecken und den Ruf eines Unternehmens

zu stutzen.
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SCHMALTAPPARATE
UND SCHALTGRUPPEN
INGUSSGEMAUSE

§

SIEMENS'SCHUCKERT

e ——— —

. 5. 2w el K
’ . u : = 2 e N it T e e el e
_._. - el oy el - T = - PR SIS PR R

Broschirens Umuschlag » Entwuaurl Ernst Semmler

hitp://digital.slu h-mmﬁﬁ-&’é#ﬂﬂ‘l /92

Deutschen Forschungsgemeinschaft

"

J

L

UHIVERSITAT
CRFUET




Sigs L ek Aty :
TS S ELEY !

Ty ——— T T Y R e - - LR -
R T Sy, g W TR — . E
T R A ] h.ﬂ _—
—— _——— e R TR s R My
e e e g T —=
T [P S i T R — "I s —
— T T = e e e

e o s —.j

e i g . Al i .-fl .
B y E —— ifbe—
- — e - --'-—Fl—l-{ e —— S

—

P e e — — -
——— e ————— e —
| |
ol
r
1 -
i ia——————
e
r—
=
g L8
=

UHIVERSITAT
LRFURT

i-l SLUB http:ﬁdigital.slubmmﬁﬁ.&4m1 0/93

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft

(9



ssSchuckert Werke

1

\- Werbemittel der Si1emen
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Krey u. Sommerlad, Niedersedlitz-Dresden
Graphische Kunstanstalt, Chemigraphie, Papierverarbeitungswerk,
Faltschachtel- und Kartonnagen-Fabrik

Wir liefern:

Plakate, Affichen, Schokoladen-Einschldage, Pralinen-Padtungen,
Falfschachfeln, Zigareffen-RKarfonnagen,
Padkungen fiir Nahrungsmifttel, Seifen und Kerzen
nach cigenen und gegebenen Entwiirfen

¥

Hllusfrierfe Kafaloge,
Flugbléfter, Preislisten, Jubildums- Drucksachen,
Drei- und Vierfarben-Drudke

¥

Aufotypien, Strichdfzungen, Drei- und Vierfarben-Klischees,
Messing - Gravuren, Galvanos

¥

Reklame- Nofizbiicher, Nofizblocks,
Taschen-Kalender in Leder und Leder- Ersafzsfoffen

verbindlich stets gern zur Verfiigung
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Gummidruck der Kunstdruckerei Gebr, Feyl, Berlin SW 48, Friedrichstrafie 16

Beilage zu Heft 1 der ,Gebrauchsgraphik", Monatsschrift zur Férderung klnstlerischer Reklame
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The Fire-Stick and the Plain Bearing

T HE firestick whstls in iy grovee. Wood grovads ageinar wood, &
il wimp ol smoke rurls igeeesrd. A ssnp pin-paenr of Bames gy i
Friciumn, ihrosgh o teemeradous ssms of passer b geodecad fvr

Thay skastring in poiir plas shirls e i plein bahng Sletal grasds

wzainid meisl  The bearirg roma werm. b clemors faa « |— —
-'-"- Fr I\.||-||| IL' al, hicton, beiween the shaking and e Lang l\-ur irsg
claman for WMORE O ER,

Fomr, jumr as il iskes maore peidier mo mihii] the bdemich idhan ir does
TR & A, a0 dies o ke more powrr s owhurd o shaiming
oy plain betirings than in ball Bering.

Bhapel Seli: Aligning Ball Boarrg Mangers, proctcally shmunms
Wriethon, feivees ahal uplicep coain, arad pay fm I At i s Ten
years time.  Ler our engmssery smimans on Shaved Ball Bearmyj Hanges
wpEL bof ey

' Fav Womyw Dapimbsior Tos ilar A

SKAYEF

Self—ﬂh ng Ball-Bearing

..H'.u'f user

alKF

HANGERS Westlnghousé

WAS SOLLEN

YON PROF

WI‘ZNN wir auf diese Frage eine Antwort haben
wollen, dann nehmen Sie eine ganz beliebige
deutsche Industriezeitung oder Zeitschrift zur
Hand und vergleichen Sie diese mit den hier
wiedergegebenen amerikanischen Beispielen. Das
bei ist zu bedenken, dafd alle Beispiele, die wir
hier bringen, aus den normalen Auflageexemplaren
amerikanischer Zeitschriften heraus reproduziert
sind und dafl diese Zeitschriften fast durchweg
Millionen:Auflagen haben. Eigentlich brauchte
ich gar nichts mehr zu sagen, denn wer bei einer
derartigen Gegentiberstellung nicht errétet, dem ist
nicht mehr zu helfen. Es ist geradezu beschimend
fiir das hohe Ansehen unserer Schwerindustrie,
dal} sie sich derartige Fachzeitungen gefallen lifdt.
Ausnehmen hiervon méchte ich nur die Sonder:
publikationen mancher Industriezeitschriften, wie

die Sonderausgaben des »V.D.l« und
Sonderausgaben des Verlages Julius Springer.
T'rotzdem, wenn wir uns den typographischen

The Force that Builds, Equips and Operates

4

[ i

WIR VON DEN AMERIKANERN LERNEN?
H.

K. FRENZEL

Anzeigenteil ansehen, so sieht es dann immer so
aus, als ob sich jemand am Sonntag einen schénen
Anzug anzieht und ein Chemisettchen vorbindet,
damit man sein schmutziges Hemd nicht sieht,
Woher kommt nun der auBerordentlich an-
stindige Eindruck dieser amerikanischen Seiten?
Die zeichnerischen Darstellungen gehen durchweg
in naturalistischer Bahn, und wir verfigen iiber
geniigend Graphiker, die gleich Gutes zu leisten
imstande sind.  Das beweist allein schon der
Umstand, dafl die wihrend der Inflationszeit nach
Amerika gegangenen Graphiker (Wenk, Schmidt,
Korner, Grofd) aulerordentlich oft und vorteilhaft
in den groflen amerikanischen Zeitschriften er-
Also, der Graphiker kann nicht Schuld
Anders ist es schon beider Maschinen:

scheinen.

daran sein!
Retouche. Diese amerikanischen Maschinen sehen
Gottseidank nicht so schon glatt aus wie bei uns.
Nein, sie sehen eben aus wie richtige Maschinen!
Und nur das Allerwesentlichste ist in ganz unauf:

81
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PORTSMOUTH“IRON

It Pays to Enow That

PORTSMOUTH IRON

Will Stand the Wear—

Pestamsuth lrom 1 the snewer ai FYETY pn.h'.l where
the gu=stion of dussbily ander the most sevare
conditicms in myclerd s proparian of copper
imirndured imio an slready good iven crealer a meral
with musl resaing properiies thas prove, ander kel
v ke far by chai of any sher commercial iron

ltm umilorimsily, ||.rnh'|1-'. |||.1|I|||Ip'. ard DTOYEND nE
sistanoe Ao corrneisn makes Porienouth leom dhe
ldenl dor msch papdoesr wses, s culverts, stacks
wibos. rochng, arding. asd all sther places wabject i
contiunms and cnatly replacement Ehitiggh  wear
amd wenther,

Thie laces regarding the possibilities for Portameath
leen in your work will be gladly givem an request,

Wheeling Steel Corporation

falliger und geschickter Form hervorgehoben. Ich
glaube auch nicht, daf8 wir Leute haben, die ein
Automobil so geschickt retouchieren konnen, wie
dies die Amerikaner tun. Aber das Alles ist nicht
der Grund, weshalb unsere Fachzeitschriften einen
so klaglichen Eindruck machen, sondern es liegt
an dem miserablen Papier, welches verwendet wird,
und an der furchtbaren typographischen An-
ordnung. Auf den Inseratenseiten — soweit sie
ist auch der letzte Winkel mit
Buchstaben und schwarzen Balken vollgerammelt.
[Diese schwarzen Balken scheinen fast der einzige
Wirkungseinfall der Herren Typographen zu sein,
und sie bedenken gar nicht, daf} diese bei der
zentnerwelsen Verwendung in jeder Nummer

immer zu einem Wirkungsreinfall werden missen.

gesetzt sind

Auflerdem drucken schwarze Flichen auf dem
Es sieht also
immer grau und verwaschen aus. So gut, wie es die
Amerikaner konnen, mufite es sich doch auch bei
uns ermoglichen lassen, daf} die Fachzeitschriften
zunichst einmal besseres Papier verwenden, und
es miifite sich doch auch die Erkenntnis durch-
setzen, dald man dem Inserenten wirklich keinen
(Gefallen tut, wenn man den von ithm bezahlten

miserablen Papier ja gar nicht aus.

the Hﬂhnn Efﬁmncy
of Direct Radiation

Fraced clroulntion of afr éveér sieam ooils couses Ehem o
deliver Bve or ot temed 88 mach hest aa they will whes
the air orculates noturally. Dilirmg this primcgple. Amer
wcan Elowsr Univ Heaters make each sguore foot of radi-
abimg sirfece g e work of e,

Unir heaters oocupy lettle Boor space argd oon be insgsdlisd
im & Fow hours without dntiching other equipmsent. Thoy
aee Femlily portolds and com be moesd about e nesteal,

Thee fan can be tile or nan ai varying spesds, thas making
the boker allaptable $o any kind ol wenther, They give a
thorougiiness of circuldstion mmpomible with ordmary steam
el Dur deseripaive balletin will el you how be aavs
your heating dodiare.  Biay we send it?

AMERICAN BELOWER COMPANY, DETROIT
EN¥ANCH OFFICERE (8 ALL FREINCIPAL CPTIEX
CANMADIAN RIROCCD COoOmMBPANY, LIMITED, WINIRGR, 55T AR

merican Rlower

= YEMNTIL |.-.1 1 m:l l-::;.'rlu'q, AL rl.'ln.l}ll TR M NG, MECILAMIOAL DRAFT
T p——r Temes of & gndling dielP® Edulpren Hinee (A0l

Raum bis zur aulersten Ecke mit Buchstaben
vollrammelt. Das Auge braucht unbedingt einen
Ruhepunkt, und die ergeben sich aus den weiflen
Flichen. Ich wiirde, wenn ich Reklamechef wire
und derart grofle Summen an Insertionsauftrigen
jahrlich zu vergeben hitte, keinen Pfennig fiir eine
Zeitschrift zahlen, die mir so miserables Papier
anbietet. Wenn wir dem schlechten Papier unserer
Fachzeitschriften ein Verdienst zusprechen wollen,
so ist es das, den deutschen Industrie - Graphiker
geschaffen zu haben, Denn es war einfach un:
moglich, auf diesem Papier und im Rotationsdruck
mit Lichtbildreklame etwas zu erreichen. Aber
wie schon unsere Fachzeitschriften sein konnten,
das zeigt Ihnen unsere hier vorliegende Industrie-
nummer. Alle die Inserate, die wir hier abbildeten,
sind irgendwie einmal in Fachzeitschriften er-
schienen,

Nun vergleichen Sie bitte!

Es 1st unbedingt notwendig, dafl hier eine
Wandlung geschaffen wird. Denn das Aussehen
dieser Zeitungen entspricht gar nicht dem hohen
Ansehen der deutschen Industrie, der sie dienen
[ch bitte alle Reklamechefs und Inserenten
dieser Zeitungen, das zu beherzigen.

wollen,
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Here’s a Mo-lyb-den-um
Light-weight Shovel

Averaging from six ounces to one pound lighter

EET the wor LJ&- champion light-weizht—the
Wl_'l(:ll.l 5 "'frl I\.IIII LT ||f'|| I|I.|,|"_lh'||_ e I_‘:.|| |l,q,|

o Here 15 n Ligh '.'-.L”__J.r shovel that will stand many
times as much se rvice &% a standard pauge showel, .'I-:_'l
it averages six ounces to one pound lighter,

Figure for yoursell the increase in cficiency that this

new ih_u'-'f.'l will bring yeu. It gives you a bigger day's

™ work trom fvery man. And it makes an immedinte
hit with every man who uses it.

This newest Wood's Shovel is made of Mo-iyb-den-um

steel. It || 15 all the strength, elusticity, toughness and
long-wearing qualities of Mo-fvb-den-um.  And to
ier]. the quality right through, the blade is htted with
the himest ..IL"'UI.Ell'."-};: white ash |'|.||||:'|q. 'I'h:;,. puts the
necessary weight into the handle and makes a better-
balanced tool.

Write us for further information about the applica-

tion of the Woods Moo iyb- dem-um Shovel o all vour
needs,

THE WOOD "xlll WEL AND TOOL COMPANY
J'.‘IJI '|:'[ 'Ll.l_p il 1||

00d’s Molb-denum Shovels

|‘|||":“ hl,“l':"‘-. "'\||, |;',r,"'.']': fﬁH]-I,"fH-[H'I"-. dem==tuhl, .“"\-il'; hat iie ||:|lr||:|||-;|-|1, H',lf:--.ﬂuliﬂi;!, :-"'.ii.higkc-ll
LEICHTGEWICHT SCHAUFEL und Ausdaner des Mo-lyb-dens. Und nm diese Eigenschaften

durehschnittlich ein halbes bis e ganzes Ploand leichter durchwer su erhalten, izt das Unterteil mit einom Stiol nus

- : I - . fornsta Lhia -x=FBachenhol: nnserestattet. Dies el lem
sehen M gich den Lewhtigewichts - Weltmeistor an ?J.“ A A I,“ R S, o l. e

Hriel dos notwendiga Gewicht und bedinet sin bosser aus-

Wl SLUB
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Wood's Mo-lyb-den Leichtgowichtschaulol
Hier haben wir eine Leichtgewichtschaufel von bedeun-
pehte =mehoafel

und doch 1m Durchschnitt um sechs Unzen bis ein Pland

tend lingerer Lobensdaner als die normal gee

leichter als diese
Berechnen Sia gich selbst das Plus an Leistuneaffihigkeit,
wielche diese noua Schaufel Thonen bringt. Sie bhringt Thnen
mne grillere Tagesleistung jedes Arbeiters. Und Hie dibi
gine sofortige Anziehungskraft auf jeden aus, deor sie benutzt.
Diese neae Wood's Behaufel ist hergestallt aus Mo-lvhb

rogrlichones Werkzeus

scelireiben He uns wm waltera Auskunft dber die Anwendd-
barkeit von Wood's Mo-lyb-den Schaufel fiir alle lhre Be
diirlfissa
DIE HOLZSCHAUFEL UNDWERKZREUGGESELLSCHAFT

Pigun. Ohio U, 5. A
WOOD'S MO-LYB-DEN SOUHAUFELXN
der amerikanische Superstahl

Lirbersatzumng von Bansohol

83
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Here are four fundamental factors in
retail selling, They apply to lamps as to
every other line vou carry. They all work

together to bring about the results you want
— more customers, more sales, more profits.
So use them all.

Sell lamps with your store set-up. 5Sce
that every customer knows thé instant he
enters your store that you want to sell him
lamps, Arrange vour stock attractively. Use
silent salesmen, such as the lamp display
stand shown on page 1g.

Sell lamps with your show window. Your
store window should be a big source of lamp
sales. Make it attractive and see that it car-
ries a sales message for every passerby, Use

our TWELVE-TIMES-TRIM-SERVICE.

Sell Iam?s with word-of-mouth. Talk
lamps and lighting to everyone who enters your
store.  Konow how to recommend the proper
lamps to use.  Sell lamps by the carton.

Sell lamps with a mail campaign. Create
a new interest in lighting in your community.
Make vour store known as lighting head-
quarters. Reach vour present customers and
those who should trade with you. Follow up

vour mailings with telephone calls.

YIER SACHEN, DIE

Wir geben hier vier Grundfaktoren fir den Detailverkanl
Hie begiehen sieh auf Lampen, gowie anl jedoen andoren
Artikel, dis Sie flihren. Sie alle wirken gusammen, um die
von lhnen geforderten Ergebnisse zu erzielen, niimlich mehr
Kunden, mehr Verkiiufe, grillere Gewinne,

1. Verkanfen Sie Lampen durch die Reklamesinrichtungen
[hires (Geschiftes, Beachten 3ie, dall jeder in Thr Geschift
ciptretende Kunde sieht, dofk Sie ihm Lampen verkoufen
wollen, Das Geschiift mul anziehen. Verwenden Sia die
stummen Yerkinfer, wie anl Seite 1% angegeben.

2. Hedienen Bie sich des Sechaufensters zum Lampen-
verkauf. Thr Schaufenster sollte eine Quells fiir den Verkauf
von Lumpen sein. Richten Sie es anziehend ein und sehen

54
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MAN MACHEX MUSS!

Sie zu, dal es eine Aufforderung =zum Kaunf fir jeden
Passanten enthalte. Bedienen Sie sich unserer 12monatlichen
Schaufensterdekorationen,

3. Verknufen Sie Lampen mit Worten. Schwatzen Sie
jedem, der in Thr Geschiift kommt, Lampen auf. Sie miissen
auch wissen, die richtigen Lampen su cmpfehlen, Ver-
kuufen Sie Lampen kartonweise.

|. Verkaufen Sie Lampen auf schriftlichem Wege. Machen
Sie Thr Geschiift als Lampenzentrale bekannt. Setzen Sie
sich in Verbindung mit lhren jetzigen Kunden und denen,
mit welchen Sie Geschiifte machen wollen. Lassen Sie
[hren schriftlichen Mitteilungen Telefongespriche nach
folgon., Llebersetzumg por Bansoboff

Ny
\J
—
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Prints, washes and
. dries in one con-
tinuous operation

Peerless Blue Printing Machinery turns out more prints, better prints and
cheaper prints than any other machine or method. Various installations 1n
the mining field are earning good dividends on the investment, Where the
requirements are limited, the Pease Vertical Blue Printing Machines, with
or without SHEET WASHERS, are the most effective and economical.
For every mine property there is a combination that justifies the outlay.
Send today for a copy of our Catalog M-23. Address your request
to The C. F. Pease Company, 816 No. Franklin Street, Chicago, Ill.

DRAFTING ROOM FURNITURE —ENGINEERS’ SUPPLIES

In our special Catalog “Furniture

for the Drafting Room™ we list a
complete line of wood and steel fil-
ing cabinets, vertical plan fles
tables of all sorts and descriptions,
drafting machines and accessories.
Pease products are made with the
greatest care—they are guaranteed
first-class in every respect.  Ask The
C. F. Pease Company, Bl6 No.
Franklin Street, Chicago, 1ll. for
Catalog and prices.

We carry in stock a complete line
of engineers and surveyors supplies,
including Chicago steel tapes, level-
ing rods, drawing instruments, mine
transits, levels and slide rules. All
are carcfully fnished and war-
ranted accurate, Shipments are
promptly made. Your correspon-
dence i3 invited. Just write The C.
F. Pease Company, B16 No. Frank-
lin St,, Chicage and tell os your re-
quircments.

= I. _.':-

EVERYTHING FOR THE DRAFTING ROOM = (=3

W SLUB
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The Dividend — found — in the chim ney

Bander: "' Underwrite an issibe of #500,000 preferred stock on the sarn-
ings you show? Newer! And that's final™

President: * But our producnon manager can prove that the increased
radipction will double the margin of safery o the preferred dividend,
he new money makes iy poss .

Bawker; " A hanker is neither o specularor mor & prometer.  Increased
EAFNINEE, gredrer outpnit, estimated nales, new humpris—everything
is dependemt on the new money. You don’t seem mo wnderstand thai
vou need langer ner esrnings by 370000, of that amounr saved in
opcrating costs, to make this aew capiral ismee sound,

Ar vhiz nwenent the Productos Marager entered iccompamed by
n famaus Comsulting Enginecr. Everybody mse, “Here's rhe doctor!™
began the Prodocrson Manager, * the chap wha scayed p all kast nighi
Itﬂklﬂg for & sErum o CEUNIETETE hl[_rl'l CPEFIIng COSEE N thia rﬂ‘nr
Al b ipund fe"

Bawber (scathingly b " And what is this wonderful serum, and pasr whas
ki it got to do with chis wock issue?™”

Comanbeimg Engimeer: “ The seram i Just o brrde hor warer and i1 has
gor everything m do wigh this stock isue, lsn't $go,000 saied wjual
i half & million increase i sales? The beai for the whale plans will
I.H: fufmeld inbo feet Earmings— 20000 0 year r;rlnnfll ':nmlr“ﬂ_:,-
engineers find the b warer heanng svapem can be run from rhe
wastr hear Frem vowr enamelling ovens, thus deing awny with rhres
hoslers,™ A

Pregidemts ™ 1 ean’t believe rhere's any such waste, Our workmen have
mever eomplained of exvessive remperarures.”

Progweiten Mamaper: " Mo, bevouse the tremendows keat from @Bbes
averss has an ample vent through rhe chimney. ™

Presidemts | undersiand s, Why did we newer think of that
e e ™ I']"ur.ni.ng o Barker] " Do vow ser what thar meang ™

GRINNELL

Bamber; “ Yes, $4o000 8 year saving s B, on the preferred srock et

b ="

Pregidemiz = More cham that: mow chat we don 't need thoss three bailers
For heating, we are free 1o dispose of the power plant altogethes, We
can buy chectne pawer cheaper than we can generane if, &k | told you, ™

Hanker: " The power plant for aube! Il bid $120 000 for . You didn’e
know that the adjomning property was boughe yeuerday by the new
forge waorks in which | am interented. Owr plans call for 3 power
plant and $oooeos would make & neat litide capital rescrve lor youar
Tompany

Prosidemt; ™~ Sold! ™

Hanker: " Bgo,000 & year naving, chesper power, ${o0,000 pew Moy
amil imtErest on & j.|.;h|-_|l.
oo plant. Well, well,
thar oight o indare a II"f'__ :ﬁ

common stock dividend Where the Facrs Came Fram

g L et Baght now Girranell Company is
l'iq;urm,g with a |l.r=r'f.']1|l_-.1.gg firen w hicre
hasnessing rihe wasts hear of cheir great
cnamethng farnaces will Aeat the shole
plant. Praceically, chessinee, all chear
present Beatong eopense s saved . Pue-
EImgg i1 another sav, branng will cosd
them ERECTIV NOEh ny I' H;l-'|'r e phe
hmancial marrzsm menticned i che ad
BB caper o uite samilar—a s ing of
:_.n,r.r.-:_.- (] irlrll The boukies, = Five
- "acend® in Heasting Conr,” will be seni
"_"-""'“I'C'“'""-F"”" fur- £ anyone ml-:r:l:tul i hesting 1mdus-
"mh-'a"'u i i Ilm-ﬂ‘il Elaar- frial h_uh'_hrl.g_ﬁ Send dnr FOLUE CE
anzee fo fingd the same riwday Address Grnmell L-'""F‘"'lu
sort off dividends in hali e, 306 W Exzchamge Srrest, Provi-
the factory chimnevs ol dence, # 1,

the city." N !

COMPANY

fresademl ™' Say, gentle
imen, do vous realize the
demdend whach has been
slipping up char chim
ney all these vears?™

5

omiriirng Eagrnerr
“With che specialized
engineering on hor water
heatimg  system  thae

Automatic Sprinkler Steam & Hot Warer Humidifying and Fitnngs, Hengers Pipe Bendi Power and
Systems Heating Equipment Dirying Equipenent and Valves “Pd.dmg,::p!, Pm:ﬂl:i;rr'
If its Industrial Fiping, take it wp with us
Hankier Technischer Hairat Direktor Betriahsleiter
DIEDIVIDENDE — GEFUNDEN —=IMSOHORNSTEIN
Bunkier:  lch soll eine Ausgabe von 500000 Vorzugsakiien Erhthte Gewinne, griBere Leistungen, Verkaafs-

aur Zeichnung auflegen, bei dem Gewinn, welchen Bie
aufweisen?
Niemals! Und kein Wort mehr dariiber.*

Direktor: ,Aber unser Betriebsleiter kann beweisen, dall
die vermehrte Fabrikation die Sicherheit der Vorzugs-
dividende verdoppeln wird, Die Kapitalzerhihung macht
€2 Iog. . ., et

Bankier: ,Ein Bankier ist weder Spekulant noch Génner

86
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schiitzungen, neue Verbindungen alles hiingt von der
Kapitalserhéthung ab, Es scheint Thnen nicht klar zu
sein, dall Sie um § 35000 hihere Reingewinne haben
miissen oder dall dieser Betrag an Betriebskosten gespart
werden mull, um dieser neuen Kapital-Emission eine
gesunde Basis zu geben®
In diezem Augenhblick tritt der Betriebsleiter herein in Be-
gleitung eines bekannten technischen Beirats. Alle erhoben
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Best for Gear Reductions!

BSOLUTE f[reedom from the con-

fining limits that hamper ordinary
“standardized” gearing permits us to de-
sign Maag Herringbone Gears to exactly
meet individual requirements.

This is of special advantage in high speed
pear reductions where strenuous operat-
ing conditions unfailingly search out gear
weaknesses

Freedoem from standardization allows os 1o select
for you the ideal theoretical invaolute tooth prafile
= best for your conditions, and to actually cut
| herringbone gears which incorporate this ideal
involute, regardless of pitch, pressure angle or

center distance,

In addition, becaiuse Maag Gears can be cut with
Jess number of teeth than are possible with ardi
nary gears, in many cases smaller center distances
can be used Thizs permits the Installation of
higher speed motors with a consequent reduction
in weight and cost.

Ii you hawve gna.r_iing gear rr.-quir-emn:-nta pcrh;pa
we can be of service to youl.

Ohrr efrcular Na, 35 fells the siory of there
remarkable geers. MNove youo a copyl

General Offices 111 Broadway, New York
Far Fsdfzpimy inon Seire A
- gich. Hier ist der Arzt*, begann der Betriebsleiter, .der gewinn zugute —§ 40000 proJahr. Dielngenionre dertirinnell
Mann, der die ganze letzte Nacht wachend verbrachte, nm Gesellschaft haben festgestellt, dul das Warmwasserhei:-
pin Sernm zu findeon gegen die hohen Betriebskosten der Fj'r!l'lll:'llr'l'-]t-|I-""‘|"i‘l',':*".l'|l'.'|.""'!'“[ﬂ']]l!" r (G lasiernngsdfen bi
Anlage. Unid er hat es gefunden.* triehen werden kann, wodnreh 8 Kessel iitberfliigsig werden. =
Rankier {sarkastisch): Und worin hesteht dieses wunder- Direktor: .Ich kann mir nicht denken, dab eine derartige
i bare Hellmittel und was hat es iiberhaupt mit dieser Kraftvereeudung vorliegt. Unsere Arbeiter haben sich
Aktien-Emission zu tun?* nie iiber zu grolle Hitze besehwert.”
Techmecher Bearat: -Dasa Serom ist warter mchts alz ein Betriebsleiter: Nein, weil die furchtbare Hitze diese Cen
wenig heilles Wasser und ist Hers und Seele dieser goniirenden Abzug durch den Bchornstein hat.”
Aktien-Emission. Kommt nicht die Ersparnis von 840000  Direktor: . Jetzt verstehe ich. Warom haben wir daran
der Erhthung der Verkaufsziffer um '/, Million gleich? nié guvor gedscht? (sich an den Bankier wendend) .He
Die Beheizung der gesamten Anlage kommt dem Hein- greifen Bie nun, was das bedeutet?®
8/
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The New Six

My Ban svemy  horeeioser
B rsraare by a et kabli dlgan
ind wirgle egiee, inl carlumey
Peerbos dedgn wed bapldy in oar
rrarn shovpa b oo iredine e 5
fnch hom by vdnih arke. The
Eravhihshl s sfven swin bear
s BM it i iliareder, whh
light m=ipwanng puris Ealiged
s & nlamy, The body wivizs are
Flaw-Powsemper T oering Car,
Twrg:Pansemger Roadsier and
Froe-Toameaper Secin. Tle wieel

¥ e 1 1 Tnclies

‘The “New
PEENRLEDS

After nearly three years of development
work, and many thousands of miles of
test drangt, the new Peerlesa Six s
offered to the public as the heest cre
dbion of a group al crattsinen ol h1n-_:1
and brilliant experience m the manw
facture of quakity motor cars,

In designing this new car, Peerless en-
|_!.|n|.1:'|:": wnEpe |:|"|nF:||:|.'d |lg,l the ]'||E|'| puT
pose o coordinate, in a aineylinder
autemotile at 3 moderabe price, all the
clements of construction and pérform
ance which, summed up, produce Bsting
sptisfaction to the buayer,

Az a direct result of 2 advanced en-
gineering design, the most ngid scrutiny
of materials, and the most panstaking
workmanship, the New Peerless Six
sets entirely new high standards in six
ey linder motor car value,

Even the most casual observer recop
mizes the impressive beauty of the cr.
And the substantial impression gained
from it= appearance i borne out In
gvery phase of its periormance.

Dirive the car only o short distance, and
yvou will immediacely sense its unusual
power, its comfort, its flexibility, its
readability, ease of handling and smooth:
ness i action,

Your feeling af security in its depend-
able operation wnder all conditions wall
grow with each mile of its service,

The highest possible tribute to the Mew
Peerless Six iz embodied in oar smatement
that it & a worthy companion car to
the Famous Peerless Eight, qualified to
bear 1ts name both by inhentance and
by right of performance.

Thea :"uirll.l Peerleia Rix Ly em |n...!'|,.,.|.._.| af the ¢ OFF PdRy 1 EatEnales il Y

P

THE PEERLESS

MOTOR CAR COMPANY,

I Clevelaond, and delreerics are aow belmg mode o owr discrdbsitors,

Tou ave cordially dnwfied to faspece rhe new car at ihe ralesroom of the

Feerdran digtributor im your territory, If Peerizss in motc rrp'l:':-r'rurd i
your gommunity, please write to ui Jor I!'l1rl|1|:! iu,fur'n.:riun.

CLEVELAND, QHIO

Builders of the New Peerless Six and the Famous Peerless E;ig_hl;

Fortsefcung pow Selte 87

Bunkier: Ja, eine Ersparnis von 540000 bedeatet 8%, aof
ilie Vorsugsaktien, whap abor —*

[irektor: Mobr noch als das: jetzt, wo wir die dre:r Kessel
richt mehr zur Helzung benditigen, wird die Kraftanlage
iiberfliiszig. Wir kinnen elekirische Kraft, wie 1ch lhnen
schon sagte, bilheer kaulen als erzengen,”

Hunkier: .Die Kraftanlage verkfinflich! leh bicte 2 100000
daffie. Esg dibfte [hnen noch nicht bekannt sein, dalk die
ancrenzenden Liinderelen cestern von den nenen Selanieds-
werken erworben wurden, an denen 1och betehigt ban,
In unseren Plinen st cane Kreaftanlagee vorresehen uod
10000 wiirde pine. hitbsche kleine kKaputalreserve fiir
[hre Gesellschaft darstellen,*

b
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Direktor; Gemnpeht!®

Bunkier: Eraparmis von S40000, hilligers Keaft, & H00OM0
Kupitalerhdhung und Adinsen anfl eine 8 100000- Anlago:
Nun ja. das sollte eine Dividendenzahlunz fitr nfichstes
Jahr auch anf die gewihnlichen Aktien sieher machen.®

DNirektor: Sagen St mir, meine Herren, verstehen Sie,
l.l.-u_']rl:l' |H'.||||':||4||' 1= ;|||_|:= ilpr=Eo .|:||lt'£" IIiI'u]IIIl.'iI iluroh
ilen Schornstein geflogen ist*

Techmschar Boirat: Mit der spezinlisierton Betriebswelse

der Heilwasser-Heizanlags, welche die Grinnell-Gesell-
schaft licfert, mbchte ich beinahe garantieren; dal man
dieselbe Dhvidende in der Hiillfte der Fabrikschornsteine
der ganzen Stadt lnden kdnnte*
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THE SATURDAY EVENING POST

L
GMC Sales Policy Is Vital To E B
Since value in relation to price determines
the economy of any truck purchase
By The General Motors Truck ﬂ-r!lm[r:qnj.-' addition of exelusive pr:rﬁlapﬂ:u[uﬁnﬂ
always has determined the list price of qualities—
its trucks sccording (o a fundamental LN I R B
k - i e e
|:Finci1:|h'—liu-t price is the actual cost ::r I?!':Ilt :l;_lz:ﬂ rli_;:_:":':.l:':::{,:{:'s:‘;}“ﬁ;fh:;:
o Erndmlﬂﬂ, the truck plus a fair trucks since 1920, the vear of highest
L. me - prices.
| This policy is r.igniﬁ_nlmt o the truck Conssquently this GMO policy has be-
buyer because it reveals itself o him suri ick f sl
1 Tadiing OF Aoliece G -if ¥idis come a measuring-stick for true values,
; which buyers recognize as accurate
Just gs GMOC value has increased by the vear In and yvear out,
GENERAL MoTORS TRUCK COMPANY — Portiac. Michigean
r Diwision af Gewmeral Motors Corporaticn
Disiribution Centers af
i G L R0
“iuf dmglain “thnver Irrr:d..l.r.. Isg hLl:Iul -y b’-':.'n T::unl-
=fipsiskilrn [T Wl eupigeliln Fuwtia Alrirmad
Heaon K Tl = b ik Farbrrsherg Torpry e, Chry
=ullll I.-IIIIJ-II Elr b -\q:!':r:':ﬂ"l\,lmbw .::: ;ll:: i ':‘;-m.l =
FITETE ilmmarn Mpwr Lrlans TRy, Lol Wbty bl
= harla i e | i e s Nym Yirk =haii Franlsm
“Lleruiand i LAY Chidhan iy, ], Fhamiiln S F bracr Fuciawy [ranchay
F-L'l."'.flir.".'l.l.lrinl.' o Saife AKX
Woher die Tateachen kamen Fraozen, welche in der Annonce aufgeworfen sindd,
Gegenwiirtig stellt die Grinnell -Gesallschaft mit Lhiegt der Fall. genau ebenso — eine Ersparms von
siner grollen Chicagoer Firma eine Herechnung wal, 40000 pro Jahre.  [Die Broschire Jfiinl Ponkte mait
.- wonach die ebhgiingige Hiwze ihrer grolien (tlasierangs- Hegug auf Heizungskosten® erhiilt jador, dor Interesse
afen die gesamte Anlage beheizen zoll, Tatsfichlich an der Beheizung indastreller Grebiaode hat, Lassen
werden dadurch all ihre gegenwiirtigen Behetzungs- sie gich noch beute em Exemplar kommen uni
ansgaben gespart. In anderen Worten, die Behoizung achreiben Sie diesbeziiglich an Grnnell Company:
wird nichts kosten, Mit Ausnnhme der finanziellen [ne. 336 W, Exchange Street Providence, K. L
i
GHIMNNELL GOMP AN
Selbsttitige Spreng-Anlagoen Dampf= und Heilbwazgger-Helz-Anlagen Dimpfungs- und Trocken-Anlagen
] Yubehtr Transmissionsstiitzon und Ventile Holrbiegung, Schiwoillung uiw. Kraft- und Produoktions - Robrieitungen
Sind's Industrie-Rohrleitungen Kommen Sie zu nns!
LieBerserzing pon Bansoboff
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SCHRIFTLEITUNG
WALTER REIMAN N:

IM doppelten Sinne ist der Film flir das Werbe-
wesen bedeutungsvoll und interessant: er braucht
fiir sich starkste Reklame und breiteste Propaganda,
umsichals Einzelerscheinungim Konkurrenzkampf
durchzusetzen und dann ist der Film selbst eine
mit den besten werbetechnischen Mitteln ausge:-
stattete Angelegenheit, um zur Reklame verwen:
det zu werden.

Mit dem Film ist es eine eigene Sache. Es geht
thm wie jenem kunstbeflissenen Mann, der selbst
mit einer gehorigen Dosis Talent ausgestattet ist
und etwas kann, ohne aber die Fahigkeit zu haben,
seine eigenen Talente nutzniellend im eigenen In-
teresse anzuwenden. Es fallt thm bitter schwer,
aus seinem eigenen Pfund etwas fur sich heraus:
zuwirtschaften, dagegen aber besitzt er eine unge:-
heure Geschicklichkeit undVeranlagung, fiirandere
und anderes Propaganda zu machen.

Diese Doppelseitigkeit des Films ist fiir das
Werbewesen bedeutsam.

Um aber vorerst bei dem Vergleich des ungliick-
seligen Mannes zu bleiben, leidet er durch seine
Zwiefiltigkeit unter dem dauvernden Hinsund:her:
geworfenswerden durch die offentliche Meinung.
Die einen sagen: Der Film ist ein Zwitter von
vager Herkunft, einTheatersurrogatund verkitschte
Rummelplatzunterhaltung. Als Surrogat wire er
niemalszurselbstaindigen kiinstlerischen Auflerung
fahig, aber vorziiglich, um Propaganda fir wirt:
schaftliche und politische Ideen zu machen und
ein herrliches Mittel, um fiir Eisenwalzwerke,
Zigaretten, Schokoladenfabriken vsw. zu werben.

Die anderen — und es sind die wenigen — sagen:
Der Film besitzt eine ganz personliche eigensinnige
Eigenart, die nur noch nicht geniigend erkannt ist;
er ist sozusagen eine neu hinzugekommene Muse,
zu der man nur noch nicht die nétige Distanz ge-
funden hat. Jedenfalls aber ist es eine Profanierung
des Films, wenn man ihn zu Reklamezwecken hers-
abwurdigt.

Beide Meinungen treffen in ihrer Art das Rich-
tige, machen aber wie gewohnlich in solchen Fillen
den Fehler, die Gegenmeinung als unbedingt falsch
ausschlieflen zu wollen. Dadurch wird — auch
wieder wie ublich — das Gesamtbild verzerrt und
keiner der beiden Meinungen 1st es moglich,
so recht zum Austrag und zur NutznieBung
zu kommen — und so steht denn der ungliick-

20
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DER WERBENDE FILM

selige Mann zwischen den zwei Fronten als eine
Zielscheibe, die doppelseitig durchlochert wird.

Ganz gleich, welcher Meinung man sich zuwen-
det: der Film besitzt doppelte Fahigkeiten, er 1st
selbstindige und angewandte Kunst zugleich !

Fur beide Gebiete mit gleicher Stirke ausge:
stattet, liegen in thm die grofiten Maoglichkeiten,
emnMachtfaktor stairksterPotenz zu werden. Wichtig
aber ist es, die Gebiete streng voneinander zu
trennen und jedes, gemald seiner Eigenart, konse-
quent in sich auszubilden.

Das Typische des Films ist die Bewegung; also
nicht nur das Bild, sondern das lebende Bild.

Aufdie Bewegung und das Leben kommt
es an, Das ist das eigentliche Problem, die Mission,
die der Film auch als Werbemittel zu erfillen hat.
DerWerbefilm zerreif3t die starre Stille des Schrifts
reklame:Urwaldes wie ein plotzlicher Windstof3,
wie ein Blitz]

Jah springt er auf — wirbelt herum. Die tradi-
tionelle Bewegungslosigkeit der Buchstaben ist
aufgehoben.

Das wiirdige A und das finstere U beginnen
plotzlich zu tanzen — das M verliert seine Reserve
und schreitet mit langen Beinen daher — den er:
stauntenBlicken desPublikums tutsich etwas Neues
kund.

IDie Formen, bisher festgebannt in bestimmte
(Grenzen, verschieben sich — der schin gezeichnete
Modejungling erwacht aus seinem Dornroschens
schlaf, namlich aus seiner unmdoglichen Pose und
atmet mit uns erleichtert auf, wetl er nun endlich
die Fesseln seiner Biigelfaltenverzeichnung sprens
gen darf,

Sogar die nach allen Regeln kunstgewerblicher
Raumverteilung gefiigte Fabrikmarke lost sich
plotzlich auf und erklart dem erstaunten Publikum,
wie und weshalb sie zu threr bekannten Form ge-
kommen ist.

Das ist etwas Neues!

Man guckt — man lauft hin — man staunt — denn
es i1st etwas los!

Hier meine verehrten HerrenReklamechefs,istdie
Sensation, der Magnet, der rasch alles versammelt
hat — nutzen Sie die Gelegenheit!

Sprechen Sie, bevor die Versammlung wieder
auseinanderlauft, schnell und geschickt einige Ihrer
zundenden Schlagworte, geben Sie der Sache einen
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sinn, derWirkung eine Ursache — aber, bitte meine
Herren,sprechensiemitTempo, mitSchwung-
kraft!

Wie man das macht, lernen Sie am besten von
den guten Varietékiinstlern, die ithre kurzen und
guten NWummern wie Peitschenhiebe in das Publi-
kum hineinschnalzen! Sicher und kiihl berechnet,
ganz auf bewulite Wirkung gestellt — die starkste
Pointe kommt zuletzt und gerade dann, wenn das
Publikum vor Spannung das Atmen vergessen hat,
dann — und der Erfolg ist sicher! Genau so muf}
der Werbefilm sein! Alle langatmige Erklarung,
jede ausgedehnte Bildervorfithrung ist Unsinn!

Nein — kurz und biindig — irgendeine Demons-
stration der Bewegung, der Form, der Farbe, um
das Publikum zu spannen und zu erhitzen, und
als Effekt der Werbegrund — Thre Absicht!

Das wirkt meine Herren! Das klammert sich
am Gedichtnis fest wie die Klette im Haar!

Vor allen Dingen machen Sie nicht so viele
Worte! Der Film mufl gesehen und nicht ge-
lesen werden.

Fur Worte ist die Druckerschwarze und das ge-
duldige Papier der Zeitungen und Plakate da—und
hier und dort gibt es jawohl auch ein Publikum, das
den gedruckten Worten glaubt. Der Film braucht
Taten — die sichtbare Kurve rhythmischer Bewes
gung — ein einschlagendes Ereignis, eine Sensation|

Tiefgriindige und wissenschaftliche Abhand-
lungen, die Fahigkeits: und Qualitatsnachweise
bringen sollen, sind nur — verzeihen Sie — langs
weilig fiir Kenner und Fachleute; das Publikum
braucht den sichtbaren plotzlichen, schlagenden
Beweis — die zundende Erklarung — die zur jihen
Explosion der Erkenntnis fiithrt.

Es ist eine bekannte Tatsache: Sobald etwas an-
fangt langweilig zu werden, geht alle Wirkung ver:
loren.,

Wennwirheutehundertmallesen: A.B.C.«Tinten
sind die besten, so sind wir beim fiinfzigsten Male
abgebritht genug, um das nicht mehr zu glauben —
auflerdem behaupten ahnliche Fabrikate anderer
Firmen das gleiche von sich.

Wenn unsaberplotzlich, im kurzen sprunghaften
Intervall, ernsthaft oder spallig gezeigt wird,
warum A.B.C.:Tinten die besten sind, dann wird
unser Interesse neu belebt — und schlief8lich ver-
suchen wir doch mal den Artikel!

Das eben ist die herrliche, werbetiichtige Fihig-
keit des Films, dal’ er in geschickter, bildhafter
Demonstration Beweise sichtbar und darum ein-
leuchtend bringen kann!

Nattirlich mufl man wissen, wie man das macht.

Der Film ist ein gefahrliches Glatteis fiir alle,
die nicht darauf zu laufen verstehen, er ist eine ver:
fuhrerische Materie, liebreich und teuflisch zugleich.

So stark, wie er auf der einen Seite fesselnd, mit-
reilend und iiberzeugend werben kann, so kann
er auch, von Nichtfachleuten gemacht, die lang-
welligste, ertotendste und damitauch fiirden Zweck
verderblichste Wirkung ausiiben.

Gute, mitreillende und ithren Zweck erfiillen-
de Werbefilme sind heute noch eine Seltenheit,
Warum? Weil man zu wenig das Tempo und den
psychologisch starken Uberraschungseffekt be:-
achtet. Beim Werbefilm kommt es weniger darauf
an, was demonstriert wird, sondern wie demon:
striert wird.

Der Industriefachmann hat nur das Motiv zu
nennen; wie dieses Motiv zu einem guten Werbe:
film bearbeitet wird, das muf ganz und gar er-
probten Filmspezialisten tiberlassen bleiben.

Nur so kommt der Aufttraggeber zur besten Er-
fullung seines Wunsches — und das Publikum
braucht keine langweiligen Werbefilme tber sich
ergehen zu lassen.

91
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Direschen auf der Tenne

w]agids
SilhouetteneTrickfilm

Friesische Mihle

_@;’cf Abbildungen sind dem jingsren Film des lnsti-
rutes fir Kulturforsdbung entnommen: [Fin Jahre
bundert deutscher Wirtschaft, ein Kapitel Kulturges
sabichre in einem Akt”.  Dieser Film fithre die Begriffe
Industrie, Landwirtsabaft und Bergbau auf ibre rein
sachliche Basis zuriich, [Lr scbaffr bierdurdh die Még-
lichkeir eimer objektiven Wertung der deutschen Wirt=
schaftsfaktoren untereinander. Die verfilnre Frorterung
enthdlt sowobhi f_}ffrfé'#ﬂffﬂyﬂﬂ der Historischen, sowie

wirtsabafrssratistisaben und Bevolkerungsfragen.

EILMPROPAGANDA
ALS AUSDRUCKSFORM
VON DR. HANS CURLIS

Leiter des Instituts fiir Kulturforschung

Eﬂ miifdite eigentlich verwundern, nach zwanzigjahriger
Filmgeschichte das Thema Filmpropaganda in einer Fachzeit-
schrift grundsatzlich behandelt zu sehen. Film hatte doch
gleich das Propagandamittel sein miissen. [Die Griinde
dafiir, daf} er es heute noch nicht ist, sind nicht schwer zu
finden. Der Hauptgrund ist, dal} Film so ganz anders 1st
wie Presse. Alle Welt hat sich daran gewdhnt, seine Propas-
ganda durch »die Pressex zu machen. Gegeniiber der leicht
tibersehbaren Handhabung der Presse ist der Film auch
heute noch Neuland. Unter die Unkenntnis seiner Hands
habung mischt sich jeder Grad von MiBtrauen gegen seine
Hersteller. Man befreit sich nicht gern von festgewurzelten
Vorurteilen.

Und der Film selbst? Schlieflich ist der Film Spielfilm
und hat auf dieser Basis seine Existenzfihigkeit. Aber, als
mit der Materie vertraut, kamen vom Film aus die Anregungen
zu Propagandahilmen.

Der Reklamefilm war der Anfang. Er war am leichtesten
zu machen, weil im wesentlichen nur Aufnahmeschwierig:

keiten zu iiberwinden waren. Gleichartig war die Vertilmung
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gewisser Fabrikationszweige, die schon recht frith von

grofleren Werken betrieben wurde. Anders war die Lage da,

; : oty ITADTISCHIE
wo ein Ideenkomplex propagiert werden sollte. Hier fehlten BIVOLMERUNG

alle Voraussetzungen. Die ersten und grundlegenden Ars
beiten auf diesem Gebiete wurden vom Institut fir Kultur-
forschung Wien unter Professor Erwin Hanslik betrieben und

dann bis jetzt fast volle fiinf Jahre lang in diesem Umfang

wohl ausschliefSlich vom Institut fiir Kulturforschung Berlin
fortgesetzt. Es galt hier nicht nur alle technischen Vorarbeiten : Ih_ﬂ_lll,'.:::,lﬂh':; ,T'::"::Lr:f:mm"
durchzufithren, es mufite recht eigentlich erst die Ausdrucks:-
form geschaffen werden wie auch die psychologischen Vor:
aussetzungen fir die Fassung des Manuskriptes und die
Umwandlung seines gedanklichen Inhalts in graphische Form.
In den meisten Fallen muf} ein zeitliches Geschehen raumlich
oder besser Hichlich sichtbar gemacht werden. Aber auch
der riumliche Vorgang, etwa der geographische oder bereits
statistisch umgesetzte, mufd seiner graphischen Gesetzmallig:

keit, wenn diese gefunden ist, angepal’t werden. Aufferdem

diirfen hiubig genug Naturaufnahmen zur Erlauterung oder
(e Post

Bekriftigung nicht fehlen.

o Es ist nicht leicht, von solchen Filmen durch Abbildungen

emen Findruck zu vermitteln. Der Film 1st dem stehenden
Bild diametral entgegengesetzt. Alle beigegebenen Abbil:

dungen geben ja nur, zeitlich ausgedriickt eine Sechzehntel:

Sekunde eines Bildablaufs wieder. Um also iiberhaupt etwas

IAGD

_ . : : FISEH

zu zeigen, mufiten, wenigstens bei den graphischen Wieder: vl iy
VIEMIUCHT

gaben, stets Endphasen gewdhlt werden, wahrend die Aufgabe ACRIRBAW

und der Sinn der filmischen Losung ja gerade das Zustandes-

kommen dieser Endphasen ist. Das Geheimnis solcher e
Filme und threr Wirkung ist die Verlebendigung, die Schau- kaliseepnctasliec Nkt SRS
barmachung, zeitgemald gesprochen die »Optisierunge von
Gedankenreihen, das Bannen des Beschauers in eine Sprache,

deren Grammatik sich der Hersteller des Films erst bauen

! mulite. Das heil3t nicht weniger als eine neue Sprache und
im Gefolge eine neue Kunstform. Auch hier gibt die Ab-
bildung keine ausreichende Vorstellung, denn der Rhythmus
eines Filmes, der sein Leben tausenden wvon FEinzelbildern

verdankt, ist nicht in einigen Endphasen anzudeuten. Der A A

WEIZENERMT KARTOIFILIGMNTI
i : 5 g a - 5 DX.PFRO AA. - DE.FOO M.
aublerordentliche Erfolg dieser Filme fufdt aber auf diesem
- - a . . Prhase eines
Rl\}rtli[llklh Lier "EU'E“ Hr”-al':h_u.l ‘jle ;']'!IE” E'El'hfﬂl'ii.“ﬂ.]'l I""-t- L |'-.;I||Iri....!'. 1f.|||i.|‘i'\--_'l'.|_'|| I"i|ll'.1|‘||.'|'.ll‘.-
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Bildphase aus dem Werhefilm von Seite 91 » Zeichnung von Walter Reimann

WENN wir den »Werbefilmeals stindige Rubrik
in dieser Zeitschrift aufnehmen, so 1st das nicht ein-
seitig zu denken, als ob nur der zu geschaftlichen
Zwecken hergestellte Propaganda: oder Trickfilm
damit gemeint wiare. Wir mochten vielmehr die
Bezeichnung » Werbefilme allgemein aufgefaldt ha-
ben. » Werbefilm« soll ein Schlagwort sein, ein Ruf,
der alles zu sammeln hat, was irgendwie zur For:
derung des kiinstlerischen Filmwesens entwick:
lungsfihig und aufbauend ist. Und zwar soll die-
ser Ruf vornehmlich an die Maler und Graphiker
gerichtet sein — denn immer noch betatigen sich
zu wenig gute und beste Krifte fiir den Film!
Dieser taglich wachsende Kunst: und Industrie-
zweig unseres heutigen Lebens ist im Gegensatz
zu anderen Industriezweigen in der kuinstlerischen
und wirkungsvollen Ausgestaltung seines Werbe:
wesens immer noch arg vernachlassigt.
EinVergleichder Werbemittel anderer Industrien
mit denen der Filmindustrie uiberzeugt ohne wei-
teres von der Riickstindigkeit der letzteren. Den
Herren Propagandachefs der Filmindustrie moge
immer wieder gesagt sein: Jede Propaganda erfor:
dert hemmungslosen, schopferischen Geist! Bre-
chen Sie vor allen Dingen mit dem iiblen Vorurteil,

dal} das Film:Publikum kiinstlerische Dinge nicht

versteht oder gar ablehnt. Glauben Sie wirklich,
eine Zigarettenmarke wird nun plotzlich weniger
gekauft, weil ithre Packung, Aufmachung und In-
serierung in kiinstlerisch wirkungsvoller Form zus
recht gemacht ist? Deshalb lehnt das Publikum
einen Film sicher nichtab, weil ermit geschmacklich
einwandfreien Werbemitteln ausgestattet und be-
kannt gegeben wurde!

Aber nicht nur der Film als Werbemittel fiir an-
dere Produktion —, oder die Werbemittel fiir die
Filmproduktion — sondern auch der kiinstlerische
Film, vom Standpunkt der Bildwirkung und For-
mensprache soll hier Beruicksichtigung finden.

Unser Hauptinteresse ist demnach zuerst dem
malerischen und graphischen Werk gewidmet, das
fiir und durch den Film entsteht und immer die
Seele eines Films ist,

Wir wollen versuchen, Anregungen zugeben und
uns Anregungen geben zu lassen. Wir betrachten
unsere Aufgabe als eine kulturelle und bitten Freun=
de und Interessenten, mit Anregungen und Vor:
schligen an der Sache mitzuarbeiten. Es gilt neue
Schitze zu heben, zu entdecken und einer guten
Aufgabe dienstbar zu machen. Maler und Graphi-
ker! Der Film ist ein ungeheuer grolfes Gebiet
voller ungeahnter Moglichkeiten — tummelt Euch!

Schriftleitung Werbetilm
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ERLAUBTER NACHDRUCK

(% 19 des Kunstschutzgrsetzes vom 9, Januar 1490 )

E'i mutet wie ein Widerspruch an, wenn von
erlaubtem Nachdruck' die Rede sein soll, mins
destens aber wie ein Anachronismus und ein
Riickfall in die uberwundene Kechtsanschauung
einer von merkantilistischen Ideen uberwucherten
Epoche. Wer es zur Urheberschaft eines Werkes
gebracht hat, fiihlt sich mehr oder minder bewufit,
im Besitz eines wohlerworbenen Rechts, das an:
zutasten niemandem erlaubt werden dartf.

In diesem Gefithl wird sich der Urheber auch
nicht enttiuscht finden, wenn er das Kunstschutz-
gesetz vom 9. Januar 1907 zu Rate zieht. Denn
dessen § 15 bestimmt, dafl dem Urheber das aus:
schlieBliche Recht zusteht, sein Werk zu verviel-
filtigen und gewerbsmaflig zu verbreiten.

Trotzdem darf die Urheberschaft ein Kéornchen
Sinn beanspruchen, denn auch das Nachdruck-
verbot des § 15 gehort zu den Regeln, die es nicht
ohne Ausnahme gibt.

Vorweg ist in diesem Zusammenhang § 16 des
Gesetzes zu nennen, der oft fiir eine solche Auss
nahme gehalten wird, aber eher das Gegenteil
bedeutet. § 16 des Gesetzes gestattet die freie
Benutzung eines geschutzten Werkes zur Hervor-
bringung einer eigentitmlichen Schopfung. Aber
nur die Wortfassung dieser Bestimmung lal}t sie
als Ausnahme vom Nachdrucksverbot erscheinen.
lhre Bedeutung liegt nicht in dem, was sie erlaubt
— denn es ist die natiirliche Grenze eines jeden
Urheberrechts, Grundlage und Anregung fir Neus-
schopfungen zu bilden — als vielmehr darin, daf}
alles andere verboten wird. Nicht nur das Werk,
wie es geschaffen ist, geniefit den Schutz des Ge:
setzes, sondern verboten ist auch jede Nachahmung
und das Plagiat. Was darunter fallt, sagt § 16 des
Gesetzes aus, nimlich alles, was tiber die freie Be:-
nutzung zu eigener selbstindiger Neuschopfung
hinausgeht, was nur als nachempfundene Ab-
wandlung des Gegebenen, mit oder ohne Zutaten
erscheint. Nur die schopferische Phantasie ist von
der Fessel des Verbots befreit, sie darf vorhandenes
Material als Baustein zu neuem Schaffen verwerten.
Damit geschieht auch dem Urheber kein Eintrag.
Denn es ist seine Bestimmung und sein mehr oder
weniger bewultes Streben, dem Fortschritt der
Allgemeinheit zu dienen oder, wie es fir das

Patentrecht bezeichnetworden ist, der Lehrer seiner
Nation zu werden. Der Urheber stattet damit fiir
die thm selbst iberkommenen Elemente und An-
regungen seiner Kunst und Technik der All:
gemeinheit nur den schuldigen Tribut ab.

11,

Dieser Gedankengang leitet zu § 19 des Kunst:
schutzgesetzes tiber:

JZulissig ist die Vervielfiltigung und Ver:
breitung, wenn einzelne Werke in eine selbstan-
dige wissenschaftliche Arbeit oder in ein fur
den Schul: oder Unterrichtsgebrauch bestimmtes
Schriftwerk ausschliefflich zur Erliuterung des
[nhalts aufgenommen werden. Auf Werke, die
weder erschienen, noch bleibend offentlich aus-
gestellt sind, erstreckt sich diese Befugnis nicht.
Wer ein fremdes Werk in dieser Weise benutzt,
hat die Quelle, sofern sie auf dem Werke genannt
ist, deutlich anzugeben."

Das geschiitzte Werk kann danach, ja es mul}
nach § 21 des Gesetzes sogar unverindert repro:
duziert werden. Insofern geht diese Befugnis iiber
§ 16 des Gesetzes heraus und stellt sich als Fall
erlaubten Nachdrucks dar. Wieder bringt der Ur-
heber ein Opfer seines Rechts, um der Nation als
Lehrer zu dienen. Wenn der Inhalt eines Schrift-
werks der Erliuterung durch [lustration bedurttig
erscheint, so ist die Wiedergabe des geschutzten
Werkes zulissig. Aber das Recht des Urhebers
weicht nur dann, wenn ein Schriftwerk vorliegt.
Es gentigt also nicht, dal3 z. B. Handelszeichen ge-
sammelt und nach bestimmten Gesichtspunkten,
sel es zeitlich, nach Stilarten, oder kritisch geordnet,
veroffentlicht werden, und zwar auch dann nicht,
wenn die Veroffentlichung fiir den Schul: oder
Unterrichtszweck gedacht ist. Denn immer mul}
die im Schriftwerk niedergelegte geistige Arbeit
iberwiegen, die Illustration aber dessen Erlaute-
rung bleiben. Es geniigt also z. B. nicht, um die
Anwendung des § 19 zu begriinden, wenn eine
Sammlung von Erlduterungen begleitet wird, in
denen das Prinzip, von dem sie beherrscht wird,
Ausdruck findet. Strenger noch sind die Anforde-
rungen des § 19, wenn der Schul: und Unterrichts:
zweck ausscheidet. Dann muf} nicht nur eine selb-
stindige Arbeit vorliegen, sondern sie muf} auch
die Wertung der Wissenschaftlichkeit verdienen.
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Damit werden der Unterhaltungszweck, aber auch
andere Zwecke, wie z. B. Propaganda fiir die
Urheber, ja tiberhaupt jede unmittelbare Zweck-
bestimmungdesSchriftwerksausgeschlossen. Denn
solche 1st mit dem Erfordernis der Wissenschaft:
lichkeit nicht vereinbar.

Aber andererseits dirfen die Schranken auch
nicht so eng gezogen werden, dafl der Gesichts-
punkt der Belehrung der Nation verdunkelt wird.
Deshalb entspricht es nicht dem Gesetz, an das
Ertordernis der Wissenschaftlichkeit den idealen
Malfistab anzulegen und wissenschaftlich etwa nur
solche Werke zu nennen, die eine Fakultit zur Er
teilung des Doktorgrades oder zur Habilitation
fiir ausreichend erachten wiirde. Sondern es muf}
geniigen, wenn nur der Autor des Schriftwerks
den Erscheinungen der bildenden oder darstellen:
den Kunst, zu denen das geschiitzte Werk gehaort,
von einem Gesichtspunkt nahe zu kommen sucht,
unter dem sie als Objekte seiner schriftlichen Er-
orterung erscheinen und gewiirdigt werden, sei es
kritisch oder vergleichend oder sei es auch, um die
Entwicklung des Urhebers selbst und eine Dar:
stellung des kiinstlerischen Lebenswerkes zu il-
lustrieren,

Damit ist z. B. auch den Fachzeitschriften durch
§ 19 des Kunstschutzgesetzes thre Aufgabe erleich:
tert, gewild wird ihr Inhalt zur Gemeinverstind-
lichkeit und Unterhaltsamkeit neigen. Aber damit
schlagen sie gerade die Briicke von der Wissen:
schaft zur Praxis, ohne zur bloBlen Zweckschrift
zu werden,

Wenn das Gesetz auller der Wissenschaftlich:
keit auch noch die Selbstindigkeit des illustrierten
Schriftverkehrs vorschreibt, so ist damit dem Ge:
danken Rechnung getragen, daBl ein mehr oder
weniger getreuer Wandel auf ausgetretenen Ge:
dankenpfaden keinen zur Férderung der All:
gemeinheit dienlichen Fortschritt bedeutet.

I11.

Im Gebiet der Gebrauchsgraphik dienen Aus:
nahmen vom Nachdruckverbot mehr als sonst im
literarischen und gewerblichen Urheberrecht, den
Kiinstlern selbst. Denn da der Gebrauchsgraphi-
ker fir Werbezwecke seiner Auftraggeber arbeitet,
so ubertrigt er in aller Regel mit dem Verkauf
seiner Entwiirfe auch das Urheberrecht daran. Der
Erwerber wird selten sein Interesse finden, das
Werk als Illustration freizugeben, der Urheber da-

gegen wissenschaftliche Erorterung und ihre Ver:
anschaulichung durch die Wiedergabe seines Wer-
kes aus mancherlei Griinden regelmiflig fiir er-
wiinscht halten. Da hilft thm § 19 des Gesetzes
wenigstens in den oben erorterten Grenzen.

Dir. Ernst Jacobsohn, Berlin

FRAGEKASTEN

l. Frage: Ist der Gebrauchsgraphiker gewerbesteuerpflichtig?

Antwort: Die Frage ist mit einem glatten ja oder nein nicht
zu beantworten. — Wenn der Gebrauchsgraphiker eine im
Handelsregister eingetragene Firma fiithrt, ferner wenn er ein
Atelierunterhilt und Angestellte beschiftigt, dann ister pe-
werbesteuerptlichtig. Anderenfallsister von Gewerbesteuer
frei, wenn seine Arbeitenauf hoherer, kiinstlerich zu bewer:
tender Stufe stehen, denn dann geharter zu den sogenannten
freien Berufen. Der Beweis ist durch Zeugnisse iiber ent:
sprechende Vorbildung und durch gutachtliche Aeusserung
ciner amtlichen Stelle, z. B, Leitung einer staatlichen Kunst:
akademie, iiber die Qualitit der Arbeiten zu fithren. Be:
lehrung iiber die Rechtsmittel gegen eine Veranlagung sind
aus dem Veranlagungsbescheide zu entnehmen.

ol

. Frage: Das Reichsgericht hat kiirzlich entschieden, dal} eine
Baufirma Fiir Kostenanschlige und Baupline, diesieauf eine
Anfrage, obsie sich um die Ausfithrung eines Baues bewer-
ben wolle, eingesandthatte, auch bei Nichterteilung des Baus
auftrages keine Vergiitung zu beanspruchen habe: Giltdies
auch fiir Entwiirfe und Skizzen des Gebrauchsgraphikers?

Antwort: Nein. Der Gebrauchsgraphiker ist berechtigt, fiir
die von ihm gelicferen Skizzen und Entwiirfe eine ange-
messene Vergitung zu beanspruchen, auch wenn einesolche
nicht ausgemacht ist, es sei denn, dald kostenlose Lieferung
versprochen wurde. FEine eingehendere Begriindung dieser
Antwort soll demnichst in einem besonderen Aufsatz ges
geben werden. Immerhin ist beiden Vertragsteilen eine
Vereinbarung iiber die Vergiitung zu empfehlen. pr. g, J.

RERICHTE UND BESPRECHUNGEN

Hannoversche Werbekunst: Ausstellung 1924

Unter dem Namen »Hannoversche Werbekunsts wird
der Verband Deutscher Reklamefachleute und der Bund Deut:
scher Gebrauchsgraphiker, Ortsgruppen Hannover, in dem
Vestibiil, Kuppelraum und einem daran anschlieBBenden Saale
des Provinzialmuseums Hannover eine Ausstellung veran:
stalten. — Verschiedene Firmen der Hannoverschen Grofi:
industrie haben in dankenswerter Weise ihre Mitarbeit zu-
gesagt und ihre guten und werbekriftigen Reklame=Malj:
nahmen zur Verfugung gestellt,

Jede Firma erhilt einen besonderen Stand, welcher von
einem Mitgliede des Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker
entworten ist. — Diese Ausstellung wird vielen Kreisen aus
der Industrie Anregung geben, wie heutzutage ohne markt:
schreierische Reklame in vornehmer Weise mit allen Frzeug:
nissen geworben werden kann.

Verantwartlich Fir die Redaktion: Prof FLE. Frenzel, Berlin: A nzeigenteil - A, ]"'ng':ﬂ'hn'.;h:-r, Bln.«Lichterfelde : Druck : Philtnix Dreock und Verlag Gom.b.H.,, Berlin
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