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graphiker denke ich mir tuberhaupt so, daf’ der
letztere sich nicht als des ersteren »Lieferant« fiihlt,
mit dem Ziele,ihm moglichst viele Entwiirfe, gleich-
sam als Ware, zu verkaufen. sondern daf} er viel:
mehr die Tatigkeit eines Beraters ausiibt, also
mehr fiir seine Ideen als fiir deren handwerkliche
Ausfithrung bezahlt wird. Damit kime man im
beiderseitigzen Interesse auch iiber die Grenzen
hinaus, die dem Gebrauchsgraphiker — besonders
wenn er der einzige kiinstlerische Mitarbeiter eines
Kundenwerbers 1st — durch die Richtung seiner
Entwiirfe gezogensind. Angenommen,ein Kiinstler
ist ein vorziiglicher Schriftzeichner, Figurliches
liegt thm dagegen nicht. Nun erhilt er von seinem
Kunden einen Anzeigentext zur Darstellung, der
durch die Art seines Inhaltes unbedingt figiirliche
Behandlung verlangt. Dannistesdochviel richtiger,
er zieht fiir die Figurenzeichnungen einen befreun-
deten Kollegen zu, als daf} er, nur um seinen eigenen
Stil zu betonen, die Aufgabe durch eine unan:
gebrachte Schrift: oder Sachdarstellung lost, Ahn-
lich ist es mit dem Text. Es ist eine alte Erfahrung,
dafl gezeichneter Text wohl sehr schon sein mag,
aber bei kleiner Wiedergabe, besonders wenn er
umfangreich ist, schwerer gelesen werden kann als
eine klare, gesetzte Schrift.

Dem beratenden Graphiker wiirde also keine
Perle aus seiner Krone fallen, wenn er, statt viele
Zeilen mehr oder weniger schwer lesbaren Textes
zu zeichnen, nur die Uberschriften und Schlag-
zeilen ausarbeitete und den Rest setzen lielle,
derart, dal} der Kunde dennoch einen atzfertigen
Entwurt bekommt. Fir Werbeabteilungen grofier
Firmen ist es sehr einfach, die Satzarbeiten zu uber:
nehmen, ein kleinerer Kunde aber, besonders ein
Anfanger, wird schlechtdamit zurechtkommen und
daher — wenn er vernunftig ist — lieber dem
Kiinstler etwas mehr zahlen, als selbst mit dem
Satztext herumzubasteln. Auch die Eingliederung
von Lichthildern in den Rahmen des Kiinstlerent:
wurfes ist bei uns in Deutschland noch eine grofle
Seltenheit; dal} sie recht werbekriftig zu sein vers
mag, zeigen die farbigen Lebensmittelanzeigen in
den amerikanischen Zeitschriften, die oft von auller-
ordentlich hohem Reize auf den Beschauer sind.

Wenngleich unsere deutschen Gebrauchs:
graphiker nach meiner personlichen Ansicht in
thren kiinstlerischen Leistungen hoher stehen, als
die irgend eines anderen Landes, so ist die gewisse
Einseitigkeit, dieses »jedersfiirssich-alleine doch
von dem Gesichtspunkte des Kundenwerbers aus
ein Nachteil. Bei der Besichtigung des Betriebes
einer amerikanischen Adverrising=Agency (mehr

»Werbeanwalt« als » Annoncen<Expedition«) hatte
ich Gelegenheit, die gleiche Arbeitsweise zu be-
wundern, die in London von den sogen. JSrudios
(Ateliers, z. B. Charfron=Studio, Norfolk=Studio)
angewendet wird. Sie bilden einen Zusammen:
schluff mehrerer, jeweils in threm Fach hervor-
ragend tuchtiger Fachleute: eines Textentwerfers,
eines Schriftzeichners, eines Figurenzeichners, eines
Mustersetzers und eines Lichtbildners, alle unter
der Lettung eines Werbefachmannes. Solche
Srudios konnen naturgemald den Kundenwerbern
eine sehr wertvolle, werbefachliche und kunst-
lerische Beratung bieten, wobei die Erleichterung,
alles unter einem Dach haben zu konnen, auch
rein zeithch dulierst nutzlich ist,

Wenn jemand in Deutschland etwa eine ganz:
seitige Anzeige mit Figuren von Maler A, Schnft
von Graphiker B und selbst gesetztem Text er-
scheinen lassen mochte, so erfordert das ein ums
standliches Hin: und Herschicken der Entwiirfe
und eine sehr sichere Hand des YWerbeleiters, um
dies alles gut abgestimmt und raschdurchzufithren.
Da es aber nur wenige Kiinstler gibt, die Schrift
und Figuren gleich gut beherrschen und noch
weniger, die sich mit der Mithe des zu setzenden
Textes abgeben wollen, so bleibt gar keine andere
Wahl, als die Mitarbeit mehrerer Stellen nachein:
ander hinzuzuziehen. In der Zeitungsanzeige ist
aber vielfach eine etwas ausfiihrliche Form der
Werbung recht erwtinscht, denn die kurze Be:
schrinkung auf Nennung des Markennamens, wie
sie fur das Plakat und fiir Streckenanzeigen zu
fordern ist, wiirde die Moglichkeiten einer guten
Zeitungsanzeige — namlich zu unterrichten und
durch die Macht des Wortes zu lberzeugen —
nicht voll ausnutzen.

Je engeren Anschluld die Gebrauchsgraphiker
an die Kundenwerber finden, je mehr und je ein:
dringlicher ein gegenseitiger Gedankenaustausch
stattfindet, desto schneller wird die deutsche Re:
klame es erreichen, den ersten Platz in der Welt
einzunehmen. Die Englinder machen uns werbes
fachlich schon lange keine Sorgen mehr; wenn uns
die Amerikaner auf dem Gesamt-Werbegebiete
noch so weit voraus sind, so liegt das nur daran,
daf’ sie, weniger partikularistisch als wir, alle auf
das eine Ziel hinarbeiten, eine immer bessere und
immer wirksamere Werbetatigkeit zu entfalten.
Dieses gemeinsame Ziel mufd auch uns deutschen
Werbefachleuten — Kundenwerbern wie Ge:
brauchsgraphikern — vorschweben, dann werden
wir in wirksamer Weise zum Wiederaufbau bei-
tragen.
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