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mit der hochentwickelten Flachenkunst des Ostens
vertraut gemacht hatte, als die Arbeiten der auf
dieser Kunst fullenden »maitres de I' affiche« Frank-
reichs — Chéret, Toulouse:Lautrec, Steinlen — und
die uniibertrefflich wuchtigen und in threr klaren
Formensprache nicht zu iiberbietenden englischen
Plakate der Briider Beggarstaff ihnen bekannt
geworden waren. Mit Feuereifer hatten die Kreise
der »Jugend« und des »Simplizissimus« sich die
neuen Ausdrucksmoglichkeiten zu eigen gemacht.
HalsiberKopftlog das ganzeGeriimpel verstaubter
Attribute und Atrappen iiber Bord. Viel Gutes
und Eigenes kam zustande. Bruno Paul, Gul:
bransson, Th. Th. Heine haben Unvergingliches
geleistet, Allein die Mehrzahl wufite sich nicht
so vollig in das Wesen der Reklame zu versetzen,
dal} sie aus ihm heraus, unter Zuriickdringung
aller selbstischen Regungen und lediglich im Hin-
blick auf den Zweck, auf die jeweilige Aufgabe,
zu restlos befriedigenden Losungen solcher niichs

ternen Alltagsforderungen zu gelangen vermochte,
Es entstanden nur zu oft »schone Bilder«, die
weder im Inhalt noch in der Form irgendetwas
mit den Erfordernissen des Plakatauftrages zu tun
hatten, der héchste Konzentration und schlichteste
Sachhichkeit verlangte, der eben nach seinen
Gesetzen, nach den Regeln der Gebrauchsgraphik,
gestaltet sein wollte. Fiir Kunstausstellungen und
Kiinstlerfeste liefd sich ein gut Teil Freiheit und
Eigenwilligkeit mit in den Kauf nehmen, allein fur
alle sonstigen Werbezwecke muflte die Unter:
ordnung unter den Zweck und dessen Heraus:
arbeitung in der denkbar wirksamsten Fassung
zwingende Norm bleiben.

In diesen starren Rahmen der Nutzkunst stief
Hohlweins starkes Ausdruckswollen vor. Es
knirschte und krachte um ihn. Erkimpfte und rang.
Dem Architekten, der an die starre Bindung eherner
Gesetze gewohnt war, gaben seine fachliche Schus-
lung und die Studien, dieer auch aufzeichnerischem
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