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Gebiet in Paris und London getrieben hatte,
Verstindnis und Einfithlungsvermégen in den
Kampf mit, Sein Temperament lieferte den ge-
staltenden Hammer. Und so kam Schlagum Schlag,
im Stemmen, Zuwuchten, das neue
gebrauchsgraphische Produkt zu Wege, das fugen-
los in den Zweckrahmen palite, ihn dehnte, weitete
und in thm das Hochstmal} aller Reklamewirkung
erreichte: das Hohlwein-Plakat. Um 1906 etwa
trat es vor die Offentlichkeit, Eswurde ein Wende-
punkt in der Geschichte dieses Kunstzweiges. Ein
Stern war aufgegangen am Reklamehimmel, diesem
unruhigen, ewig bewegten Firmament des Merkur,
ein Stern von ruhigem, leuchtendem Feuer, der
immer heller und klarer wurde mit den Jahren und
um den sich im Laufe der Zeit ein Ring von Satel-
liten gesammelt hat, die in des Meisters Spuren
wandeln und seines Geistes einen Hauch in sich
zu sammeln. trachten.

Mit einem Blatt fiir Herrmann Scherrer in

Umformen,

10

Miinchen begannder Siegeszug desneuen Gestirns.
Dem Eigentiimer dieses Sporthauses, dieser Aka:
demie der Schonheit und Zweckmifigkeit, gebiihrt
das Verdienst, Hohlweins Bedeutung zuerst er:
kannt und gewiirdigt zu haben. Thm widerfuhr
der Lohn und die Genugtuung, eine ganze Serie
von Hohlwein=Plakaten in seine Dienste einstellen
zu diirfen, die heute wie vor zwanzig Jahren das
Entziicken aller Kunstfreunde bilden und die den
Ruhm nicht minder der Scherrer-Erzeugnisse wie
des jungen Kiinstlers inaller'Welt gegriindet haben.
Gingen sie mit englischem Text doch bald in die
angelsichsischen Lande diesseits und jenseits des
groflen Wassers. Wie weitreichend, wie im besten
Sinne international sein Schaffen war, durfte Hohl:
wein an den Auswirkungen dieses Werbefeldzuges
erfahren,

Von iiberallher aus dem Auslande tlossen thm
Auftrige zu, vornehmlich aus Nord- und Siidameri-
ka. Und nicht anders verhielt sich sein deutsches
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