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Abzeichen der Konventior

AM Montag, den 14. Juli wurde die Konven:
tion eroffnet. Alle Delegierten trugen das Konvens
tionsabzeichen mit der Inschrift: ,, \Wahrheit in der
Reklame*. Die Eroffnung der Konvention war
auf 1212 Uhr festgesetzt, aber schon um 8 Uhr
waren die ersten Besucher in der riesigen, fiir die
Abhaltung der allgemeinen Versammlung zur Ver-
fiigung gestellten Halle des Industriepalastes zu
finden. Um 10Uhr war die Halle nebst den beiden
riesigen Tribiinen bis auf den letzten Platz gefuillt.
An allen Stellen sah man die Fahnen der ver:
schiedenen, englisch sprechenden Nationen, hier
und da mit der Beimischung einiger Fahnen euro:
paischer Staaten. Die deutsche Fahne war nicht
vertreten. Man konnte leicht auf den Gedanken
kommen, daf dies in einer gewissen feindseligen
Einstellung des Englinders gegeniiber Deutsch-
land seinen Grund habe, jedoch ist das nicht der
Fall: denn auch in Irland, wo man eher von einer
zu groflen Deutschfreundlichkeit als von einer
feindseligen Einstellung reden kann, fehlte die
deutsche Flagge.

Alles war nun auf den Augenblick gespannt, in
dem der englische Thronfolger den Saal betreten
wiirde. Ein Trommelwirbel — der Prince of Wales
erscheint im Saal. Er tragt einen einfachen grauen
Straffenanzug. Vor dem Rednerpult stehen zwei
Empfinger fiir drahtlose Ubermittlung, denen sich
der Prinz geflissentlich zuwendet. Beim Eintritt
des Prinzen, wie auch noch spater bei den ver:
schiedensten Gelegenheiten, erhebt sich die ge-
samte Zuhorerschaft. Nach kurzen Einleitungs-
worten des Lords Burnham, des Besitzers des
sDaily Telegraph« und Vorsitzenden der Ver-
sammlung an diesem erstenTage, ergreift der Prince
of Wales das Wort zur folgenden Rede:

»So wenig ich von der Wissenschaft und der
Kunst der Reklame verstehe — und sie ist Beides:
eine Wissenschaft und eine Kunst —, so wiirdige
und erkenne ich doch ihr Ziel, das dahin geht, die
Welt des Vorteils eines leichteren Giiteraustausches
teilhaftig werden zu lassen und die Unkosten fiir
diese Verteilung zu vermindern.

Mit Erreichung dieses Zieles fallt aller unnotige
Aufwand fort, und als logische Folge tritt Preis-
ermifBigung und eine Verminderung der Arbeitss
losigkeit ein. Wenn Thre Bestrebungen vom Er-
folge begiinstigt werden, so werden Sie nicht zum
geringsten mit dazu beitragen, einige der wich:
tigsten wirtschaftlichen und sozialen Probleme zu
losen, vor die sich die Welt heute gestellt sieht.«

Dem Prinzen folgt der amerikanische Gesandte,
der die Griile des groflen Reiches jenseits des
Wassers itbermittelt. Er spricht iiber die Freund-
schaft der beiden anglossichsischen Nationen und
gibt der Hoffnung Ausdruck, dal} die Konferenz,
die in der auf die Reklame:Konvention folgenden
Woche in London stattfindet, eine Losung fiir die
vielen, den europaischen Frieden bedrohenden
Fragen bringen wird.

»Es gibt keine Korperschafte, sagt er, »die mehr
Interesse hat an dem Gedeihen und dem Fortschritt
der Welt, als die Reklameklubs. Unkenntnis der
anderen Nation erzeugt Argwohn, Kenntnis be-
seitigt denselben, Die Notwendigkeit unserer Zeit
liegt darin, dafl die Vélker besser mit den gegen-
seitigen Einrichtungen bekannt werden, und hierzu
kann die Reklame viel beitragen.«

Nach ithm spricht Herr Kellogg. Der eng:
lische Kolonialminister Thoma s, welcher dann
spricht, hei3t die Delegierten im Namen der Res
gierung willkommen und verbreitet sich tiber die
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