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Wir flhren Wissen,

1) PRINCE OF WALES, 2) LOU E. HOLLAND, Priddent der amerikanischen Reklameklubs, 3) C. HAROLD VERNON, Prisident der britischen
Reklameklubs, 4) Der Maler SIR LAWRENCE WEAVEN K. B.E., F. 5 AL, kiinstlerischer Leiter der WembleyeAusstellung

Notwendigkeit der Reklame fiir die Regierungen.
— »Wir sind die einzigen Leutenebenden Prinzens,
erklirt er uns, ®die keiner Reklame bediirfen.
Wir sind genug Reklame in uns selbst.

Wenn alle Volker und Klassen sich besser ver:
stehen wiirden, dann wire die Zeit gekommen, zu
der es keine Kriege mehr gibt. Zu keiner Zeit sind
die Bediirfnisse derWelt grofler gewesen alsheute.«

Der Vorsitzende der amerikanischen Reklame:-
klubs, Mr, Lou E. Holland, gibt nunmehr die
Botschaft des amerikanischen Prasidenten bekannt,
welche dieser an die Konvention gerichtet hat und
die wie folgt lautet:

»]ch wire Thnen dankbar, wenn Sie den De-
legierten der Vereinigten Reklameklubs der Welt
meine besten Wiinsche und herzlichsten Griifle
iiberbringen wiirden. Es ist mir bekannt, dal’
das Wahrzeichen der Organisation das Wort
Wahrheit" trigt. Gerade dieses Wort stellt die
einzige wahre Basis dar, auf der sich eine freund-
schaftliche Verbindung zwischen Verkaufer und
Kiufer schaffen 1aBt, und die im weitesten Sinne
dazu beitrigt, das Einvernehmen zwischen den
Nationen zu stirken. Ich bin sicher, daf} die
Versammlung von fithrenden Mannern der Ge-
schaftswelt zur Klarung vieler Dinge beitragen
wird, ebenso wie auch dazu, jedes Miflverstind-
nis, das aus einer Unkenntnis der tatsichlichen
Verhiltnisse entstehen kann, hintan zu halten.

Calvin Coolidgex.

Nach Verlesung der Botschaft erwiahnt Mr.
Holland, dal® die Vereinigung vor 20 Jahren
begriindet wurde und da sich ihr bis jetzt 313
Clubs mit einer Anhingerschaft von 31000 Per:
sonen angeschlossen haben. Das Evangelium, das
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sie alle verkiinden, ist die Wahrheit in der
Reklame und die Ehrlichkeit 1m Ge:
schiftsleben. Die Frauen und Manner der
Reklameverbinde haben sich stets das Wohl-
ergehen der Menschheit angelegen sein lassen.

Dann wird Herr Harry Tipper eingefiihrt,
der des allgemeinen Programms
komitees. In einer langen Rede berichtet er tiber
den Geist der Konvention. Er erklirt uns, daf$
die Reklame eigentlich erst in den letzten Jahren
zur vollen Bliite gelangt ist und daf} sie notwendig
wurde durch die Vermehrung der Bevolkerungs:
ziffer der verschiedenen Nationen.

»Die Produktion war — nach dem spanisch:
amerikanischen Kriege — etwas zuriick hinter den
Moglichkeiten, welche durch die Bediirfnisse ges
schaffen waren. Es war von aullerster Wichtigkeit,
die Giitererzeugung so zu beschleunigen, daf} die
neuhinzugekommenen Millionenbefriedigt werden
konnten. Massenerzeugung léste das Problem
und Massenreklame befafite sich mit der Frage
der schnellen Verteilung. Minner, die in der Re:
klamebewegung titig waren, fanden sich in die
Notwendigkeit versetzt, anderen Kenntnisse zu
iibermitteln, durch Methoden, die selbst vielfach
auf wenig festen Unterlagen ruhten. Sie sahen
bald ein, daf} die Zuverlissigkeit der Reklame von
grofier Wichtigkeit war fiir das Aufblithen des
Geschiftes. Aus diesen Verhiltnissen heraus
wurden die Vereinigten Reklameklubs gegriindet,
die Zentralkérperschaft, mittels welcher die Grt-
lichen Vereinigungen gemeinsame Probleme stus
dieren konnten. Vom ersten Tage an hat die Ver-
einigung ihre Verpflichtung gegentiber dem Pu-
blikum mindestens so ernst genommen, wie ihre
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