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Wir flhren Wissen,

der Zeitung, wihrend die Schilderung von Un:
fillen in der von den Versicherungsgesellschaften
angewandten Art die Achtsamkeitbeim Autofahren
und bei dem Umgehen mit brennbaren Materialien
gefordert hat. Die Erziehung des Publikums zur
Sauberkeit und Hygiene, zu einer Erweiterung des
Gesichtskreises durch Lesen oder Reisen wird stan-
dig vorwiirts getrieben durch die allgemeine Ver-
teilung eingehender und kiinstlerisch ausgefiihrter
Werbemittel. Kiinstlervon anerkanntem Ruf schaf-
fen die hierfiir benotigten Bilder, und von Jahr zu
Jahr sehen wir Fortschritte in der Qualitit der Re-
klame. In den Vereinigten Staaten war es Jahre
hindurch gang und gibe, dal’ die Banken Reklame
alserniedrigend betrachteten, bis sieeines [ ageseins
sahen,daf} sie dem Volksganzen einen guten Dienst
erweisen wiirden durch bildliche Darstellung, wie
man sparen konne, durch Beratung in Finanzange-
legenheiten usw. Nur ein Beispiel moge gentigen,
um zuillustrieren, wie die Reklame die Entwicklung
fordert: Eines Tages erschien der Verkehrsleiter
einer grofien Eisenbahngesellschaft bei deren Prasi-
denten und erkliarte ihm, dafl es unmoglich sei,
die Versprechungen zu erfillen, die in der Reklame
der Gesellschaft dem Publikum gemacht worden
seienund dald deshalb die Reklame geindert werden
miisse. Der Prisident erwiderte, dal} es nicht die
Reklame sei, die zu indern wire, sondern daf} es
Sache desVerkehrsleiters sein miisse,den ihm unter-
stehenden Dienst so umzumodeln, daf} die in den
Geschiftsanzeigen gemachten Versprechungen voll
und ganzerfiillt wiirden. Aufdiese Weise wurde der
Eisenbahnverkehr der Gesellschaft um ein grofies
Stiick weiter gebracht.«

Das Referat Sir Charles Highams befafite sich

mit der Zukunft der Reklame.

sKenntnisse zuverbreiten«, sagt er, »das 1st unser
Bestreben, und es schnell und grindlich zu tun.
Der Welt mitzuteilen, was sie wissen mulf}, nicht
nur uber die Ware, die sie kaufen soll, sondern
auch, wie sie thre Moral verbessern soll und die
Sitten und die Kultur der Volker. Je mehr die Be-
volkerung eines Landes tiber die anderer Lander
weild, um so eher wird sie dieselben verstehen und
um so weniger wird die Gefahr eines Krieges vor-
handen sein, Die Volker der Welt sind einander
sehr dhnlich, nur die Umgebung macht sie einander
fremd und siemiissen informiertwerden. Je bessere
Kenntnisse die Volker haben, um so gliicklicher
werden sie sein. Ich sehe eine grofle Zukunft fiir
unseren Beruf, weit tiber den Handel hinaus; der
Beruf, dem ich anzugehéren die Ehre habe, hat
viel mehr fiir die Welt getan, als viele von uns

denken. Tatsachlich hat die Reklame die Pro-
duktionskosten so herabgesesetzt, dafd Artikel, die
man einst als Luxus betrachtete, heute als Lebenss:
notwendigkeiten angesehen werden, dal} Tausende
von Pfunden jihrlich an Arztkosten gespart werden
wegen unserer Kenntnisse der einfachen Heilmittel,
die unsdurch die Reklame zuteil wurden. Und doch
haben wir bisher noch keine bluhende, rein den-
kende Welt geschaffen, und bisuns das gegliickt ist,
werden wir von keinem defintiven Erfolg sprechen
konnen. Die Reklame ist der schnellste und griind-
lichste Weg, um dies Ziel zu erreichen. Der Film
und die Radiotechnik haben ihre erzieherischen
Eigenschaften, befinden sich jedoch noch in den
Kinderschuhen, aber ich befiirchte, daf3 keine von
Beiden jemals imstande sein wird, den Leuten zu
sagen, was siewissen miissen. Diese Aufgabe bleibt
der Zeitung, der Zeitschrift allein vorbehalten,
welche das schnellste, billigste und griindlichste
Mittel ist, um die groffte Anzahl von Leuten in
kiirzester Zeit zu erreichen. Der Reklameteil ge:
winnt immer groflere Beachtung. Er wird zum
Warenmarkt der Welt.

Meine Damen und Herren, verwenden Sie die
Fihigkeiten, die Thnen gegeben sind, niemals um
unwahre Reklame zu verfassen. Lehnen Sie ab,
damit etwas zu tun zu haben. Mirist kein Grund
bekannt, weshalb wir nicht dieselbe Ethik in uns-
serem Berufe aufbringen sollten, wie sie bei den
Juristen und Medizinern allgemein geworden ist.
Wir wissen, , Wahrheit in der Reklame* ist das
einzige, was sich bezahlt macht, sowohl fir den
Mann, der sich ihrer bedient, wie fiir den, der sie
verfafit.«

Fin neuer Beifallssturm machte den Zuhorern
bekannt, dafd Mr. Clynes, Lordsiegelbewahrer
und Vertreter des Premierministers im Unterhaus,
unter ihnen erschienen war. Der kleine Mann mit
dem scharfen Auge bezeichnete die verschiedent:
lichen Niederlagen seiner Regierung als die ein-
zige Reklame, die die englische Regierung fur
ihre Existenz machen konne. Seine Ausfilhrungen
gipfelten in den folgenden Worten:

»Es gibt drei Wege, auf denen die Reklame:
fachleute vorwirts schreiten miissen. Der erste ist,
da sie arbeiten miissen fir dauernden industriellen
Frieden und eine Riickkehr zu dem Zustande des
Vertrauens, der vor dem Kriege herrschte. Der
zweite, dal sie das Zusammenwirken zwischen
Arbeit und Kapital fordern missen, und der dritte,
daf’ sie den reichlichen Gebrauch von Krediten zur
Forderung groffer Unternehmungen befiirworten
miissen, deren Gewinne nicht anziehend genug fur

59

http://digital slu b-mqﬂﬁrgﬁaﬁifczmnsnm

Deutschen Forschungsgemeinschaft

DT IR T WEED G W T

————— T L LR, e

UHIVERSITAT
CRFURT



