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EH ist oft bemerkt worden, dal} die kiinstlerische
Gestaltungskraft unserer Zeit sich am eigentum:
lichsten nicht in Werken der Malerei und Plastik,
sondern in technischen Schopfungen ausgewirkt
habe. Wihrend die Kunst unserer Tage aulerhalb
des Lebens stehe, von Wenigen fur Wenige kiinst:
lich gezuichtet werde und im Grunde von krampt:
haft hervorgesuchten Archaismen lebe, ser die
Schonheit eines Autos oder einer Schnellzugs-
maschine eine unbestreitbar neue, von keinem
Zweifler bekrittelte dsthetische Leistung, die von
allen gewiirdigt und verstanden werde. In diesen
technischen Schopfungen, nicht in Ausstellungen,
denen der Bildungsphilister hie und da zerstreut
eine Viertelstunde schenke, strome das lebendige
Blut der Zeit.

Von diesen Zusammenhingen fillt ein erkliren:
des Licht auf die erfreuliche Tatsache, daf} die
Werbegraphik in unseren Tagen eine frische Reg:
samkeit enfaltet. Als ein Gebiet bewulit kunst:
lerischen Schaffens, das dem Bereich dertechnischen
Schonheit unmittelbar benachbart ist, nimmt sie
die Willensimpulse des industriellen Zeitalters mn
sich auf. Siedarf es wagen keck und frei, kraftvoll
und eigenartig zu sein,ohne geschwicht zu werden.
Wie langsam entfaltet sich, mit ithr verglichen, etwa
das Kunstgewerbe, das in seinen besten Schopf-
ungen nur von einem kleinen Kreis gewtirdigt wird
und noch immer schwer unter einem Wust histos-
risierender Vorurteile zu leiden hat. Es ist durch-
aus typisch, daB} haufig derselbe Mann, der keinen
Funken Sinn fir moderne Malerer hat, als Unter:
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