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GCIEZNN ich mich heute in meinem 50. Lebens-

jahre und nach fast 25 Jahren der Plakatkunst

unterfange, auf dem Titelblatt dieser Nummer
mein quasi erstes Plakat in seiner ersten Fassung
und Skizze zu bringen, so machte ich damit gleich-
zeitig und gewissermafien zum sinnfalligen Aus-
druck bringen, daf} ich mich in all diesen langen

Jahren meiner Tiatigkeit in meiner Kunst nicht

geindert und nie und nimmer den Kreuz: und
Querspriingen einer jeweiligen, kurzatmigen Mode-
spielerei gefolgt bin, Ich habe es immer treu und
ehrlich mit mir selbst gehalten und bin immerinnen
und auflen der Hohlwein geblieben, der ich war
und bin, und ich habe mich immer in all dem
Schaffen, Ringen und Stiirmen im innersten Wesen
wohl dabei gefithlt. Dies mag wohl der beste
Lohn der Ehrlichkeit und des ernsten Schaffens
sein. Die Kunst — und auch die Plakatkunst —
ist kein Kinderspiel und Witz, auch kein Mode-
tanz, der heute ein Dreher und morgen ein Schieber
ist. Wenngleich ich auch in meinen Werken bei
Darstellung des Figiirlichen, das so recht und
eigentlich meine Force ist, jeweils der jeweiligen
Mode folgen mufite, wenngleich sich auch bisheute

I SRR e S L

Vieles in Art und Weise meiner Darstellungen und
Beschriftung usw. dnderte und andern mufite:
Hohlweins sind sie immer alle geblieben. Und es
ist mir immer eine frohe Befriedigung zu horen,
daf’ man unter Hunderten immer meine Plakate
auf den ersten Blick herausfindet. Nebenbei gesagt
hat mancher versucht, mich resp. meine Sachen
zu kopieren und hat sich miithsam ein billiges
Hohlweinstil:Rezept herausgequialt und danach
versucht, mit mehr oder weniger Geschick seine
Plagiatsuppe zukochen. Eswarimmerein schlechter
Koch. Denn mit Aufierlichkeiten schafft man nichts.
Auch hier kommt es wieder mal auf das »Wie«
an. Und das kann auf die Dauer nur mit dem
Herzen, aber nicht mit dem ausgekliigelten Gehirn
gemacht werden. Wenn ich nach einem »Rezept«
arbeitete, so konnte ich ja auch leicht Schiler haben
und diesen die Methode gegen ein Lehrgeld ab-
geben. Aber hier sei es schwarz auf weild ein Ffiir
allemal gesagt: Ich habe nie und niemals einen
Schiiler gehabt! Ja, ich wiillte nicht einmal, was,
wie und wo mir ein Gehilfe »helfen« sollte — ver-
langt doch mein jeweiliger Besteller ein ehrliches
Original und keine Gehilfenarbeit! Ich geb’s zu:

3
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Es war in all den vielen und langen Jahren fiir
mich nicht leicht, immer »fest bei der Stange zu
bleiben« und jede Arbeit von A bis Z und von
Grund auf neu zu beginnen und neu zu erschaffen.
Ich weild, was arbeiten heil3t, und es erfiillt mich
mit stolzer Freude, vor einigen Wochen in einem
Werkchen in New York zu lesen, dafl der Ameri-
kaner von mir sagt, dal} ich »a wonder« wire, weil
ich nicht allein schon seit Beginn der Plakatkunst
siitber die Bahn gehex, sondern seit jener Zeit
sfithrtex und die Spitze behielt. Na, das sport-
liecbende und rekordliehende Amerika mag es
wohl wissen und ist ein scharfer Kritiker. Wieviel
Blitter ich wohl in meinem Leben schuf, weild ich
selber nicht. Verschiedentlich hat man von be:
rufener Seite aus versucht, meine Arbeitenzuzihlen,
aber es kam nur schitzungsweise die ungefihre
Zahl 3000 heraus. Mich wiirde es selber inter-
essieren zu wissen. Ich glaube, es kime manches
zum Vorschein, dessen Vaterschaft ich heute
wegleugnen mochte. Trotzdem sind auch diese
Bliatter mehr oder weniger Ecksteine der damaligen
Zeit und sie sollten gerechterweise auch nur durch
die Brille der damaligen Zeit betrachtet werden.

So liegen auch diesem Heft verschiedene Illustra-
tionen aus fritheren Jahren bei, an denen ich eine
gewisse Fortentwicklung meines Stils und meiner
Ausdrucksweise zeigen mochte. So gut es geht.
Besser ist mir das gelungen in der derzeitigen
Hohlwein-Ausstellung in der neuen Pinakothek in
Miinchen, wo der Bund Deutscher Gebrauchss
graphiker, dem als Ehrenmitglied anzugehoren ich
die Freude habe, mich anlalllich meines 50. Ges-
burtstages zu ehren, den sogenannten »Weiflen
Saale« mit vielen meiner Werke fullte. Von iiber
400 der typischsten Werke konnten wir nur 270
unterbringen, doch diese mogen gentigen, um die
Wandlungen meines Stiles in 25 Jahren einiger:
mallen vor Augen zu Hihren.

Was sonst noch tiber meine Arbeit zu sagen
wire, kann ich selber mir ersparen. Das konnen
Sie im Brockhaus unter »He« nachlesen. Ich mochte
michnichtselberbeschreiben, daskannmeinNekro=
graph spiter einmal tun. Hoffentlich kann er aber
noch lange darauf warten. Denn »mir ist noch
gar nicht sox! Und ich mochte noch 100 Jahre alt
werden und wieder einmal frihere, schone Zeiten
erleben und in Ruhe voll geniefien.

Ludwig Hohlwein » Minchen, im Juli 1924
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VON BR. WALTER F SCHUBERT - BERLIN

DER Name Hohlwein hat Weltgeltung. Des
Meisters Werke haben ithn in alle Richtungen der
Windrose getragen, und die Zeitungen Europas
und Amerikas nicht nur, sondern selbst Indiens
und Chinas haben sich mit ihm befal3t. Wenn wir
ithnnennen, tutsich eineWeltvoll Farbe und Freude
vor uns auf, und von unendlichem Reichtum der
Gestalten und Dinge, eine Welt, dienichtim kleinen
engen Rahmen thr Genitige findet, sondern die hin-
ausstrebt in die Weite, in die sonnige, bunte, frohs
bewegte Weite, Sein Name bedeutet eine Welt,
in derdie Frische deutscherWilder, deutscher Seen,
deutscher Berge i1st und die Schwiile siidlicher
Nichte, tropischer Urwilder und afrikanischer
Sandsteppen, eine Welt, in der Jager und Bauern
zu Hause sind und gleicherweise die Elegants der

Grofistadte, in der Rennreiter, Polo: und Golft-
spieler sich tummeln und durch die sehr leutselige
und smarte Kautherren amerikanischer Prigung
schreiten. Da sind Rassehunde aus edelster Zucht
und Bestien voll strotzender Wildheit, Autos und
Mailcoaches, Rosen und Babies, Keramiken und
Architekturen in einer Fiille und Unterschied-
lichkeit, daf} ein Studium fiar sich dazu gehort, um
das Lebenswerk dieses begnadeten Meisters zu
uberblicken und sich auf breiter Basis ein Bild von
der Riesenhaftigkeit dieses Schaffens zu erringen,
Es gibt keine Sammlung in Deutschland, weder
eine staatliche noch eine private, die alles Material
liickenlos besalie. Wohl habe ich in zwanzigjahs-
riger Sammeltitigkeit viele Hundert der schonsten
Blatter aller fiihrenden Plakatkunstler zusammens

"l

hitp:/idigital. slubrbrRdrplria ﬁ?!’ﬁf 2400309

Deutschen Forschungsgemeinschaft

UNIVERSITAT
ERFUE]



Ll-ﬂ UND
ONE STEP

Lw il e
B o i e D g

' KL

TEXTE MELODIC X XEMMEAAN RICDER MUMNCNEN |

gebracht, aber von Vollstindigkeit kann auch hier
keine Rede sein. Das ist nun eben einmal das
Schicksal aller Erzeugnisse der Gebrauchsgraphik.
Fiir den Tag geboren, entschwinden sie mit thm.
[m Sturmwind der Minuten entflattern die bunten
Blatter, verschwinden sie und werden sie vergessen,
Nur wenige pragen sich unausloschlich dem
Gedachtnis ein. — Und diese wenigen sind fast
ausschliefflich Hohlweins, sind die ganz groflen
(nicht nach dem Umfang sondern nach Tempe:
rament und Formgebung ganz grofien), die reifsten
Schopfungen dieses fruchtbaren Meisters.

Wenn Ludwig Hohlwein heute zuriickblickt auf
sein Lebenswerk, wenn der rastlos Tatige sich im
behaglichen Genufl der von ihm untrennbaren
Shagpfeife einmal ein Viertelstundchen Ruhe gonnt
und sein Leben uberschaut, so darf er sich ehrlich
und stolz bekennen, dafd es ein Leben voll straffer
Arbeit und voll beispielloser Erfolge war, Ludwig
Hohlwein, dessen Wiege nahe der Grenze von

6

Nord: und Siuddeutschland, im schonen Wiess
baden, stand, ging immer auf des Lebens Sonnen:
seite, mit offenen Augen, gestaltungsfrohen Sinnen,
nie krampfig in abstrusen Ideen versponnen, allen
sportlichen Betatigungen mit Lust und Liebe er:
geben. Aus dem Kulturkreis eines alten Patriziers
geschlechtes hervorgegangen, fand er den korper:
lichen Ausgleich fiir die Anspannungen des Archi:
tektursStudiums nicht in Komment und Kneipe,
sondern im Sport in jederlelr Gestalt. War doch
seine Vorliebe fiir die Natur und ihre Geschopfe
schon in dem Schiiler so stark, daf’ sie ihn beinahe
dem Forststudium zugefithrt hitte. Wenn er auch
dem elterlichenRate folgend,aufdieVerwirklichung
dieses Planes zu Gunsten des Architekturstudiums
verzichtete, so ist er seiner Liebhaberei doch stets
treu geblieben, und kein groBeres Vergntigen gibt
es fur ihn, als wenn er am Wochenende den Ateliers
kittel mit der Jagdjoppe vertauschen und in den
Revieren seiner Freunde im bayrischen Hochland
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sich die Frische und Spannkraft wieder erringen
kann, die seine aulberordentliche Inanspruchnahme
so dringend von ithm fordert.

Dal’ er das Zeug zum guten Architekten in sich
hat, beweisen seine Erfolge auf diesem Gebiete.
SchonalsStudentobsiegteer 1909inderKonkurrenz
um einen Monumentalbrunnen fiir Altona. Seine
Neigungen fiithrten thn immer mehr dem Sonder:
gebiet der Innenarchitektur zu, Und wenn er auch
gelegentlich noch Bauten gestaltete, so waren es
doch mehr Sonderauftrige, die thn fesselten, etwa
Ausstellungsbauten. So errichtete er 1906 die Aus:
stellung fiir Jagd: und Schieffwesen in Miinchen,
1908 das elegante Caté Metropole im Vergniigungs-
park der Ausstellung Miinchen, 1909 den stattlichen
Zirkus Schumann im Ausstellungspark. Weit
grofler ist die Zahl der von thm entworfenen und
ausgefiithrten Interieurs, die seinen Namen schon
1905 sehr bekannt machten. Um nur einige hier
namhaft zu machen, sei des Erfrischungsraums

Drel Masken-Verliag, G. m. b. H., Berlin- Mlnchen.

Asngube Fir Dlaviar: ibhdg. M. L-ad
B0 Tassrsngjeram e bilng

im Kaufhaus Tietz in Miinchen (1905) gedacht,
ferner des Grand Hotel Continental, das 1906 von
ithm eingerichtet und ausgebaut wurde und des
Saales fuir das Unternehmen »Reits und Fahrsport«,
Hier hatte er Gelegenheit, sich mit einer Aufgabe
zu befassen, die ganz seinen regen und vielseitigen
sportlichen Neigungen entsprach. Denn Hohl-
wein ist nicht nur Jager, sondern mit der gleichen
Leidenschaft auch Reiter, dem der tagliche Ausritt
Bedurfnisund Labsal zugleichist. Und hier wurden
pterdesportliche Darstellungen wverlangt. Vom
Architekten Hohlwein? Nein: vom Zeichner und
Maler Hohlwein,

Das sind nichtzwei verschiedene Personen, nicht
MNamensvettern, sondern der eine (und einzige)
Ludwig Hohlwein, den heute alle Welt als den
berithmtesten deutschen Plakatkunstler schatzt,
dessen malerische Fahigkeiten aber damals neben
seinen Leistungen als Architekt in breiteren Kreisen
noch unbekannt waren. Und dabei war ihnen, als
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sie sich zum ersten Male in die Offentlichkeit wag:
ten, ein Erfolg beschieden, wie ithn mancher Kleck-
sel von heute, der jahrelang alle extremistische
Ausstellungen beschickt und sich als Pinselakrobat
in den wildesten Verrenkungen betatigt, sein Leb:
tag nicht erreicht. Wurden doch seine ersten Tiers
bilder, die er 1905 auf der Groflen Kunstauss
stellung in Berlin zeigte, gleich vom preuffischen
Staate angekauft. Das war ein guter Auftakt tar
den jungen Maler-Architekten, dessen Lebensweg
mit den Jahren immer neue Marksteine der An-
erkennung saumten.

Und doch waren diese freien Tierbilder in Ol
und Aquarell, zu denen sich bald auch Holz-
schnitte gesellten, — viel Beifall fand besonders sein
grofies Blatt »Ochsengespann« im Miinchener
Glaspalast 1907 — noch nicht der letzte und reifste
Ausdruck seines graphischen Kénnens. Zu dem
verhalf thm erst — so sonderbar es auch klingen
mag — die zweckgebundene Kunst, die Gebrauchss

8

graphik. In den Jahren, als er zum ersten Male
Kunstausstellungen beschickte, sah es in den hei-
ligen Hallen, fiir die Stucks behelmte Minerva
Werbedienste verrichtete, noch nicht so aus wie
heute in manchem juryfreien Staubecken. Da galt
noch das Zeichnen vor dem mixtum compositum
aus Brot und Hosenknopten, und mit donnernder
Phrase allein benebelte man weder Publikum noch
Presse. Aber auf den StraBBen, da war's fiirchter:
lich. YWas sich da breit machte an stilllichem Kitsch,
an hohlem Pathos und an hausbackener Hand-
werkerel im Stil des beriichtigten »Schmiicke dein
Heime, das mulite die Augen einessotemperaments
vollen und zugleich so naturnahen und urwiichsi=
gen Kiinstlers wie Hohlwein auf das Tiefste ver:
letzen. Dieser Kehricht aus Heraldik, Mythologie
und Hintertreppe, den die achtziger Jahre in ihre
Plakate verstaut hatten, wurde allen Menschen von
Geschmack einunausstehlicher Greuel, als das neus
erwachte Interesse am japanischen Holzschnitt sie
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mit der hochentwickelten Flachenkunst des Ostens
vertraut gemacht hatte, als die Arbeiten der auf
dieser Kunst fullenden »maitres de I' affiche« Frank-
reichs — Chéret, Toulouse:Lautrec, Steinlen — und
die uniibertrefflich wuchtigen und in threr klaren
Formensprache nicht zu iiberbietenden englischen
Plakate der Briider Beggarstaff ihnen bekannt
geworden waren. Mit Feuereifer hatten die Kreise
der »Jugend« und des »Simplizissimus« sich die
neuen Ausdrucksmoglichkeiten zu eigen gemacht.
HalsiberKopftlog das ganzeGeriimpel verstaubter
Attribute und Atrappen iiber Bord. Viel Gutes
und Eigenes kam zustande. Bruno Paul, Gul:
bransson, Th. Th. Heine haben Unvergingliches
geleistet, Allein die Mehrzahl wufite sich nicht
so vollig in das Wesen der Reklame zu versetzen,
dal} sie aus ihm heraus, unter Zuriickdringung
aller selbstischen Regungen und lediglich im Hin-
blick auf den Zweck, auf die jeweilige Aufgabe,
zu restlos befriedigenden Losungen solcher niichs

ternen Alltagsforderungen zu gelangen vermochte,
Es entstanden nur zu oft »schone Bilder«, die
weder im Inhalt noch in der Form irgendetwas
mit den Erfordernissen des Plakatauftrages zu tun
hatten, der héchste Konzentration und schlichteste
Sachhichkeit verlangte, der eben nach seinen
Gesetzen, nach den Regeln der Gebrauchsgraphik,
gestaltet sein wollte. Fiir Kunstausstellungen und
Kiinstlerfeste liefd sich ein gut Teil Freiheit und
Eigenwilligkeit mit in den Kauf nehmen, allein fur
alle sonstigen Werbezwecke muflte die Unter:
ordnung unter den Zweck und dessen Heraus:
arbeitung in der denkbar wirksamsten Fassung
zwingende Norm bleiben.

In diesen starren Rahmen der Nutzkunst stief
Hohlweins starkes Ausdruckswollen vor. Es
knirschte und krachte um ihn. Erkimpfte und rang.
Dem Architekten, der an die starre Bindung eherner
Gesetze gewohnt war, gaben seine fachliche Schus-
lung und die Studien, dieer auch aufzeichnerischem

9
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Gebiet in Paris und London getrieben hatte,
Verstindnis und Einfithlungsvermégen in den
Kampf mit, Sein Temperament lieferte den ge-
staltenden Hammer. Und so kam Schlagum Schlag,
im Stemmen, Zuwuchten, das neue
gebrauchsgraphische Produkt zu Wege, das fugen-
los in den Zweckrahmen palite, ihn dehnte, weitete
und in thm das Hochstmal} aller Reklamewirkung
erreichte: das Hohlwein-Plakat. Um 1906 etwa
trat es vor die Offentlichkeit, Eswurde ein Wende-
punkt in der Geschichte dieses Kunstzweiges. Ein
Stern war aufgegangen am Reklamehimmel, diesem
unruhigen, ewig bewegten Firmament des Merkur,
ein Stern von ruhigem, leuchtendem Feuer, der
immer heller und klarer wurde mit den Jahren und
um den sich im Laufe der Zeit ein Ring von Satel-
liten gesammelt hat, die in des Meisters Spuren
wandeln und seines Geistes einen Hauch in sich
zu sammeln. trachten.

Mit einem Blatt fiir Herrmann Scherrer in

Umformen,

10

Miinchen begannder Siegeszug desneuen Gestirns.
Dem Eigentiimer dieses Sporthauses, dieser Aka:
demie der Schonheit und Zweckmifigkeit, gebiihrt
das Verdienst, Hohlweins Bedeutung zuerst er:
kannt und gewiirdigt zu haben. Thm widerfuhr
der Lohn und die Genugtuung, eine ganze Serie
von Hohlwein=Plakaten in seine Dienste einstellen
zu diirfen, die heute wie vor zwanzig Jahren das
Entziicken aller Kunstfreunde bilden und die den
Ruhm nicht minder der Scherrer-Erzeugnisse wie
des jungen Kiinstlers inaller'Welt gegriindet haben.
Gingen sie mit englischem Text doch bald in die
angelsichsischen Lande diesseits und jenseits des
groflen Wassers. Wie weitreichend, wie im besten
Sinne international sein Schaffen war, durfte Hohl:
wein an den Auswirkungen dieses Werbefeldzuges
erfahren,

Von iiberallher aus dem Auslande tlossen thm
Auftrige zu, vornehmlich aus Nord- und Siidameri-
ka. Und nicht anders verhielt sich sein deutsches
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Vaterland. Auch hier wurde er von Nord und Siid
in steigender Haufigkeit zur Losung der verschies
densten Aufgaben begehrt. Was Wunder, dal}
nach dem glinzenden Erfolg des Sporting:Tailor
Scherrer die ersten Konfektionshiuser Miinchens
sich um ihn rissen! Dann kamen dieVerfertiger und
Verkaufer von Schuhen, Ofen, Champagner, Autos
mobilen, Zigaretten, Heizrohren, Parfums in un-
ubersehbarer Reihe. Dazwischen immer wieder
Kurorte aus aller Welt, Hotels, Cafés, Terrain-
gesellschaften, Ausstellungen in buntem Wechsel.
Seine Wandlungsfihigkeit und sein Anpassungs:
vermogen, seine physische und seelische Schwung-
kraft setzten ithn in den Stand, diesen Sturmlauf
auf sein Ingenium siegreich zu bestehen und der
gleichen Aufgabe immer wieder neue und reizvolle
Seiten abzugewinnen. Daf} ihn menschlich die-
jenigen Auftrige am meisten zu packen wufiten,
bei denen er seiner Tierliebe und seiner Sport:
freudigkeit Geniige tun konnte, ist selbstverstind-

lich. Diese Blatter itben darum auch einen uns
widerstehlichen Reiz aus. Gewill haben sie dem
Sport nicht weniger Freunde geworben, wie allem,
was da kreucht und fleucht, seien es nun Rasse-
hunde fiir Ausstellungen oder Adler und Panther-
katzen fur zoologische Garten. Dald bei solcher
Einstellung des Schaffenden auch das Zirkusplakat,
dieser Bastard aus Barbarei und Tamtam, eine Ver:
edelung auf breitester Grundlage erfahren mufite,
durfen wir unter Hinweis auf die Arbeiten fiir
Dora Schumann und fir Sarrasani mit Freuden
hier buchen.

In der breiten Ehrenkette seiner Erfolge fehlen
naturlich die schwerwiegenden Goldmedaillen er-
ster Preise beir heiflumstrittenen Konkurrenzen
nicht. 5o wird im Februar 1910 sein Entwurf fiir
das offizielle deutsche Plakat zur Briisseler Welts
ausstellung mit dem Ersten Preis ausgezeichnet,
im Mai des gleichen Jahres gewinnt er unter 522
Mitbewerbern den Ersten Preis fiir das Plakat
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»Internationale HygienesAustellung Dresdens, im
darauffolgenden Monat erringt er wieder den
Ersten Preis im Wettbewerb der Akademie fiir
Aviatik und so weiter in stolzer Rethe. Lingst 1st
man an hochster Stelle auf ihn autmerksam ge-
worden, der Prinzregent ehrt ithn wiederholt durch
Besuche in seinem Atelier, ladt thn zur grolien
Hoftafelin die Residenz, verlethtihm den Professor-
titel. Ins und auslandische Orden finden sich ein.
Selbst das kritische Berlin offnet seiner Kunst
gastlich weit die Tore: Das Schuhhaus Stiller, tir
das bislang der Meister des Sachplakates, Lucian
Bernhard, Werbedienste geleistet hatte, betraut ihn
mit neuen Aufgaben, und die sonst in Dingen der
Gebrauchsgraphik so bedauerlich zuriickhaltende
hauptstidtischePresse bereitet ihm einen herzlichen
Empfang. In Hamburg miihen sich die grofien
Schiffsreedereien um Arbeiten von seiner Hand.
Daraus entwickeln sich wieder Auftrige zur Innens
ausstattung verschiedener Ozeandampfer. Aus-

12

landsreisen schlieffen sich an, die ihm viel Neues
in der Welt zeigen und seine Phantasie anregen.

Da kommt der Weltkrieg und zerschlagt alle
Verbindungen mit dem Ausland. Seine ganze Kraft
stellt Hohlwein in den Dienst der deutschen
Heimat. Er ist kein Schreier und Bramarbas, der
den Gegner verhohnt und sich selbst tiberhebt.
Phrasentum liegt ihm nicht. Seine graphische
Sprache bleibt immer wiirdig und vornehm. Und
ist dabei in manchen Werken — wie in dem Auf:
ruf der »Volksspende fiir die deutschen Kriegs-
und Zivilgefangenen« — von erschiitternder Ein-
dringlichkeit. Wenn man die HaBplakate der
franzosischen und belgischen Propaganda mit
Hohlweinschen Arbeiten vergleicht, dann erkennt
auch der Laie auf den ersten Blick, wo wahre
Kultur und echte Kunst sind.

Als nach vier langen und schweren Kriegsjahren
der furchtbare eiserne Vorhang wieder aufgeht,
der bis dahin die deutschen Grenzen von aller
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Welt abgeriegelt hat, findet das Schaffen Hohl-
weins sehr bald wieder den Weg in die Weite.
Finladungen aus Holland, Ungarn, Amerika geben
thm Gelegenheit, den Anschlul} an die Stromungen
aller dieser Lander zu gewinnen. In Amerika feiert
man ihn in langen Interviews, die nicht einmal den
Klang seiner sympathischen Stimme vergessen, ja,
die sogar dem Publikum mitteilen, wie er sein
Pferd zureitet, wie er insbesondere Hohe Schule
reitet und wie der Name seines augenblicklichen
Reitpterdes ist. In seinen Skizzenbiichern sammelt
sich wie in einem Fiillhorn eine bunte und lustige
Beute, aus der er mit vollen Handen Gaben an
seine deutsche Kundenwelt verteilt. Da sind die
kostlichen kleinen Chinas und Niggerboys fiir
Blooker und vor allem fiir Riquet, die ganze ex:
otische Kumpanei von Indern, Cowboys, Indianern
und sonstigen farbigen Mitbewohnern dieser Erde
fiir SprengelsSchokolade, Wolff:Zigarren, Marco-
Polo:Tee, fiir die »Artus«:Reederei, fiir die Wild-

West:Film:Co. und fiir andere Filmgesellschaften,
die ein: und mehrfarbig auf den Seiten dieses
Heftes dank der grofiztigigen Gastlichkeit des
Herausgebers der »Gebrauchsgraphike neu er:
stehen durtten. Es ist eine so ungeheure Fille, daf}
nicht einmal mehr der Schopfer all dieser frohen
und tarbigen Dinge uber thre Zahl auch nur an-
nihernd Auskunft zu geben vermag. Bet manchem
in Hast und Unlust hingehauenen Erzeugnis wird
thm ohnehin die Zuweisung der Vaterschaft nicht
eben erwiinscht sein. Aber hat nicht jeder unserer
vielbeschiftigten Gebrauchsgraphiker, und gerade
unserer »ganz Grolienx, solche Panas in die Welt
gesetzt? Wer von thnen kann dabel mit dem Ges-
samtwerk eines Hohlwein, das auf etwa 3000
Nummern geschatzt wird, Schritt halten?

In diesestattliche Zahl, die eine Riesensumme von
Fleif und Energie einschlief3t, zumal da dem Mei-
ster weder Gehilfen noch Schiiler zur Hand gehen,
sind natiirlich auch alle kleingraphischen Arbeiten
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eingerechnet, deren Hohlwein allerdings in mane
chen Gruppen — so beispielsweis im Notentitel
und im Inserat — Rethen von Hunderten aufzu-
weisen hat. Auch diese graphischen Kleinigkeiten
sind echte Hohlweins, tragen unverkennbar Hohl-
weinsche Prigung, und unter ihnen befinden sich
nicht wenige, die auf ein und dieselbe Stute mit
seinen reifsten grofBgraphischen Werken gehéren.
[m allgemeinen liegt ihm das Ziselieren und die
Lupenarbeit nicht. Sein Element ist die breite
Flache, die Freiheit, der groffe Stil des Plakates.
Darum wirken auch seine besten kleingraphischen
Entwiirfe oft wie verkleinerte Plakate. Wo immer
sie Figiirliches oder Tiere als Vorwurf zeigen,
bricht auch aus dem kleinsten Blatt noch der ganze
hinreiffende Schwung Hohlweinscher Werbekunst.

Diesen Hohlweinstil, der einen so geheimnis:
vollen Zauber auf Gerechte und Ungerechte aus-
ibt, haben Dutzende von Adepten, geschickten
Machern und ledernen Pauspintschern nachzus

14

ZIOGEUNER

Verisg: Jog. Harrmann, Minchen, Victor-Scheffelstr. 20

ED

ahmen, zu erreichen gesucht. Das ging bis zur
Nachbildung des charakteristischen Namenszei-
chens, mit dem Hohlwein seine Arbeiten signiert.
»In dieser Kunst macht’ ich was profitieren, denn
heutzutage wirkt das viel.« Aber so wenig der
brave Wagner die geistige Hohe des groffen Doktor
Faust jemals zu erreichen fihig war, so wenig vers
mogen selbst die begabtesten Hohlwein:Kopisten
des Meisters Letztes und Edelstes in thre Werke
zu uberpflanzen. Es sind im giinstigsten Falle
schone Abformungen, Kérper ohne Seele. Der
gottliche Funke, das strahlende, lachende, pulsende
Leben bleibt ithnen versagt, die alle Werke Hohl-
weins so sieghaft, so unvergianglich machen.Wenn
man sich heute die Plakate ansieht, die er vor
zwanzig Jahren schuf, so wirken sie jugendlich
und morgenfrisch, alsseien sie eben ausdes Meisters
Werkstatt hervorgegangen. Sie sind Kinder eines
glicklichen Schépfers, Kiinder eines sonnigen
(Gemiites, das weder von der Ehrenkette grofier

hitp:i/digital slu b-MﬁWﬁF—&?#DDEUH 8

UHIVERSITAT
LREFURT

Wir flhren Wissen,

Deutschen Forschungsgemeinschaft



—_—— e a =
dmll -

e esE=t5 T

TR .
N -
hads - i FEal- T

| .

~ |CLAUS HINRICH! '.

i TADAKFADBRIK GMDM| 1
SECHWETIINGEN A 0

1l
I

— i
— T = . -
e L — i .—‘—_-I—'- S o ———————

Erfolge, noch von dem Sturm der Auftraggeber, der fiinfzig Jahre mit der gliicklichen GewiBlheit 1
noch endlich von der Last aller Arbeit leer, trocken  erfiillt: Ludwig Hohlwein,der den Weltruf des deut- |
und arm wurde. Das ein unversiegbarer Born der  schen Plakates begriindete, wird ihn erhalten und
Frische und Jugend ist. Und das uns am Jubelfest stirken, sich zur Ehre und Deutschland zum Ruhm.
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| Unrichtigerweise hat sich im Laufe der Jahre :
. bei der Herausbringung von Massenpropaganda
in Form pon Prospeklen der Brauch heraus-
. gebildet, auch eine minderwerlige Ausstattung
| gutzuheifien, wenn nur der Preis billig ist. |
i Diese Gepflogenheil fiihrt aber dazu, auch den
%Hrl‘ikﬂ', [ir den die Reklame gemachl wird, :
i in Mifkredit zu bringen, oder mindestens im
i Ansehen zu schidigen, denn es lieg! nahe, |
i dafj das Publikum den Vergleich vom Prospekt
zu dem angepriesenen Artikel ziehl. —
i Nutzen Sie den Vorteil der modernen Technik
aus! Wir bieten Ihnen mil Hilfe unseres Spe-
: zialverfahrens bei gréferen Prospeliaufiagen
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WERBEMATERIAL UND AUSSTATIUNGEN

VON FRITZ

VIELI..I‘:ICI'ITiEtEEEiﬂ Fehler, dafldiesen Aufsatz
nicht eine Dame schreibt, die mit den Dingen, die
hier behandelt werden sollen, viel besser Bescheid
weitld als ein Mann. Ueberhaupt, wir Mianner! Wir
verstehen es zur Not, uns die Krawatte in ertrig:
licher Form zu binden, aber wir sind nicht sehr
beeintrachtigt davon, wenn es vor einem alten und
wackligen Spiegel geschehen mufl. Uns ist — wie-
oft zu unserem Schaden — vor unserer und fir
unsere Gottihnlichkeit gar nicht bange, denn wir
haben es ja in uns und diirfen wohl erwarten, daf8
die Damen sich etwas Miihe geben, unseren edlen
Kern herauszuschalen, und es ist ithr Pech, wenn
sie ithn nicht finden. Gegen diese Selbstsicherheit
kann nun das weibliche Geschlecht nicht so ohne
weiteres aufkommen und muf} schon ziemlich viel
Miihe anwenden, um uns zu gefallen. (Hatte ich
recht, Herr Herausgeber, daf} dieser Aufsatz nicht
einem Manne tubertragen werden durfte? Aber
warten Sie nur, ich kann auch anders.)

Wer das Glick und die Auszeichnung hatte,
eine schone Dame vor dem Toilettetisch zu be:

HELLWAG

obachten, der weil3 es, dal} hier etwas vor sich geht,
was einer kiinstlerischenTitigkeit sehrnahe kommt.
Bitte, ich sagte nicht: kanstlich, sondern kiinstle-
risch, und wiinsche, daf} dies beachtet werde. Die
Dame vor dem Toilettetisch 1st schopferisch. Eine
genaue Kenntnis threr selbst ist ihr angeboren und
wird durch unablissiges Studium und Beobachten
zur Meisterschaft entwickelt. Dal’ bei diesem Stus
dium auch einige ganz ganz kleine innere und
dulere Fehler entdeckt zu werden pflegen, lifdt sich
leider nicht verschweigen, ist aber ganz unwesent:
lich. Von grofier Bedeutung ist es aber, daBf die
schone Dame auf diesem empirischen Wege und
mit schatzbarem, geistigem Stilgefuhl zu einem
Idealbild (Seinem Ideal!) gelangt, das sie sich
schliefflich so anzueignen versteht, dafl auch wir
sie, wenn sie das will, vollkommen mit thm ver:
wechseln.

Aber, dies alles ist nicht so einfach, wie es da
hingeschrieben wurde. Es erfordert eine sehr intens

sive, zauberhafte und schopferische Arbeit, die wir

kiinstlerisch nennen diirfen. Sie geschieht keines-
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wegs mit Lippenstift, Pinsel, Schere, Spiegel und
Parfumglas, dassind nurhandwerkliche Mittelchen,
sondern in bedeutendem Mafle durch geistige
Arbeit, die eben hier vor dem Toilettetisch ver:
richtet wird. Hier wird in scheinbar duflerlicher
Tatigkeit der Schlachtenplan entworfen, hier wird
in allen Einzelheiten (ich bestreite, dal} dies Ko:
ketterie sei) die Generalprobe der spiteren Dar-
stellung des Idealbildes abgehalten. Tausénd tele-
pathischeWellen verschiedener Lange durchzittern
dieses Milieu; die kleinste Disharmonie
zerstoren und, im spiteren Effekt, eine Katastrophe
verursachen. FEs ist also fast selbstverstindlich, daf®
die schone Dame in diesem Stadium ihres Tage-
werkes nur von Dingen umgeben sein darf, die ihr
wirklich gefallen oder mindestens sie nicht storen.
In erster Linie gehort zu diesen Dingen das oben
angedeutete Handwerkszeug. Das ist es, was ein
Kinstler, der mit seiner Arbeit der schonen Dame

£aNn..e5
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dienen will, empfinden und wissen mull. — Wer
als Kaufmann auf die dauernde Kundschaft der
schonen Dame rechnet, muB in seiner Produk-
tion ein ganzer Kerl sein; Pose und Zufallstreffer
konnennicht zudiesemErfolg verhelfen. Dieschone
Dame verlangt neben derselbstverstandlichenQuas-
litat der Ware eine elegante, modische und ge-
schmackvolle Aufmachung, und sie kauft am lieb-
sten in solchen Geschiften, die in ihrer Art der
vorher geschilderten Milieustimmung in diskreter
Weise nahe kommen. Durch die gesamte Dar-
bietung mul}, ochne dal} die Kiuferin sich dessen
eigentlich bewuft wird, ein einheitlicher, harmos-
nischer Zug gehen. Dieses Hineingeheimnissen
der Harmonie kann einem Kaufmann ohne die Mit-

wirkung erfahrener Kiinstler kaum gelingen.

Die Parfiimerie Scherk hat auf dieser Ers

kenntnis thren geschiftlichen Erfolg aufgebaut.
Eine ihrer leitenden Personlichkeiten, Herr Erich
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Blankenburg, besitzt selbst eine, unter Kaut:
leuten sehr seltene Begabung fur geschmackvolle
Aufteilung der Fliche und fiir Entwerfen stilisierter
Ornamente, Eine ganze Reihe der hier abgebildeten
Etiketts ist, als sein geistiges Eigentum, mit seinem
Namen unterzeichnet. Wiare er minder begabt ge-
wesen, so hitte er sich in der Formung seiner Lr-
zeugnisse vielleicht ganz auf die eigene Kraft ver-
lassen: so aber hat thn sein Verstindnis fir das
Wesen des Kiinstlerischen erst recht dazu gefiihrt,
tiichtige Berufskiinstler zur Mitarbeit heranzu:
ziehen.

Der Gesamtproduktion der Parfiimerie Scherk
hat unser anerkannter Meister zarter Bildlichkeit,
Professor F. H. Ehm ¢k e, das entscheidende Ge-
prige gegeben. Das von ihm geschaffene, auf 5. 44
abgebildete Signet »Mystikum« mit Schale und
Stern wirkt in allen iibrigen Dingen stilistisch
sichtbar fort: es ist in seiner Art ein echtes Ehmcke-
sches Meisterwerk: bei aller Energie der Feders
zeichnung dennoch von einer schwer erreichbaren,
graziosen Leichtigkeit, die ihre Wirkung gar nicht
verfehlen kann. Von seiner Hand sehen wir auf

S.44, freilich nur in Schwarz-weill wiedergegeben,
ein Etikett » Arabische Nichte«, dessen Schrift
und feingeschnittene Konturen eine straffe orga:
nische Einheit bilden. Die Anwendung dieses Eti-
ketts zeigt die auf S. 41 abgebildete Flasche, und
seine Farbenstimmung, Gold und Tiefblau, ist aus
derfiirdie iuBBere Packung der»ArabischenNachte«
geschaffenen Variation dieses Motivs ersichts
lich. (S.45). Wo Ehmcke einmal zugegriffen hat,
da wirkt seine Art fort, auch wenn er nicht mehr
selbst beteiligt ist. (So hat er der Produktion
mancher Verlage seinen bleibenden Stempel auf-
gedriickt.) Das ist fiir seine Mitarbeiter oder Nach-
folger keineswegs ein absprechendes oder ein-
schrinkendes,sondernimGegenteil einanerkennens:
des Urteil.

Denn das Zusammenfassen und Vereinfachen
bis zum AuBersten, diese typisch Ehmckesche
Architektonik selbstindig fortzufithren, erfordert
in jedem Falle eine tiichtige kiinstlerische Kraft.

Willy Schwerdtner, ein junger Kiinstler,
den mit Fhmcke sehr schitzbare wahlverwandt:
schaftliche Beziehungen verbinden, halt sich aus-

(Fortsetzung anf S5elte 47} 35
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gezeichnet neben dem Meister. In seinen Handen
scheint die ganze graphische Reklame der Firma
zu liegen. Er entledigt sich seiner Aufgabe, Ab-
bildungen der korperhaften Produktion der Firma
mit erlauternder Schrift in der graphischen Flache
zusammenzufassen und im Inserat einen Quers
schnitt des hier geptlegten Stils zu geben, in sehr
geschickter Weise. Wie er die Ehmckesche Type
in bestem Sinne fortbildet, ohne an eine Ableug:
nung des Vorbildes, das er sogar im Satzteil oft

Marke »Mystikum«, die doch wohl nur in bezug
auf die Zusammensetzung des »vornehmen, de-
zenten« Duftes gewidnlt wurde, hiermit jene eigens
tiimliche Belebung erhilt, die ich vorher mit »Hine
eingeheimnissen der Harmonie« zu kennzeichnen
versuchte.

Zu den kunstlerischen Elementen: Form, Schrift
und Ornament tritt wirkungsvoll die Farbe. Meist
sind es nicht die reinen Grundtone, sondern ges
mischte Nuancen, die hier angewendet werden, Ob

LoLGE S B SRy We A G TE e [ - X R F T
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mitverwendet, zu denken, zeigt, dal} er ihren ge:
setzmialligen Rhythmus wirklich erfal’t hat und in
sich fortzeugen lassen kann.

Wer von den Dreien die Gestalt der Flaschen
und Dosen formt, weifd ich nicht. Diese Unkennt:
nis ist mir ganz willkommen, da ich darauf hin-
weisen mochte, dald die in der Ehmckeschen und
Schwerdtnerschen Schrift enthaltene Geometrie
sich im Dreidimensionalen der Korper wiederholt
und auch hier oft bis an die Grenzen der Verhilt-
nisse getrieben wird, in einer Weise, die noch nicht
grotesk wirkt (das liebt die schone Dame nicht,
weil es die Lacherlichkeit streift), aber etwas pikant
Aufreizendes an sich hat. Was Wunder, daf§ die

sich die Farben der Wasser und Salben nach der
Farbstimmung der Ornamente und Hiilsen richten
oder umgekehrt nach ihr getont werden, ist fiir das
Gesamtresultat gleichgtiltig; jedenfalls ergibt die
Zusammenstellung stets einen guten Klang, fiir den
die modische Dame besonders empfindlich ist, und
der auch bleibt, wenn die Hiille, der Papierschutz
des Stopsels oder das lebhafter gefarbte Bandchen
mit leisem Bedauern entfernt wurden.

Hatte die Kiinstlerhand alle Einzelgegenstinde
liebevoll geformt, so mufd auch deren Fnsemble in
der Ladeneinrichtung und im Schaufenster ge:
schmackvoll dargestellt werden kénnen. IDie hier

gegebenen beiden Abbildungen beweisen das.
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DER ADLER DER DEUTSCHEN REICHSBAHN

BEGLEITWORT ZU EINER ARBEIT VON OTTO FIRLE
VON REICHSKUNSTWART Dr. EDWIN REDSLOB

DER Adler, der auf den Personenwagen der
Deutschen Reichsbahn angebricht ist, erscheint
in seiner Losung so selbstverstindlich und einfach,
dall das Gefiihl des Individuell:Neuen vor ihm
nicht aufkommt. Man vergillt wirklich vor dem
Werk den Meister und erweist dem Kiinstler, der
den Entwurf gestaltet hat, dadurch nach dem Aus-
spruch Lessings das beste Lob.

Dennoch liegt in der vorbereitenden Arbeit, die
zu dieser Losung fiihrte, ein solcher Reiz und fiir
den Verfasser dieser Zeilen zugleich eine so ans
genehme personliche Erinnerung, dafd es berechtigt
erscheint, in Erginzung zu der ersten Veroffent:
lichung des Reichsadlers fiir die Reichsbahn, die
1922 in den als Beilage zu der unterdessen ein:
gegangenen Werkbundzeitschrift »Die Form« er:
schienenen »Mitteilungen des Reichskunstwarts«
veroffentlicht wurde, noch eine besondere Wiir:
digung dieser Arbeit unter Schilderung ihrer Vor:
stufen zu geben. Lag doch der Reiz klarer, sauber-
licher Logik, der die architektonische Losung wie
auch die Graphik Otto Firles ausgezeichnet, von
Anfang an tber der Arbeit ausgebreitet.

Etwa dies war fiir die Losung zu fordern: der
Adler mufite, weil am rollenden Zug angebracht,
Einfachheit, Fernwirkung, einprigsame Klarheit in
erhohtem Mafle besitzen. Nichts ausgesprochen
Individuelles durfte an ihm sein, wie bei den
innerlich so belebten Losungen von Rudolf Koch,
weil die Schilder, wie die Rider der Wagen, viel:
fach wiederholt am gleichen Zuge erscheinen.

Inhaltlich war zu fordern, da’ der Adler von
fern schon als Symbol des Deutschen Reiches er-
kennbar sei — eine gewisse Ahnlichkeit etwa mit
dem Miinzadler von Wackerle oder dem Stempel-
adler von S. von Weech war daher erwiinscht.
Kompliziert wurde die Aufgabe dadurch, daf} der
Adler eine runde Umschrifttragensollte, ohne doch
wie ein Stempelabdruck zu erscheinen.

Firles Arbeit begannals eine Auseinandersetzung
mit vorhandenen Losungen — zunichst also als
eine Abwandlung des Stempeladlers von Weech,
wie er von den Siegeln der Reichsbehdrden, von

Pissen und ihnlichen Formularen wohlhinreichend
bekannt ist. Die radiale Anordnung der Fligel und
ihrer Federn wurde tibertrieben betont, ebenso
die ausgepragte »Taillex, die Weechs Adler hat.
Gegliickt war in der ersten Losung die Grofie von
Kopf und Schulter, der im oberen Teil der Scheibe
eine so klare Gegenform entspricht. (Abb. 1).

Die nichste Losung (Abbildung 2) verbesserte
einige Maingel: die kiinstliche Lingsachse wver:
schwand, die Mitte wurde weitgehend betont, die
Finge bekamen Kraft in Haltung und Griff — die
scharfe Zackigkeit sollte dem maschinellen Ge:
prige Rechnung tragen, die Schrift wurde grofier
und die Buchstaben griffen unter rhythmischem
Wechsel von positiver und negativer Form wuchs
tig ineinander: diese Losung hat die Kleinheit des
Stempels bereits tiberwunden.

Dann kam als Zwischenstadium (Abbildung 3)
derVersuch, in betont radialer Anordnung zueinem
Ergebnis zu kommen: als Einzellosung Kankatur
— in der Reihe der Arbeiten logische Zwischens
stufe. Diese Losung zeigte als Gegenbeispiel, daf’
eine klare Einstellung auf vertikale und horizon:-
tale Energien besser zum Ziele fithren miusse als
die radiale Anordnung. —

Erneute Versuche zeigten zuerst (Abb. 4) diago-
nalen Abschlul} der Schwingen, bis diese tief nach
unten gezogen wurden, wobei sie aullendem Rund
der Umrandung folgten. Dies war das Endgiiltige,
Neue, Brauchbare der Losung, die nun auch als
Vorbild -ir die Ausfithrung in Messing, wie sie
fiir die Lokomotiven gedacht war, zweischichtig
durchgebildet wurde. (Abbildung Seite 49). Jetzt
waren 4le Linien aufs auflerste vereinfacht — es
wurde, wie ich es an anderer Stelle auszudriicken
versuchte, aus einem Kreis das herausgeschnitten,
was man herausschneiden muf}, damit die iibrig
bleibende Figur einen Adler ergibt — Form und
Gegenform greifen dabei im Muster so stark
und schon ineinander, dafd in dieser Losung eine
Grundtrndenz dermodernen Malereiund Graphik,
die restlos einheitliche Musterung von Form und
Gegenform, in klarer und einfacher Weise versinn-
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bildlicht erscheint. Beim Halten des Zuges auf
einer Station habe ich dariiber eine interessante und
leidenschaftlich belebte Unterhaltung mitreisender
jiingerer Leute gehort, die zeigte, als wie aufschluf3-
reich »modern« diese Arbeit empfunden wurde.
Es blieb aber—entsprechend der nunmehr bei Firle
festzustellenden prinzipiellen Abneigung gegen
jede diagonale Linienfithrung — hier noch eine
kleine Eigensinnigkeit: die Winkelstellung der
Finge,diedemAdleretwas Schwimmendes gab, sich
von der Grundform des Reichssymboles entfernte
und an die geknickten Beine seines polnischen
Grenznachbarn gemahnte. Dafd Firle es trotzdem

dunkel erscheint. Damit aber verschwinden die
letzten Erinnerungen an den Stempel: das Ganze
ist gepragt, gestanzt, so wie es Maschinenteile sind.

Bei dem Reichsverkehrsministerium fand dieser
Adler sofort Zustimmung. Es wurden zahlreiche
Versuche in den Eisenbahnwerkstatten in Potsdam
unternommen, um die Wirkung und die beste Art
der Anbringung zu erproben. Dabei zeigte sich,
was wohl alsErinnerung festgehalten werden darf,
daf} die alsIngenieure vorgebildeten Herren eigent-
lich vom ersten Augenblick an ihre Freude an der
threr Arbeit so sinnvoll entsprechenden Losung
fanden, wihrend einige der juristischen Beamten

OTTO FIRLE + ENTWURFSMODELL ZU DEM ADLEERE DER REICHSBAHN

(Vor der endgiiltigen Fassung, welche die Finge in diagonaler Richtung zeigt)

iibernahm, eine fiir thn fertige Losung noch einmal
zu liberarbeiten, ist seinem besonderen Bemtihen
um die restlose und sachliche Erfallung der ithm ge:-
stellten Aufgabe zu verdanken.

So kam er zu einer Losung, die ich meiners
seits gern als endgultig bezeichnen mochte. Das
tibertrieben Maschinelle blieb vermieden, das
Aullerste an Kraft und heraldischer Prigung wurde
der Losung gegeben. Auch wurden die den Adler
abgrenzenden Linien breiter und stirker, so daff
sichdas Wappenbild eindeutigherausloste, inseiner
ornamentalen Erscheinung an Lilie und Kreuz —
Grundformen heraldischer Bildsprache — er:
innernd. Der Geist der Technik hat diesen
Adler geboren: darin liegt — bei aller oder viel:
leicht wegen aller verzichtenden Sachlichkeit — die
Endgultigkeit, die Genialitat dieser Losung. Die
kraftige Ineinanderkettung wvon positiver und
negativer Bildpragung wurde noch durch den
Wechsel in Scheibe und Ring verstirkt, wonach der
Adler dunkel auf hell, die Schrift aber hell auf

50

hitp:/idigital sl b-ﬂgmgrﬁaﬂﬁiﬁﬁf‘ﬁifcﬁ‘m“wﬂ S
L—

Deutschen Forschungsgemeinschaft

anfangs noch gewisse Bedenken gegen die Be:
sonderheit der Losung zu uberwinden hatten.

Bedauerlich ist nur, dafd zunachst aus Sparsam-
keitsmotiven das Urbild, die Scheibe in Messing,
nicht ausgefihrt werden kann, ebenso wie man von
der Verwendung des Adlers auf Guterwagen (Abb.
S.49) Abstand nahm. Ausgefithrt aber sind — und
zwar durch Abziehbilder — die Adler auf Personens
wagen. Inetwa 30 Zentimeter Durchmesser an der
Mitte des Wagens angebracht, erscheint der Adler
wirkungsvoll und mit dem Geprage innerer Hoheit
ausgestattet.

Symbolehaben eine Sprache, ob man sich bewulit
dariiber klar wird oder ob sie sich an das Unterbe-
wultsein wenden. Was aber dieser Adler redet, darf
man als Sprache der jungen Generation unseres
Landes verstehen: er bliht und spreizt sich nicht
— er konzentriert sich in Kraft und Sicherheit auf
sich selber. Sieht man ihn deutlich an, so fithlt man,
dafl man thm nicht einen Millimeter rauben kann
—soendgiiltig,straffund sichererscheintseineForm,

UNIVERSITAT
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EIGENME MAKLRKTE

VON DR . WALTER F. 5

BHIEFI‘*‘IE’&RKI?:H sind keine Kleinigkeit! — so
rief vor einem Jahrzehnt Ferdinand Avenarius,
der verdienstvolle Férderer neuzeitlichen Kunst:
gewerbes von seiner Mahnerwarte ins deutsche
Land und riittelte damit alle, die es anging, zu Tat
und Besserung auf, mit dem Erfolg, dass wir nun
endlich, nachdem der Amtsschimmel in Trab ge-
bracht worden ist, und das »Eslein streck’ diche
den zu Entwiirfen aufgerufenen Kiinstlern einige
Biindel Dukatenersatz gesichert hat, neben mans
chem Stuickwerk auch wirklich kiinstlerisch gute
Briefmarken erhalten haben. Allein es gibt noch
ein anderes Gebiet der graphischen Zweckkunst,
(oder der Gebrauchsgraphik, wie derwenig schone,
aber nun einmal eingebiirgerte Name fiir diese
Richtung des Kunstgewerbes lautet), das keine
Kleinigkeiten, das vielmehr sehr beachtliche, fur
Hersteller wie fiir Verbraucher hochst bedeutsame
und fiur unsere Kultur iiberaus wertvolle Triger
hervorgebracht hat: das sind die Schutzmarken.

Schutzmarken sind, wenn auch nicht staatsrecht:
lich, wie die Wertzeichen der Postverwaltung, so

PIANOGFORTEFARERIE STEINBERG & €O

S B U T ZM ARKEN

K A K

BUND DEUTSCHER GEBRAUCHSGRAFPHIKER

AUCH SCHUTZMARKEN SIND KEINE KLEINIGKEITEN!

CHUBERT, BERLIN

dennoch ithrem Wesen nach Hoheitszeichen, die
reprisentieren und sich und dem von ihnen ge-
sicherten Gut Achtung in der Welt verschaffen
sollen. Sie genieffen den Schutz eines eigenen Ge:-
setzes und haben vor ithrem Stapellauf eine scharfe
Priifung vor einem besonderen Forum einer Reichs-
Zentralbehorde ( Reichspatentamt) durchzumachen
ihnlich den Adelswappen. Und es sind ja auch
Adelswappen des werktitigen Lebens, deren Zus
erkennung zugleich berechtigt und verpflichtet,
Handelswappen und Industriewappen, die Schutz
genieBen und Schutz gewihren. Ihr Aeulleres ledig-
lich nach dem Gesichtspunkt zu gestalten, dall sie
nicht als Anlehnungen und Nachbildungen bei
der Kontrolle ausgemerzt werden, heifdt ithre Be-
deutung verkennen, kommt einer in der heutigen
Zeit mit ithrem gewaltigen Aufschwung der ge-
samten Gebrauchsgraphik doppelt befremdlichen
Unkenntnis der reklameps}'cﬁnlngischen Gesetze
gleich. Nicht nur Kleider machen Leute, sondern
auch Kinstlerentwiirfe Meistermarken, Hoheits:-
zeichen, die den groffen Haufen der Feld:, Wald-

HEYMANN & 50H M
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SCHWARZWALDER WERKSTATTEN A G
und Wiesenware weit hinter sich lassen und die
in der vornehmsten und zweckmafligsten Weise
fiir das von ihnen betreute Gut werben.

Zur Schaffung solcher Qualitatserzeugnisse ist
selbstverstindlich nicht jeder »Auch«:Kiinstler
befihigt und ebenso wenig gelingt einem aner:
kannten Meister der Portritkunst oder der Tier-
plastik ein gelegentlicher Abstecher auf dieses
Seitenfeld der Graphik. Denn hier gelten ganz
besondere und recht schwierige Gesetze, die es
dem schaffenden Kiinstler nicht gestatten, jeder
Laune und aller Freitheit des Wollens Raum zu
geben. Hier handelt es sich fiir ihn, die schwere
Kunst der Unterordnung und des Sichbescheidens
-1 iiben. Hier fordert der Zweck, der Gebrauchs:
zweck laut sein Recht mit der Frage: was ist zu
schiitzen? Da stehen sachliche Gesichtspunkte
obenan. Dann gilt es den Entwurf so anzulegen,
daB er in jedem Material sei es Eisen, Stein,
Holz, Papier usw. — und in jeder Grofie — am
Portal der Firma, auf jedem ihrer Erzeugnisse, in
der Briefausstattung usw. — verlebendigt werden
kann. Und dauernd droht nicht nur die Scylla des
(wenn auch unbewuBten) Anklangs an die Legion

PIANOFORTEFARRIK NEUFELD

SCHUTZMAREKEN »K-A

FE. SAUTER A. L

der in den Verzeichnissen des Patentamts zusams:
mengehaltenen genehmigten Zeichen,sondern auch
die Charybdis des Festfahrens auf dem Sande der
Alltaglichkeit.

Daraus erhellt ohne weiteres, dal nicht jeder
Kiinstler schlechthin zum Entwerfen hochwertiger
Schutzmarken befihigt ist, sondern in erster Linie
der Fachkiinstler, der Gebrauchsgraphiker, dem
vollige Vertrautheit mit den Aufgaben der moder-
nen Reklame und mit den handwerklichen Grund-
lagen der einschligigen Techniken eignet. Aber
auch ihm fallen nicht die grofen Schlager als reife
Friichte miihelos in den SchoB. Er setzt sich nicht
hin, wirft die paar schwarzen Linien, aus denen
sich sein Entwurf aufbaut, zwischen zwei Zigaretten
auf ein Blatt und schickt es seinem Auftraggeber
-u. Nein: es steckt ein ehrliches Stiick Arbeit
hinter jeder guten Marke, ein tiichtiges Proben und
Wigen, ein Durchdenken und Durchrechnen aller
Méglichkeiten, bis das Letzte, das Reifste heraus:
geschiirft, die beste Losung erkampft ist. Ein sol-
ches Ringen um die Vollendung vollzieht sich das
eine Mal schneller, das andere Mal langsamer —
wie eben iiberall der kiinstlerische Schaffensprozel}

ALLIANZ-KONZERN

L. SO U2y G B ERLLEN

w1y
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verschieden abliuft. Denn zum Gelingen eines
solchen Werkes geniigt nicht die Ausdauer eines
Geduldspielraters, sondern es gehort auch der
gottliche Funke des genialen Einfalls dazu, der nur
in gliicklicher Stunde die Miihe des ehrlich Stre:
benden zu kronen pflegt. Wer einmal bei einem
unserer grofien 5-.:11ut:nmrkmikﬁnﬁtier die Fulle
von Skizzen gesehen hat, die notig waren, um ein
anscheinend so schlichtes und selbstverstindliches
Eigenzeichen entstehen zu lassen, diese Blattchen
und stattlichen Zeichenbrettbogen, auf denen erst
Bleistift, dann chinesische Tusche und manchmal
auch mitderSchere ausgeschnittene Schwarzpapier-
streifen die Idee des zu Verkorpernden immer voll:
endeter zum Ausdruck bringen, wer die zur Vor:
lage fur den Auftraggeber bestimmten Skizzen-
blatter in der Schriagsicht betrachtetund beobachtet
hat, wie da eine schwarze Linie unter Deckweil3
gelegt und dort aus einer weillen Fliche durch
chinesische Tusche wieder eine schwarze Insel
herausgehoben wurde, der vermag die in einem
solchen Werk steckende Arbeit des Kiinstlers erst
recht zu beurteilen und der wird auch kiinftighin,
wenn er im Leben den fertigen Entwiirfen an den

DEUCKEREI'DINSE & ECKERT. BERLIN

.G MU M A RK BN 4

K A R

SAUCGLING

B QRS GOG MR H.

verschiedensten Geriten und Stellen begegnet, dem
vereinten Ausdruckswillen des Bestellers und des
Kiinstlers immer Verstindnis und Achtung ent:
gegenbringen. — Dal} wir es im Deutschland der
Gegenwart zu Meistern im Bereiche der Schutz-
marke gebracht haben, ist ein Ruhm fiir unsere Zeit:
kultur, es ist ein erfreuliches Zeichen unseres wirt-
schaftlichen Wiedererstarkens und der geschmacks:
lichen Ertiichtigung breiter Kreise, dalt Handel und
Industrie sich in stindig steigendem Malle die
Mitarbeit dieser Fachkiinstler zu sichern streben.
Wenn man die Sonderveréffentlichungen durch:
blattert, durch deren Freiabgabe etwa Kuinstler wie
Karl Schulpig:Berlin oder Kersting:Hannover fur
den Gedanken des kiinstlerischen Warenzeichens
werben, wenn man in Zeitschriften wie »Archiv
fir Buchgewerbes, »Organisation«, »Plakat« (1921
eingegangen) und »Gebrauchsgraphik« die Fiille
der Beitrige zur Schutzmarkenkunst und gelegent-
lich eine lehrreiche Gegenuberstellung von Gut
und Schlecht betrachtet, so muf} man mit Bekenner-
freude feststellen, dafd auch auf diesem Gebiet die
Wahrheit marschiert, die Wahrheit des Satzes, dald
auch Schutzmarken keine Kleinigkeiten sind.

SCHUHFABREIK LEISER
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INTERNATIONAL ADVERTISING CONVENTION

[0 N O N

1 9 2%

YON F.RANSOHOFF
DELEGIERTER DER GEBRAUCHSGRAPHIK

Abzeichen der Konventior

AM Montag, den 14. Juli wurde die Konven:
tion eroffnet. Alle Delegierten trugen das Konvens
tionsabzeichen mit der Inschrift: ,, \Wahrheit in der
Reklame*. Die Eroffnung der Konvention war
auf 1212 Uhr festgesetzt, aber schon um 8 Uhr
waren die ersten Besucher in der riesigen, fiir die
Abhaltung der allgemeinen Versammlung zur Ver-
fiigung gestellten Halle des Industriepalastes zu
finden. Um 10Uhr war die Halle nebst den beiden
riesigen Tribiinen bis auf den letzten Platz gefuillt.
An allen Stellen sah man die Fahnen der ver:
schiedenen, englisch sprechenden Nationen, hier
und da mit der Beimischung einiger Fahnen euro:
paischer Staaten. Die deutsche Fahne war nicht
vertreten. Man konnte leicht auf den Gedanken
kommen, daf dies in einer gewissen feindseligen
Einstellung des Englinders gegeniiber Deutsch-
land seinen Grund habe, jedoch ist das nicht der
Fall: denn auch in Irland, wo man eher von einer
zu groflen Deutschfreundlichkeit als von einer
feindseligen Einstellung reden kann, fehlte die
deutsche Flagge.

Alles war nun auf den Augenblick gespannt, in
dem der englische Thronfolger den Saal betreten
wiirde. Ein Trommelwirbel — der Prince of Wales
erscheint im Saal. Er tragt einen einfachen grauen
Straffenanzug. Vor dem Rednerpult stehen zwei
Empfinger fiir drahtlose Ubermittlung, denen sich
der Prinz geflissentlich zuwendet. Beim Eintritt
des Prinzen, wie auch noch spater bei den ver:
schiedensten Gelegenheiten, erhebt sich die ge-
samte Zuhorerschaft. Nach kurzen Einleitungs-
worten des Lords Burnham, des Besitzers des
sDaily Telegraph« und Vorsitzenden der Ver-
sammlung an diesem erstenTage, ergreift der Prince
of Wales das Wort zur folgenden Rede:

»So wenig ich von der Wissenschaft und der
Kunst der Reklame verstehe — und sie ist Beides:
eine Wissenschaft und eine Kunst —, so wiirdige
und erkenne ich doch ihr Ziel, das dahin geht, die
Welt des Vorteils eines leichteren Giiteraustausches
teilhaftig werden zu lassen und die Unkosten fiir
diese Verteilung zu vermindern.

Mit Erreichung dieses Zieles fallt aller unnotige
Aufwand fort, und als logische Folge tritt Preis-
ermifBigung und eine Verminderung der Arbeitss
losigkeit ein. Wenn Thre Bestrebungen vom Er-
folge begiinstigt werden, so werden Sie nicht zum
geringsten mit dazu beitragen, einige der wich:
tigsten wirtschaftlichen und sozialen Probleme zu
losen, vor die sich die Welt heute gestellt sieht.«

Dem Prinzen folgt der amerikanische Gesandte,
der die Griile des groflen Reiches jenseits des
Wassers itbermittelt. Er spricht iiber die Freund-
schaft der beiden anglossichsischen Nationen und
gibt der Hoffnung Ausdruck, dal} die Konferenz,
die in der auf die Reklame:Konvention folgenden
Woche in London stattfindet, eine Losung fiir die
vielen, den europaischen Frieden bedrohenden
Fragen bringen wird.

»Es gibt keine Korperschafte, sagt er, »die mehr
Interesse hat an dem Gedeihen und dem Fortschritt
der Welt, als die Reklameklubs. Unkenntnis der
anderen Nation erzeugt Argwohn, Kenntnis be-
seitigt denselben, Die Notwendigkeit unserer Zeit
liegt darin, dafl die Vélker besser mit den gegen-
seitigen Einrichtungen bekannt werden, und hierzu
kann die Reklame viel beitragen.«

Nach ithm spricht Herr Kellogg. Der eng:
lische Kolonialminister Thoma s, welcher dann
spricht, hei3t die Delegierten im Namen der Res
gierung willkommen und verbreitet sich tiber die
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1) PRINCE OF WALES, 2) LOU E. HOLLAND, Priddent der amerikanischen Reklameklubs, 3) C. HAROLD VERNON, Prisident der britischen
Reklameklubs, 4) Der Maler SIR LAWRENCE WEAVEN K. B.E., F. 5 AL, kiinstlerischer Leiter der WembleyeAusstellung

Notwendigkeit der Reklame fiir die Regierungen.
— »Wir sind die einzigen Leutenebenden Prinzens,
erklirt er uns, ®die keiner Reklame bediirfen.
Wir sind genug Reklame in uns selbst.

Wenn alle Volker und Klassen sich besser ver:
stehen wiirden, dann wire die Zeit gekommen, zu
der es keine Kriege mehr gibt. Zu keiner Zeit sind
die Bediirfnisse derWelt grofler gewesen alsheute.«

Der Vorsitzende der amerikanischen Reklame:-
klubs, Mr, Lou E. Holland, gibt nunmehr die
Botschaft des amerikanischen Prasidenten bekannt,
welche dieser an die Konvention gerichtet hat und
die wie folgt lautet:

»]ch wire Thnen dankbar, wenn Sie den De-
legierten der Vereinigten Reklameklubs der Welt
meine besten Wiinsche und herzlichsten Griifle
iiberbringen wiirden. Es ist mir bekannt, dal’
das Wahrzeichen der Organisation das Wort
Wahrheit" trigt. Gerade dieses Wort stellt die
einzige wahre Basis dar, auf der sich eine freund-
schaftliche Verbindung zwischen Verkaufer und
Kiufer schaffen 1aBt, und die im weitesten Sinne
dazu beitrigt, das Einvernehmen zwischen den
Nationen zu stirken. Ich bin sicher, daf} die
Versammlung von fithrenden Mannern der Ge-
schaftswelt zur Klarung vieler Dinge beitragen
wird, ebenso wie auch dazu, jedes Miflverstind-
nis, das aus einer Unkenntnis der tatsichlichen
Verhiltnisse entstehen kann, hintan zu halten.

Calvin Coolidgex.

Nach Verlesung der Botschaft erwiahnt Mr.
Holland, dal® die Vereinigung vor 20 Jahren
begriindet wurde und da sich ihr bis jetzt 313
Clubs mit einer Anhingerschaft von 31000 Per:
sonen angeschlossen haben. Das Evangelium, das
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sie alle verkiinden, ist die Wahrheit in der
Reklame und die Ehrlichkeit 1m Ge:
schiftsleben. Die Frauen und Manner der
Reklameverbinde haben sich stets das Wohl-
ergehen der Menschheit angelegen sein lassen.

Dann wird Herr Harry Tipper eingefiihrt,
der des allgemeinen Programms
komitees. In einer langen Rede berichtet er tiber
den Geist der Konvention. Er erklirt uns, daf$
die Reklame eigentlich erst in den letzten Jahren
zur vollen Bliite gelangt ist und daf} sie notwendig
wurde durch die Vermehrung der Bevolkerungs:
ziffer der verschiedenen Nationen.

»Die Produktion war — nach dem spanisch:
amerikanischen Kriege — etwas zuriick hinter den
Moglichkeiten, welche durch die Bediirfnisse ges
schaffen waren. Es war von aullerster Wichtigkeit,
die Giitererzeugung so zu beschleunigen, daf} die
neuhinzugekommenen Millionenbefriedigt werden
konnten. Massenerzeugung léste das Problem
und Massenreklame befafite sich mit der Frage
der schnellen Verteilung. Minner, die in der Re:
klamebewegung titig waren, fanden sich in die
Notwendigkeit versetzt, anderen Kenntnisse zu
iibermitteln, durch Methoden, die selbst vielfach
auf wenig festen Unterlagen ruhten. Sie sahen
bald ein, daf} die Zuverlissigkeit der Reklame von
grofier Wichtigkeit war fiir das Aufblithen des
Geschiftes. Aus diesen Verhiltnissen heraus
wurden die Vereinigten Reklameklubs gegriindet,
die Zentralkérperschaft, mittels welcher die Grt-
lichen Vereinigungen gemeinsame Probleme stus
dieren konnten. Vom ersten Tage an hat die Ver-
einigung ihre Verpflichtung gegentiber dem Pu-
blikum mindestens so ernst genommen, wie ihre

Vorsitzende
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Me. LOU F. HOLLAND
Prasident der amerikanischen Heklomeklubs

Verpflichtung gegeniiber den Geschiftsinteressen.
Als Dolmetscher der Geschiftsinteressen fir das
Publikum und deshalb gleichzeitig als Dolmetscher
der 6ffentlichen Bediirfnisse fir die Geschiftss
interessen hat die Reklame eine unbegrenzte Ver:
ptlichtung nach beiden Seiten.

[nfolgedessen haben sich die Konventionen der
Vereinigung stets mit der Entwicklung von Ideen
befal’t, mit dem Studium von Grundsitzen und
der praktischen Verbesserungen von Methoden.
Nebenher hat die Reklame das internationale Ver-
stindnis fordern helfen. Der Wert des interna-
tionalen Handels und der internationalen Reklame
hingt eng zusammen mit dem Wachsen dieses
Verstindnisses.«

»Mitglieder der Vereinigten Reklameklubs der
Welte, so rief Harry Tipper aus, »und Dele-
gierte dieser groflen internationalen Konvention,
der Geist des besseren Verstindnisses, des besseren
Zusammenwirkens und des besseren Geschiftes
in den internationalen Beziehungen ist der Geist
dieser Konvention.«

Herr Frederik M. Feiker leitet seine Ansprache
mit folgenden Worten ein:

»Fs ist mein Vorrecht als amtlicher Vertreter
des Handelsamtes der Vereinigten Staaten, der
Konvention die besten Griifle und Wiinsche von
seiten Herbert H o o vers, des Handelssekretars
der Vereinigten Staaten, zu tiberbringen. In der
Erziehung von Handel und Gewerbe und der Ers
zichung der grofien Masse, welcher Handel und
Gewerbe dienen, sind die enorm wichtigen Krifte
der Reklame in ihren verschiedenen Formen un:
entbehrlich. In dieser Woche besprechen Minner
von Schopfersinn im Geschiftsleben, Angehorige

Mr. G, HAROLD VERNOXN
Organisator der Intern. ReklamesKonvention

Mr. HARRY TIPPER
Generalsekretir des Programmiomitess

der Kunst und des Berufes der Reklame in ge:
meinsamer Sprache ihre allgemeinen Fragen. Wir
hoffen alle, dafl sie mit ihren Argumenten die
letzten Reste der Moglichkeit fiir einen Krieg be:
seitigen helfen.«

Nach kurzen Schlufiworten des Vorsitzenden
der englischen Reklameklubs C. Harold Wernon
wird die Versammlung vertagt.

Am Sonnabend fand ein groffer Empfang in
der Alberthalle statt, im Verlauf dessen Lord
Burnham die Delegierten der verschiedenen
Nationen willkommen geheiflfen hatte und die
Konvention als ein Geschiftsparlament bezeich:
nete. Am Sonntag fanden verschiedene Gottes:
dienste statt, welche der Friedensmission der Res
klame gewidmet waren. Bei einem Frithstiick,
das die Englischen Klubs der weiblichen Reklame-
Fachleute am Sonntag veranstalteten, hatte das
Parlamentsmitglied, die Herzoginvon A ttol, die
Wichtigkeit der Reklame fiir diejenigen Leute ge-
wiirdigt, die nur vermittels des gedruckten Wortes
mit neuen Ideen in Verbindung gebracht werden
konnten, und Lady R h o nd a hatte der Hoffnung
Ausdruck gegeben, dald die Konvention einen er:
zicherischen Wert fiir die Geschaftsleute Englands
haben werde.

Am Nachmittag des Montags wurde die ge:
meinsame Sitzung aller Delegierten fortgesetzt.
Den Vorsitz fiithrte diesmal Herr Lou E. Holland,
der in aullerordentlich fesselnder Weise schilderte,
wie die amerikanischen Reklameklubs ihre Res-
gierung in der Bekampfung betriigerischer Unter-
nehmungen unterstiitzte. Wie die Klubs durch
ihre sogenannten »sauberen Geschiftsbureaus«den
Polarforscher C o o k zur Strecke gebracht haben,
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Festacheift des

wie sie gegenwirtig einem Betriiger, der das Ge-
schiftsleben Amerikas fiir lange Zeit unsicher ge:
macht hat, bis nach Europa nachspiirten.

Von groBem Interesse war das Referat, welches
Sir Lawrence Weaver K.B.E,, F.S. A uiber Aus:
stellungen und Ausschmiickungskunst hielt. Sir
Lawrence ging ausfithrlich auf die Kunst in der
Reklame ein.

»FEs ist notwendig, danach zu streben, daf} alle
Ausschmiickungskunst voller Schonheit sei. Das
ideelle Problem ist nicht nur die Einhaltung der
Wahrheit in der Reklame, sondern das Motto solle
lauten: ,Wahrheit und Schonheit'.« Es gibt
Leute, die diese Forderungen vielleicht mit einem
Hohnlicheln beiseite schieben wiirden, Leute, fiir
die Schonheit im Geschiaftsleben vielleicht keine
Bedeutung hat. Ich bin der Ansicht, dal} die
Schonheit in der Reklame gesunder Menschen:
verstand und — weit mehr als das — gesunder
Geschiftsgeist ist. Es wird allgemein gefiihlt —
vielleicht weniger bewuft als instinktiv —, dal5 der
Kiinstler dem Handel sein Bestes geben sollte. Es
gibt jedoch keine grofiere Hoffnung fiir die Aus:
merzung einiger [Tbel der industriellen Revolution
als die von Herzen kommende Arbeit der Kunstim
Dienste der Fabrikation und des Verkaufs, welche
gleichzeitig ebenso im Interesse des Kiinstlers wie
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“The Manchester Guaedian

. Umsehlag und lonendeite

im Interesse des Geschiftsmanns liegt. In Zukunft
werden die groflen Schiitzer der Kunst die Manner
sein, welche die Verteilung der Waren regeln und
die Minner, die dem Publikum in der Auswahl der
Waren fiir die allgemeinen Bediirfnisse zur Seite
stehen.

»In der Ausstellungs, so sagte Sir Lawrence,
wist die Kunst nicht verwirrend geworden, sondern
sie hat mit dazu beigetragen, zu klaren und zu tber-
zeugen. Wir haben eine britische Ausstellung auf
britische Weise zusammengestellt, ohne Zweifel
unlogischund —wiealleenglischen Bestrebungen —
erfiillt vom Geiste des Kompromisses, eines Koms
promisses von isthetischen Idealen und den prak-
tischen Notwendigkeiten des Geschiftes und der
Offentlichkeit, aber trotzaller dieser Mangel, glaube
ich, mit durchschlagender Wirkung. Und wenn
ich dann erwihne, da wirvon seiten der Regierung
keinerlei finanzielle Unterstiitzung erhalten haben,
so wird das Wirken der Kunst auf diesem Gebiete
um so mehr gewurdigt werden.«

Herr Francis H. Sisson, der Prasident der be:
kannten Guarantee Trust Company of New York,
erklirte: »Die Lebensweise von vielen Tausenden
von Menschen ist verbessert worden durch die tig:
lich wiederkehrende Anpreisung von Appefit an:
regender Nahrung, von schonen Mébelstiicken 1n
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der Zeitung, wihrend die Schilderung von Un:
fillen in der von den Versicherungsgesellschaften
angewandten Art die Achtsamkeitbeim Autofahren
und bei dem Umgehen mit brennbaren Materialien
gefordert hat. Die Erziehung des Publikums zur
Sauberkeit und Hygiene, zu einer Erweiterung des
Gesichtskreises durch Lesen oder Reisen wird stan-
dig vorwiirts getrieben durch die allgemeine Ver-
teilung eingehender und kiinstlerisch ausgefiihrter
Werbemittel. Kiinstlervon anerkanntem Ruf schaf-
fen die hierfiir benotigten Bilder, und von Jahr zu
Jahr sehen wir Fortschritte in der Qualitit der Re-
klame. In den Vereinigten Staaten war es Jahre
hindurch gang und gibe, dal’ die Banken Reklame
alserniedrigend betrachteten, bis sieeines [ ageseins
sahen,daf} sie dem Volksganzen einen guten Dienst
erweisen wiirden durch bildliche Darstellung, wie
man sparen konne, durch Beratung in Finanzange-
legenheiten usw. Nur ein Beispiel moge gentigen,
um zuillustrieren, wie die Reklame die Entwicklung
fordert: Eines Tages erschien der Verkehrsleiter
einer grofien Eisenbahngesellschaft bei deren Prasi-
denten und erkliarte ihm, dafl es unmoglich sei,
die Versprechungen zu erfillen, die in der Reklame
der Gesellschaft dem Publikum gemacht worden
seienund dald deshalb die Reklame geindert werden
miisse. Der Prisident erwiderte, dal} es nicht die
Reklame sei, die zu indern wire, sondern daf} es
Sache desVerkehrsleiters sein miisse,den ihm unter-
stehenden Dienst so umzumodeln, daf} die in den
Geschiftsanzeigen gemachten Versprechungen voll
und ganzerfiillt wiirden. Aufdiese Weise wurde der
Eisenbahnverkehr der Gesellschaft um ein grofies
Stiick weiter gebracht.«

Das Referat Sir Charles Highams befafite sich

mit der Zukunft der Reklame.

sKenntnisse zuverbreiten«, sagt er, »das 1st unser
Bestreben, und es schnell und grindlich zu tun.
Der Welt mitzuteilen, was sie wissen mulf}, nicht
nur uber die Ware, die sie kaufen soll, sondern
auch, wie sie thre Moral verbessern soll und die
Sitten und die Kultur der Volker. Je mehr die Be-
volkerung eines Landes tiber die anderer Lander
weild, um so eher wird sie dieselben verstehen und
um so weniger wird die Gefahr eines Krieges vor-
handen sein, Die Volker der Welt sind einander
sehr dhnlich, nur die Umgebung macht sie einander
fremd und siemiissen informiertwerden. Je bessere
Kenntnisse die Volker haben, um so gliicklicher
werden sie sein. Ich sehe eine grofle Zukunft fiir
unseren Beruf, weit tiber den Handel hinaus; der
Beruf, dem ich anzugehéren die Ehre habe, hat
viel mehr fiir die Welt getan, als viele von uns

denken. Tatsachlich hat die Reklame die Pro-
duktionskosten so herabgesesetzt, dafd Artikel, die
man einst als Luxus betrachtete, heute als Lebenss:
notwendigkeiten angesehen werden, dal} Tausende
von Pfunden jihrlich an Arztkosten gespart werden
wegen unserer Kenntnisse der einfachen Heilmittel,
die unsdurch die Reklame zuteil wurden. Und doch
haben wir bisher noch keine bluhende, rein den-
kende Welt geschaffen, und bisuns das gegliickt ist,
werden wir von keinem defintiven Erfolg sprechen
konnen. Die Reklame ist der schnellste und griind-
lichste Weg, um dies Ziel zu erreichen. Der Film
und die Radiotechnik haben ihre erzieherischen
Eigenschaften, befinden sich jedoch noch in den
Kinderschuhen, aber ich befiirchte, daf3 keine von
Beiden jemals imstande sein wird, den Leuten zu
sagen, was siewissen miissen. Diese Aufgabe bleibt
der Zeitung, der Zeitschrift allein vorbehalten,
welche das schnellste, billigste und griindlichste
Mittel ist, um die groffte Anzahl von Leuten in
kiirzester Zeit zu erreichen. Der Reklameteil ge:
winnt immer groflere Beachtung. Er wird zum
Warenmarkt der Welt.

Meine Damen und Herren, verwenden Sie die
Fihigkeiten, die Thnen gegeben sind, niemals um
unwahre Reklame zu verfassen. Lehnen Sie ab,
damit etwas zu tun zu haben. Mirist kein Grund
bekannt, weshalb wir nicht dieselbe Ethik in uns-
serem Berufe aufbringen sollten, wie sie bei den
Juristen und Medizinern allgemein geworden ist.
Wir wissen, , Wahrheit in der Reklame* ist das
einzige, was sich bezahlt macht, sowohl fir den
Mann, der sich ihrer bedient, wie fiir den, der sie
verfafit.«

Fin neuer Beifallssturm machte den Zuhorern
bekannt, dafd Mr. Clynes, Lordsiegelbewahrer
und Vertreter des Premierministers im Unterhaus,
unter ihnen erschienen war. Der kleine Mann mit
dem scharfen Auge bezeichnete die verschiedent:
lichen Niederlagen seiner Regierung als die ein-
zige Reklame, die die englische Regierung fur
ihre Existenz machen konne. Seine Ausfilhrungen
gipfelten in den folgenden Worten:

»Es gibt drei Wege, auf denen die Reklame:
fachleute vorwirts schreiten miissen. Der erste ist,
da sie arbeiten miissen fir dauernden industriellen
Frieden und eine Riickkehr zu dem Zustande des
Vertrauens, der vor dem Kriege herrschte. Der
zweite, dal sie das Zusammenwirken zwischen
Arbeit und Kapital fordern missen, und der dritte,
daf’ sie den reichlichen Gebrauch von Krediten zur
Forderung groffer Unternehmungen befiirworten
miissen, deren Gewinne nicht anziehend genug fur
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das Privatkapital sind, die aber notwendig sind Hir
die innere Entwicklung der Linder und den Fort-
schritt der Welt.«

Mr. Gerald France, Stadtrat in Newcastle,
nannte das Geschift »das grofie Abenteuer«: »In
der Vergangenheit verkauften wir Waren mehr um
deswillen, weil wir nicht anders konnten als des-
halb, weil wir sie ithrer Giite wegen verbreiten
wollten. Es gibt immer noch Firmen, die fabrizieren
und sich dann wundern, dald das Volk thre Ware
nicht kauft. In Amerika hingegen werden erst die
Bediirfnisse des Volkes gepriift und dann an die
Fabrikation zur Befriedigung dieser Bediirfnisse
geschritten, und man hat Wert darauf gelegt, diese
Waren zu einem Preise herzustellen, der bedeutend
niedriger ist als der, den das Volk zu zahlen be-
reit war.

Der erfolgreiche Kaufmann muf} an die Gute
seiner Waren glauben. Ermufdsieselbstgebrauchen
und nicht das Publikum als Versuchskarnickel an-
sehen. Reklame ist nur eine Nebentatigkeit eines
wohlorganisierten Geschiftes, und wenn der Kauf:
mann nicht etwas fabrizierte oder auf den Markt
brichte, auf dessen Giite er stolz ist, so sollte er
lieber ganz auf die Reklame verzichten.«

Mit dieser Rede wurde die geistige Arbeit des
ersten Tages geschlossen. Es folgte die korperliche,
denn die Festessen, zu denen die Delegierten von
verschiedenen Seiten eingeladen waren, machten
den Veranstaltern alle Ehre. Unter 9 Gangen ging
es wohl nirgends ab.UTberall wurdeaufdieGesund:-
heit desKonigs und des Prisidenten derVereinigten
Staaten angestofien.

Am folgenden Tage fand eine weitere allgemeine
Sitzung statt, bei der das Prisidium in den Handen
des Lord Leverhulme lag, des auch in Deutsch:
land bekannten Begriinders und Leiters der Suns
light Seifenfabrik, einer Firma, deren Aufschwung
seit 50 Jahren hauptsichlich einer glinzenden und
vielseitigen Reklame zu verdanken ist.

Mr. Mooney, Vorsitzender der Allgemeinen
Motor-Ausfuhr-Gesellschaft der Ver, Staaten, be-
klagte sich iiber die schlechten Qualititen der
Fithrer vergangener Zeiten.

«Die Beseitigung der Kriegsschaden kann mit
den uns heute zur Verfligung stehenden Mitteln
viel schneller vorwirts gehen, als dies frither der
Fall war. Die Reklame kann eine grofie Rolle im
Wiederaufbau spielen, weil sie der Guiterverteilung

~hilft. Die Welt von heute bedarf der Wiederbe:

lebung und Neuorganisation ihrer Warenver:
teilungssysteme, Die Giiterzeugung der Welt hat
das verlorene Terrain bereits wieder eingeholt.

Gl

Fs bleibt nur noch iibrig, den Warenaustausch in
neue Wege zu leiten und neue Markte zu schatfen.
Die Reklame kann das Anwachsen der grofien
nationalen und internationalen Verteilungssysteme
aullerordentlich fordern.

Sir Robert Horne, Finanzminister im letzten
englischen Kabinett, mit beiden Handen an den
Rockaufschligen — der gewohnten Stellung des
englischen Redners — duflerte sich iiber das Zue
sammenarbeiten zwischen Presse und Reklame. —
»Die Zeitungen wollen ihr Geld,« sagte er, sich
an die anwesenden Geschaftsleute wendend, »Sie
aber wollen das Unsere. Wir haben mit Schmerzen
die Zeit erwartet, zu der Amerika zu unserer Hilfe
eilen wiirde, und ich bin erfreut, da} man fiir die
Wahlen einen Vizeprisidenten aufgestellt hat,
dessen Namen stets verbunden sein wird mit einem
Schriftstiick, das, wie wir hoffen, Europa vom Ab:-
grund erretten wird «

Mr, O.C. Harn, Reklameleiter der Nationalen
Bleigesellschaft in New-York, meinte, daf} Reklame
hauptsichlich darauf ausgehen sollte, den mensch-
lichen Geist zu beeinflussen. Sie mul} eine Nach-
frage nach den Giutern schaffen und den Leser
interessieren. »Die Presse ist notwendig fiir dens
jenigen, der Annoncen aufgeben will, und dieser
wiederum ist notwendig fiir die Presse, nicht nur
weil er ihr die Mittel zum Leben verschafft, die sie
befihigt, thre anderen Nachrichten zu einem
niedrigen Preise der Welt weiterzugeben, sondern
weil die Reklame selbst einen notwendigen Lebens:
stoff unseres Daseins darstellt: namlich die Lektiire
des Kaufmanns.«

Sir Philip Lloyd Greame begriifite es, dal} die
Konvention in der Ausstellung stattfande, der Aus-
stellung, deren einziges Ziel es ist, der Welt zu
zeigen, wie weit die Mittel des britischen Verbandes
reichen.

Bei einem Frithstiick, das nach Beendigung
dieser Sitzung fiir die Filmtachleute unter den De-
legierten veranstaltet wurde, duflerte sich Mr.
Maurice J. Caplan iiber die Moglichkeiten des Films
als Werbemittel, Moglichkeiten, die erst wahrend
des Krieges zum ersten Male voll gewiirdigt worden
wiren. Die Filmreklame der Vereinigten Staaten
hatte auf der Leinwand Botschaften tbermittelt,
die dem Volke ans Herz griffen.

Der Nachmittag, wie auch der Mittwoch, war
den Sitzungendereinzelnen Abteilungen gewidmet,
der Abteilungen fiir die Reklame:Agenten, fur Ge-
schiftsforschung, Kirchenreklame, Reklame von
Stadtbehtrden, Zirkular:Reklame, Export:Re:
klame,Industries und technischeReklame,Zeitungs:
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PlakatsStrabBe auf der Wemblevs A usstellung

Reklame, Plakat:Reklame, Wohlfahrts=Reklame,
Detail:-Handel :Reklame, VerkaufsleiterReklame,
Versicherungs:Reklame, Kunst-Reklame u. a.

Befassen wir uns nur kurz mit den wichtigsten
dort gehaltenen Ansprachen.

Herr Durstine gab Beispiele an fiir die richtige
Arbeitsweise einer ReklamesAgentur, Eines Tages
hatte der Hauptchemiker einer bestimmten Fabrik
einenneuen Firnisentdecktund hierfurindrei Boot:
Fachzeitschriften Reklame gemacht. Die Agentur
stellte fest, dal? die Reklame vollkommen unwirk-
sam sein miisse, da sie sich an das unrichtige Pu-
blikum wende. Man miisse sich an die Hausfrauen
wenden. Das Resultat dieser Beratung war er:
staunlich.,

Geschiftsforschung.

»Die Idee des Studiums der Mirkte durch die
Reklame  Agenturen hat sich in den Vereinigten
Staaten sehr schnell eingebiirgert,« bemerkte Paul
T. Cherington, Leiter der Studienabteilung bei der
]. Walter Thompson Co., New York.

Jeder Fortschritt in der wissenschaftlichen For:
schung mufl von einem intensiven Studium der
Geschiftswelt-dariiber begleitet sein, wie die Er-
gebnisse der Forschung am nutzbringendsten Fiir
die Allgemeinheit verwandt werden kénnen. Die
Mirkte miissen studiert werden, indem man an
sie herankommt. Vor einiger Zeit machte eine
Reklameagentur eine Analyse iiber die Leserschaft

von 44 Zeitschriften in einer Stadt im Westen der
Vereinigten Staaten. Die Leser wurden nach Ein-
kommen und Beruf klassifiziert. Nachdem dies
geschehen war, wufite man, in welchem der Organe
die Reklame am wirksamsten sein wirde.

Finen der interessantesten Vortrige der Kons-
vention hielt Charles Tennyson, stellvertretender
Direktor des Verbandes der Britischen Industrie.

»Es ist bekannt,« erklirte er,»daf} unsere tagliche
Umgebung weniger schon ist als zu irgend einer
Zeit in der Geschichte. Dies ist ein Ungluck aller-
grofiter Art. Was ich mit »Schonheit« meine,
ist die hochste Form von Sauberkeit. Unsere
Haushaltsgegenstinde sind hifilich deshalb, weil
sie nicht den Zwecken angepaldt sind, denen sie
dienen. DerVerbraucher mufd den Wunsch haben,
schone Sachen zu besitzen; der Fabrikant muf im-
stande sein sie zu schaffen und der Mittelmann
mufd befihigt sein, dem Verbraucher mit schonen
Sachen aufzuwarten.

Dies ist nicht so leicht, wie es auf den ersten
Blick erscheint. Man ist vielfach der Ansicht, daf}
solange der Verbraucher verlangt was haBllich ist,
der Fabrikant diesem Wunsche Rechnung tragen
muf3.

Der Fehler der grofien Masse ist jedoch Uns
wissenheit, nicht Hang zum Unschonen. Hier hat
die Titigkeit des Verkiufers einzusetzen. Sein
EinfluB muB sich erstrecken in gleicher Weise auf

6l
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Finer der Prisidenten der Konvention 1925 in HoustoneTexas

den Verbraucher wie auf den Erzeuger von Waren.
Fr mulld imstande sein, zwischen Gutem und
Schlechtem zu unterscheiden, und um dies zu tun,
muf erdierichtige Erziehung durchgemacht haben.
Es wiirde sich daher fiir alle Firmen lohnen, thren
jiingeren Angestellten den Besuch von Kursen fiir
die Entfaltung kunstlerischen Sinnes zu gestatten.
Derartige Klassen sind in England weitgehendst
eingerichtet worden. Der Kursus erstreckt sich
tiber zwei Jahre, und die Zentralschule fiir Kunst
und Gewerbe in London arbeitet nach folgendem
Plan:
1. Jahr — Elementarkursus.

Abschnitt I — Material und Herstellung

—

. Teil — Die Entwicklung der Textilerzeugung
in alten Zeiten.

. Teil = Der Charakter und die Eigentiimlich-
keiten verschiedener Materialien, die zum
Weben verwandt werden und welche
die Brauchbarkeit, das kiinstlerische Aus:
sehen und die Dauerhaftigkeit fertiger
(yewebe beriithren.

3. Teil — DieEntwicklung der Textilherstellung

in unserer Zeit.

Abschnitt Il — Verkaufslehre

1. Teil — Die Entwicklung des Handels, seine
Geschichte und Geographie.

2. Teil — Arbeitgeber und Arbeitnehmer. Biir-
gersinn.

3, Teil — Zeichnen, Auszeichnen, Museums:
besuche.

2. Jahr — Fortgeschrittener Kursus.

a
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Abschnitt I — Materialien und Herstellung

l. Teil = Die Unterscheidungsmerkmale ver:
schiedener Materialien und Gewebe,
sowie die richtige Einschatzung der
Qualitat.

. Teil — Die Wirkung moderner, kunstleri-
scher Entwicklung und Erfindungen der
Wissenschaft auf die Textilerzeugung.

. Teil — Musterzeichnungen bei1 Textilwaren.

Abschnitt 11 — Verkaufslehre

. Teil — Moderne Handelsbedingungen, Ver-
haltnis des Mittelmannes zu Hersteller
und Verbraucher, Blirgersinn.

. Teil — Handelund Lagerhaltung, Ladenarchi-
tektonik, Schaufensterdekoration, Res
klame und Propaganda.

3. Teil — Kleidungsstil und Mode, Gewerbe-
skizzen, Museumsbesuche.

Im Jahre 1923 hat der Verband der Detailwaren:
verteilungsgesellschaft eine Fortbildungsschule in
London errichtet, die gleichen Zwecken dient, in
ithrem Arbeitsplan aber noch weiter geht und sich
auf eine groflere Anzahl von Waren erstreckt.

Fin weiterer Fortschritt wurde gekennzeichnet
durch das Ersuchen der Londoner Universitat an
das Britische Institut fiir Industriekunst um Be:
ratung tiber die Ausgestaltung eines Kursus uber
Kunst in ithrem Verhiltnis zum Handel, der er-
richtet werden sollte in Verbindung mit der beab-
sichtigten Verleihung von Handelstiteln durch
die Universititen. Das Institut schlug vor, dald
der Kursus sich iiber zwei Jahre erstrecken kénne.

-t
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To meet
Representatives of the
International Advertising

Congress,

The First Commissioner of Works, on

behalf of His Majesty’s Government, requests the
honour of the company of

3 H':- .';. 4 | =
i {//I A ;'Ei'ﬁir'lrl L 4 .r‘lr.' »
Fa

at Luncheon at the House of Commons

(Room D), on Friday, 18th July, 1924,

at 1.0 for 1.15 p.m. Mr. William Lunn, M.P,,
will preside.

Wl SLUB
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Mr. Luna will meei the guests in
tha Lobbny.

Tha favour of an early enmwee Lo reguasted

1o The Secretary, Crowvermimend Hmpill!il::-'.

King Charles Strent, Whitehall, 5.W.1.
Telephone: Yictoria 7210,

Finladung zu einem Friihstick im englischen Unterhaus

Der Arbeitsplan solle im ersten Jahre Vortrige
iiber die Grundsitze und die Entwicklung der
gewerblichen Kunst, Vortrige iiber Kunstge:
schichte, Besuche von Museen unter geeigneter
Leitung, technischen Schulen, Fabriken etc., Uns
terricht im Zeichnen und Entwerfen von Mustern
in einer Kunstschule umfassen. Wihrend die
Priifung bei Beendigung dieses Schulabschnittes
sichauf die Grundsitze der Kunst im Verhiltnis zur
Industrie und der Elementargeschichte der euro-
paischen Kunst im Verhiltnis zur Industrie er-
strecken und praktische Versuche im Anfertigen
von Skizzen, in Farbenzusammenstellung, Re:
zension von Arbeiten einschlieBen soll. — Der
zweite Jahrgang dieses Studiums gestattet grofiere
Spezialisierung.Zu diesem Zwecke sind die Haupt:
zweige der Industriekunst iiber fiinf Facher verteilt
worden: 1. Textilien und Kleidung, 2. Keramik,
3. Druckgewerbe und dhnliche Industrien, 4. Me-
tallindustrie, 5. Holzverarbeitung. Die Universis
tit ist bereits seit lingerer Zeit an die Durchs-
fithrung dieser Plane herangegangen und betrachtet
sie als einen wichtigen Teil ihres Programms.
Neben diesen Kenntnissen, welche durch die
Schulen vermittelt werden konnen, mufd der Ver:
kaufer natiirlich die Kunst der [Tberredung er-
werben, nicht, um schlechte Ware besser er:
scheinen zu lassen, sondern um den Kunden zu
iiberzeugen, dall das Beste tatsichlich das Beste

ist. Er muf} sich zu diesem Zwecke mit der Psy-
chologie des Geschmackes befassen. Um die
Grundlage fiir dieses Studium zu schaffen, muf}
man in Betracht ziehen, dafl der gewohnliche
Kaufer entweder konservativ ist oder am Alten
hingt. Dem konservativen Element fehlt es an
Einbildungskraft. Der Hang zum Altertum er-
zeugt Tutankhamen:Jumpers. Dies ist alles als
Urstinde abzutun, wie auch der Hang zum Billigen
in diese Kategorie gehort. Man muf} das Publi-
kum erst zum Geschmack an dem Schénen der
modernen Zeit erziechen. Wenn diese Versamms
lung eine Bewegung in Fluld bringen konnte,
deren Bestrebung auf die Erreichung dieses
Zieles gerichtet ist, wirde das Ergebnis nicht un-
wiirdig der groffen Ausstellung sein, die uns
als Vorbild dafir dienen kann."

Reklame der Gemeindebehorden.
Mit diesem Thema befafite sich John Hatton, der
Propagandaleiter des Kurbezirks Bath., »Es gibt
nur einen erfolgreichenWeg«, sagte er, »um Kur:
orten zum Aufschwung zu verhelfen, und der ist,
die Wahrheit zu sagen. Jeder Kurort hat seine
Eigentumlichkeiten, sozusagen seinen Charakter,
der entwickelt werden muf3.

Die Kurorte im britischen Kurortverbande
haben Propaganda in einer Rethe von Vortragen
tiber Kurbehandlung durch medizinische Fachleute
an verschiedenen britischen Universititen unters

63
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DALLY SBKETCH.

“NO MORE WAR” : ohtXR¥iHoy |

Auvgschnitt
aus dem "DAILY SKETCH"

Herr F. RAMNSOHOFF

unterzeichnet die Friedensresolution

At last night's farewell session of the Advertising Convention
at Wembley the chairman of each delegation signed a peace

resolution.

In this picture Herr Ransohofl, & German delegate.

is seen signing.—(Daily Sketelu)

nommen. Diese Vortrige werben natirlich nicht
fur irgendeinen bestimmten Kurort, verbreiten jes
doch den Wert der Kurbehandlung unter den
Medizinern.

Was die Resultate der verschiedenen Arten
von Propaganda angeht, so nimmt die Zeitungs-
reklame unzweifelhaft die erste Stelle ein, sowohl
was die Aufrechterhaltung des Interesses alter Be-
sucher, als auch die Werbung neuer angeht. Dabei
werden Berichte tiber sensationelle Funde und hu-
moristische Tierreklamen immer grofferen Erfolg
erzielen, als Berichte uiber den Fortschritt in der
Behandlung irgendeiner langweiligen Krankheit.

Zirkularreklame. Bei dem Thema »Zir-
kularreklame und der Druckere beschwerte sich
George F. Storey, Leads, dariiber, da} der Drucker
die Herstellung von Zirkularen als Nebensache
betrachte und sich ungern damit abgebe. Gerade
diese Art der Reklame bedarf aber der sorgfil-
tigsten Behandlung. Herr Storey verlangte dann
weiter die Herausgabe eines AdreBbuches der
Adrefibicher, aus dem man die Quellen aus-
suchen kann, an die man sich am besten zwecks
Zirkularisierung bestimmter Kundengruppen wens
den kann.

Der Verbraucher zahlt nicht die
Kosten der Reklame. Unter diesem Titel
behauptete Miss EllaF. Thompson, Reklame:
beraterin, London, daf} das Publikum wie auch
der Geschaftsmann sich dartiber klar seien, dafd

64

durch die Reklame die Waren verkauft werden,
doch konnen sie nicht verstehen, woher das Geld
fur die Reklame kommt, wenn die Unkosten da-
fiir nicht den Warenpreisen hinzugefiigt wiirden.
Welche Erfolge durch die Reklame erzielt werden,
mogen einige Beispiele illustrieren: Mit wirks
samer Reklame wurden Maobel 18 mal so wviel,
Leinwand 25 mal so viel, Damenhiite 19 mal so
viel, Regenmantel 23 mal so viel und Porzellan
17 mal so viel verkauft wie ohne diese. Es ist
selbstverstandlich, daf} durch diese Mehrverkaufe
die Preise gedriickt werden, so dal} die Reklames-
unkosten hochst produktiver Art sind.

Plakatreklame. Herr W. E. D. Allen,
Direktor der David Allen & Sons Ltd., der David
Allen & Son Billposting Ltd. und der David Allen
& Son Theaters Co. hat trotz seiner erst 23 Jahre
schon Hervorragendes auf dem Gebiete der Re-
klame geleistet. In seinem Vortrag uber Plakat:
reklame stellt er die Behauptung auf, dal} die Er:
ziehung der groflen Masse heute grofitenteils
durch die Presse, das Lichtspieltheater und die
Plakate geschieht, welche ihre allgemeine Kennt-
nis erweitern und ithrer angeborenen Liebe fur die
Kunst Geniige tun. Man hat in den vergangenen
Jahren genug uber die Ubel der Plakate ge-
sprochen, aber die Umted Billposters Association
sind stindig bemiiht, die Plakate zu verbessern
und auf die Anbringungsart der Plakate erziehe:

:I"iHEl‘I =11 “'il'kfn. {Fortsetzung im nachsten Heft)
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PROFESSOERE MAX KORNER, N
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M PBUS: LEBEUCHENPACKLI NGEN

MAX KORNERS WERBEGRAPHIK

VON DR. HERMANN ERHARD:GMUND

EH ist oft bemerkt worden, dal} die kiinstlerische
Gestaltungskraft unserer Zeit sich am eigentum:
lichsten nicht in Werken der Malerei und Plastik,
sondern in technischen Schopfungen ausgewirkt
habe. Wihrend die Kunst unserer Tage aulerhalb
des Lebens stehe, von Wenigen fur Wenige kiinst:
lich gezuichtet werde und im Grunde von krampt:
haft hervorgesuchten Archaismen lebe, ser die
Schonheit eines Autos oder einer Schnellzugs-
maschine eine unbestreitbar neue, von keinem
Zweifler bekrittelte dsthetische Leistung, die von
allen gewiirdigt und verstanden werde. In diesen
technischen Schopfungen, nicht in Ausstellungen,
denen der Bildungsphilister hie und da zerstreut
eine Viertelstunde schenke, strome das lebendige
Blut der Zeit.

Von diesen Zusammenhingen fillt ein erkliren:
des Licht auf die erfreuliche Tatsache, daf} die
Werbegraphik in unseren Tagen eine frische Reg:
samkeit enfaltet. Als ein Gebiet bewulit kunst:
lerischen Schaffens, das dem Bereich dertechnischen
Schonheit unmittelbar benachbart ist, nimmt sie
die Willensimpulse des industriellen Zeitalters mn
sich auf. Siedarf es wagen keck und frei, kraftvoll
und eigenartig zu sein,ohne geschwicht zu werden.
Wie langsam entfaltet sich, mit ithr verglichen, etwa
das Kunstgewerbe, das in seinen besten Schopf-
ungen nur von einem kleinen Kreis gewtirdigt wird
und noch immer schwer unter einem Wust histos-
risierender Vorurteile zu leiden hat. Es ist durch-
aus typisch, daB} haufig derselbe Mann, der keinen
Funken Sinn fir moderne Malerer hat, als Unter:

(G35
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nehmer vom tberpersonlichen Geist seines Be-
triebes iiber sich selbst hinausgetragen wird und
mit durchaus zeitgemifien Mitteln fir seine in-
dustriellen Erzeugnisse wirbt. Der kiinstlerische
Kollektivgeist schafft sich Werkzeuge, die »nicht
wissen, was sie tun.x ‘Auch in der vielgerithmten
Vergangenheit war das wohl nicht anders; es wire
eine falsche Romantik, anzunehmen, der Durchs
schnitt der»gotischenx Menschen habe seine Dome
als »Kenner« bewundert.

Es gehért nun zu den Widerspriichen des kiinst-

FESTPLAEAT

lerischen Lebens, dafd ein entschieden ausgepragter
Kollektivgeist eigenwillige Individualitaten nicht
unmoglich macht, vielmehr tragt und zu Erfolgen
fithrt, Sonstwireesunverstindlich,daff eine biszum
Gewalttitigen urwiichsige Kiinstlerpersonlichkeit,
wie Professor Max Korner, der die moderne
Werbegraphik weithin beeinfluf’t,sich die Stellung
hiatte erkimpfen konnen, die dieser Lehrer der
Graphik an der Niirnberger Kunstgewerbeschule
heute unbestritten in Deutschland einnimmt. In
Korners Schaffen lebt viel von dem sachlichen,

(A%
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unerbittlichen, gestrafften Arbeitswillen der Gegen-
Ornamentiker

g t“"“"-:‘l.--q.q o —

wart. Keine andere Zeit hitte einen
hervorbringen konnen, der so wenig Hang zum
Gebliimten und Rankenden, der so viel zuchtvolle
Spannung, so viel gedringte Wucht in sich hat.
— Schon die Schrifttypen, die er entworfen hat,

. Preis beim Wetthewerb

DRUCKFARBEN

> : 1

U
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B,E

wirken wie lebende Wesen, in denen widerstrei:
tende Krifte sich ausgleichen. In der Antiqua, die
er breit und wuchtig hinmalt, lebt der tlotte Zug
des Pinsels; wenn sie in diinnem Liniencharakter
gehalten ist, vibriert sie gleichsam von dem Gleiten
eines Stifts, das an Gravierung gemahnt. In einem

Bolrs A «th, in Oldenburg
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PROF. EORENER » PARFUMPACKI NGCFN FO'R BEHRINGER 6 CO, NORNBERG 1921

andern Typus, den Korner liebt, kontrastiert ein
schwungvoll = aristokratisches Emporgerecktsein
der hohen mit einem linienartigen Zusammens
ducken 'der niederen Buchstaben. Kleine Striche
und Eckchen, die Korner gerne seinen Buchstaben
ansetzt, wirken nicht als Zutaten, sondern wie ein
zuckendes Hervorflackern des in der Schrift zu-
sammengedrangten Lebens.

An die eigentumliche Lebendigkeitder Maschine
erinnern die Notgeldscheine der Stadt Niirnberg;

jeder erscheint als ein phantastisch ineinanderge-
keiltes Kriftesvstem, das der stirksten Gesetz-
maBigkeit gehorcht. Damit sind die beiden ein-
ander entgegengesetzten Fihigkeiten genannt, die
K&rner, man kann wohl sagen, als klassischen Res-
prasentant der Werbegraphik in sich verbindet;
die schmiegsame Nachgiebigkeit der Phantasie,
die den Finzelfall erfithlt, und die Gabe dullerster
Vereinfachung, die eine einprigsame Formelhaftig-
keit schlagend erzielt. Welche Gegensatze miissen

¢t M A MN, HEILSBERONHNM
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da auf thr Leitmotiv gebracht werden: das harm:
lose Durcheinander von Spielsachen und der
stechende Glanz, den ein Putzmittel gibt, die
schlichte Wiirde eines protestantischen Prilaten
und die adufferlich Hirrende Pracht einer aufge-
strichenen Vergoldung, der stechend unwirkliche
Reiz eines Parfums und der mysteriose Taumel
eines Kunstlerfestes. Man nehme sich die Miihe

H®

L CE 1 L

HEISSINGER, Nirnberg HAUSSEE.,

78

und sehe zu, wie Korner bei seinen Parfiimpak-
kungendas Wesen und den Geist einzelner Blumen
mit unnaturalistischen Mitteln ausdrickt: das
welche Wogen des Flieders, das klare Aufgereiht:
sein des Maiglockchens, die biirgerliche Herz-
lichkeit der Nelke, das Bertickende der tropischen
Bliiten. — Es istbekannt, dald das offizielle wiirttems
bergische Wappen, das von Kérner herriihrt, das

HE

Hacknampg BERAND, Hamburg
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Ergebnis eines Kompromisses ist, das von den
Anspriichen gelehrter Heraldiker stark beeinfluf3t

wurde. Um so grofiere Beachtung verdient eine
Fassung, die Korner selbst befriedigen wiirde.

[hre formale Logik wirkt iiberzeugend. Es fragt
sich nur, ob zwischen der iiberlebten Aufgabe und
der ehrlich modernen Losung nicht ein Wider:

spruch besteht; man hat die Emphndung wie
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wenn beil der Friedrich Krupp A.:G., eine Bes-
stellung von Ritterriistungen einliefe.

In den figiirlichen Arbeiten Korners zeigt sich
dieselbe Eindringlichkeit, die seine Ornamentik
auszeichnet. Man kann sich nichts Unsentimen:
taleres, zugleich aber nichts Beredteres vorstellen,
als die schlichten Plakate, die Korner fur die

Niirnberger Nothilfe geschaffen hat.
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Leider fehlt diese Seite in unserem Exemplar.

Wir bemuhen uns um Ergénzung.
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Leider fehlt in diesem Heft der Umschlag.

Wir bemihen uns, diesen zu erganzen.
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