Das schonste Weihnachtsgeschenk ist
das Grammophon. Das vollkommenste
Musikinstrument des Jahrhunderts.

Ich kann mir einen viel originelleren Text denken,
Ja, ich kann mir vorstellen, dafl, wenn solche Res
klametexte mit Geist und Geschmack abgefalit —
und selbstverstindlich — auch so gesetzt wiiren,
es ein Vergniigen sein konnte, die Anzeigenseiten
der Zeitungen durchzulesen. (Um nicht mifiver
standen zu werden, sei schon hier gesagt, daf8 nun
durchaus nicht von jedem Reklametext eine Fiille
von Witz und Geist verlangt wird.)

Das Groteske an der Sache ist, daB die lautesten
Schreier nach Originalitit das urwiichsig Originale
gar nicht haben wollen. Es kommt oft vor, daB}
ein Auftraggeber etwas Originelles, noch nie Das
gewesenes wiinscht und, wenn es ihm geboten
wird, es ablehnt, weil er nicht den Mut hat, damit
hervorzutreten, oder weil ihm das Verstindnis fiir
das wirklich Originelle fehlt. Denn das Originelle
ist weder seicht noch alltiglich, und schmeichelt
sich nicht ein wie eine Operettenmelodie. Diese
sind bekanntlich meistens gar nicht originell.
Feigheit und Dummheit sind die groBten
Feinde des Fortschritts. So kommt es, daB} die
Reklamefachleute immer wieder ihre abgestande-
nen Klischeeworte anwenden miissen. Es erfordert
von beiden Seiten Mut (vom Kunden und dem
Reklamefachmann, bezw. Reklamefachmann und
Maler) ja, es erfordert Mut, erfordert Gedanken
und eine gewisse personliche Kultur,um einewirks
same und eigenartige Reklamezustande zu bringen.
Die Reklame ist ein Emporkémmling und wie die
Emporkémmlinge ist sie plump, roh und gewalts
sam. In der bestindigen Furcht, den Boden unter
den Fiiflen zu verlieren, schlagt sie mit Superlatis
ven um sich, berauscht sich an ihnen, berauscht
aber auch die Umwelt damit. So ist Berlin (in
andern Stidten wird's wohl nicht viel besser sein)
die Stadt der groflen Kiinstlerkonzerte geworden.
An jeder Droschkenkutscherkneipe hingt ein
Plakat mit den Worten »Jeden Abend grofies
Kiinstlerkonzert. Liflt man sich durch das Ver-
sprechen verleiten, dem Lokal einen Besuch abzus
statten, so sitzt in einem Winkel vor dem Klavier
irgendein Kerl, der aber »Herr Kapellmeister«
genannt wird und himmert automatisch die
neuesten Schlager herunter. Da und dort hat man
auch das Gliick, zwei oder drei solche »Kiinstler«
lirmen zu héren. Es geniigt aber dem Wirt nicht,
anzuschreiben, »Jeden Abend Lirme (in Berlin
ist das Wort »Klamaucke iiblich, es besagt unges

fihr dasselbe). Es konnte also heiflen, »Jeden
Abend Klamaucke oder meinetwegen »grofler
Klamaucks. Aber nein. »Grofles Konzert« geniigt
nicht einmal. Es mufl heiflen »Grofes Kiinsts
lerkonzert«, Diese »Groflen« Kiinstlerkonzerte
sind dem Berliner so eingepaukt worden, daf} er
sich des Betruges gar nicht mehr bewuf3t wird.
Langsam aber stetig sickert diese iible Gewohns
heit der »grofien Wortex von den Gepflogenheiten
der Reklame in den Wortschatz des Volkes tiber
und richtet dort Unheil an: die verstindige Auss
drucksweise wird zerstért und an ihre Stelle tritt
allerler Unsinn, den ein des natiirlichen Sprach.

gebrauchs Gewohnter ohne Kommentar nicht mehr
versteht.

Man kann die verhingnisvolle Wirkung der
Superlativreklame stiindlich im Volke wahrs
nehmen. Ganz abgesehen von seinen schriftlichen
AuBlerungen. Ich will hier einige Beispiele hers
setzen, von denen wohl niemand wird behaupten
konnen, da} sie »an den Haaren herbeigezogen«
seien, oder daf sie sich nicht tiglich so oder dhn-
lich wiederholten.

»Was sagen sie zu diesem Manschettens
knopf? Den habe ich gestern bei X.Y.Z.
gekauft.« »Ach nein! Wunderbarl«

»Wunderbare ist eins der abgegriffensten Schlag-
worte. Es bedeutet doch wohl, daff irgendeine
Sache oder ein Vorkommnis unméglich erscheint,
uns in ein maflloses Staunen versetzt, daher ans
Wunderbare grenzt. Ich habe keineswegs die Abs
sicht, die Manschettenknipfe herabzusetzen, sie
mogen praktisch, billig, nett, hitbsch oder sehr
niedlich sein, aber wunderbar?

»Ich glaube sie sind auch etwas nervés,
Fraulein Schulze 7«

»Ja, furchtbarl«

Wenn die Nervositit furchtbar wird, was ist sie
dann? Wahnsinn., Tatsichlich fingt das Wort
»wahnsinnigxan, Carriere zu machen. Es ist gegens
wirtig im Begriff, die bisherigen Favoritinnen der
Gesellschaft zu schlagen. Die Beispiele wie die
folgenden, mehren sich.

»Wie wars denn gestern?s
»Wahnsinnig gemiitlich.«

Eine Berlinerin fragte einen Fremden, wie ihm
Berlin gefalle. Er antwortete: »Gut.« Sie war ents
rustet tiber diese unverschimte Herabsetzung. Sie
hatte von dem Armsten erwartet, dal} er sage:
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