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Wir flhren Wissen,

DER WERT DES HUMORS IN DER REKLAME

VON PAUL WALLFISCH-ROULIN, BERLIN

Humor in Wort und Bild, in Reklame und Sprachunterricht » Wortspiele als Reklamemittel
Humor als belebender Faktor zur Erhohung der Aufnahmefihigkeit + Der humoristische
Reisende » Humor in Film: und RadiosReklame, sowie im Stralfenhandel - Die hohe
Leistungsfihigkeit der deutschen graphischen Kiinstler und lithographischen Anstalten

E[N Lebenskinstler behauptete, man konne
alles sagen, es komme nur darauf an, wie man es
sagt. Das trifft gewifs auch auf die Reklame zu, die
im Wirtschaftsleben ein so bedeutender Faktor ge:
worden ist. Das »Wie« in der Reklame ist in der
Tat aullerst wichtig, denn es gilt einerseits die Auf-
merksamkeit der Leser zu erregen, sie aber auch
zum Lesen der Anpreisungen zu veranlassen, aber
so, dafl derInhalt sienichtnurnichtabstofit, sondern
unterhilt und das wird am besten durch den in
Wort und Bild sorgfiltig »abgetontene Humor er-
reicht. Trockene, allzu sachliche oder gar technische
und wissenschaftliche Anpreisungen wirken dhn-
lich langweilig wie im Sprachunterricht die Gram-
matik. Auch auf diesem Gebiet hat man langst den
Wert des Humors erkannt und nicht nur humo-
ristische Zeitschriften fiir Fortgeschrittene, sondern
auch ganze Lehrmethoden, in welchem dem Humor
ein breiter Raum gewahrt wird, fiir Anfinger ge-
schaffen. Zwischen Sprachunterricht und Reklame,
die ja beide mit dem gesprochenen und geschrie-
benen Wort zu tun haben, lassen sich tibrigens
verschiedene Parallelen ziehen. Sogardas Bild spielt
wie in der Reklame so auch im Sprachunterricht
eine grofle Rolle. Das ist auch sehr verstindlich,
denn Bild und Humor eignen sich auf beiden Ges:
bieten — Reklame und Sprachunterricht —, um
Worte, Ideen und Gedanken nahe zu bringen, ein-
zuprigen, »einzuhimmern« (»to knock into the
head« oder »to bring home«, wie manim Englischen
sagt). Bild und Humor éffnen sozusagen den Geist,
die »geistigen Poreng, ja sogar Gemiit und Seele,
machen aufnahmefihig und -bereit, verhindern Er-
miidung oder vertreiben sie, falls sie schon ein-
getreten ist. Ja, wir gebrauchen Humor tiberall im
Leben, ohne ihn wire das Leben unertraglich und
langweilig und es ist gut, dafd die Natur wenigstens
einige Zeitgenossen mit einer besonderen Gabe in
dieser Beziehung ausgestattet hat, um ihre Mits
menschen von der Bithne aus oder in der Literatur
aufzuheitern und zu erfreuen. Es soll allerdings
auch Humoristen geben, die sehr ernst, ja sogar
melancholisch veranlagt sind. So wird erzahlt, dal3
einer von jenen Arzten, die den Humor sogar als
Heilfaktor erkannt haben, einem schwermtitigen
Patienten, der sich als »eingebildeter Kranker« er-

wies, empfahl, sich doch einmal den beruhmten
Humoristen X, der gerade in der Stadt gastiere,
anzuhoren. Kopfschiittelnd meinte der Patient, das
konne ithm ja auch nicht helfen, denn der Humonst
X sel er ja selbst!

Im Wirtschaftsleben spielt der Humor eine ganz
besondere Rolle. Man stelle sich einmal einen Rei-
senden vor, welcher jahraus, jahrein meistens dies
selben Kunden besucht, der stets nur rein geschift-
lich von seinen'Waren und Preisen, im tibrigen aber
etwa noch von Politik und Philosophie sprache,
er wirde sich unmoglich machen. Im Verkehr mit
manchen Kunden spielt die Erzihlung des »neus
esten Witzes«, iberhaupt von Witzen eine grofe
Rolle. DerVerfasserkennteinenerfolgreichen Kauf-
mann in der Schweiz, der auf seinen Touren sogar
noch abénds mehrere seiner Kunden in einem Re:-
staurant oder Café um sich versammelte und dann
u. a., auf einem Tisch stehend, etwa eine Stunde
lang Witze und ulkige Geschichten erzahlte. Im
Geschiftsleben kommt es sogar vor, dafl man sich
durch Humor bei einem neuen Kunden einfihrt.
Ein dem Verfasser bekannter Reisender gebraucht
z. B. manchmal folgendes Mittel, das allerdings
Humor und Trick zugleich ist: Er gibt eine Visitens
karte ab, die rechts oben mit einem kleinen runden
Loch versehen ist. In einem Falle wirkte dies beis
spielsweise so, dafl ein Bankdirektor in Ziirich, der
sonst schwer zu sprechen ist, daraufhin heraus kam
und sagte: slch habe leider keine Zeit, aber sagen
Sie, was bedeutet das Loch?« DerReisende: »Eben
um JThr Interesse zu wecken, damit Sie fragen, und
nun Sie einmal die Gute hatten, sich selbst heraus
zu bemtihen, schenken Sie mir zehn Minuten Ges
hor.« Er lichelte und blieb!

Unter dem Titel »Die kluge Spinnex kursiert
jetzt in der Presse folgendes amusantes Geschicht:
chen: Eines Tages schrieb ein abergliubischer
Abonnent,der in seinem Blatt eine Spinne gefunden
hatte, ob dies Glick oder Ungliick bedeute. Die
Redaktion gabim Briefkasten dernachsten Nummer
folgende Antwort: »Alter Abonnent! Das Finden
einerSpinne in einer Zeitung bedeutet weder Gliick
noch Ungliick. Die Spinne las lediglich das Blatt,
um zu erkennen, welcher Geschiaftsmann nicht in=
seriert, um dann zu dessen Laden zu gehen, ihr
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