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Wir flhren Wissen,

Netz tiber die Tir zu weben, und fortan ein uns
gestortes Leben zu verbringen.x Betreffs der jetzt
im In: und Ausland heils umstrittenen Radio-Re-
klame, das heifdt Reklame durch Radio, zeigt es sich
auch, dafd der Humor sozusagen der einzige Auss:
weg ist, um iiberhaupt einige Aussicht auf eine ge-
duldig zuhorende Gemeinde zu haben. Die hu-
moristische Filmreklame ist bei uns schon langst
bekannt. Wenn z. B. eine »Feuersozietat« im Film
eigenartige Diebesgestalten die Mobel, Wische,
Biicher und Juwelen in einem Landhaus stehlen
und dieses anziinden lit, um dann wie aus dem
Erdboden gestampft ein neues Haus erstehen zu
lassen, in das durch Tur und Fenster neue Mobel,
Wische usw. shineinlaufen und -fliegen«, so hat
die Gesellschaft thren Zweck gewil} erreicht: aut
lustige Art und Weise ist den Zuschauern der
Wert einer Versicherung buchstiblich vor Augen
gefithrt und threm Geist der Gedanke eingepragt
worden: »Versichere dich, es konnte dir ebenfalls
einmal so gehenl«

Den Wert des Humors in der Reklame haben
auch viele Strallenhandler erkannt. Was sie ihren
aufmerksamen und belustigten Zuhorern, die sich
tibrigens aus allen Gesellschaftskreisen zusammens
setzen, erzihlen, hat oft gar nichts mit den ange-
priesenen Waren zu tun, sondern verfolgt zunachst
den Zweck, die »zuhorende Gemeindex erst eins
mal um sich zu versammeln, aber selbst dann, wenn
sie zum eigentlichen Geschift {ibergehen, verlafit
sie der Humor nicht, denn esgilt, die Horerdauernd
zu fesseln, sie in guter Sttmmung zu halten, den
Kaufwunsch in ithnen nach vorheriger »Uberzeus
gung« auszuldsen — und sie schliefflich als Mittel
zum Heranziehen neuer Zuhorerauszunutzen,denn
»wa was los ist, bleibt besonders der Grofistadter
gerne stehen, gafft und hort zu und kauft auch oft.

In der Plakat: und Inseratenreklame verdrangt
Humor in Wort und Bild immer mehr jene Art
des »Marktschreies«, den man mit bombastischer
[Tbertreibung bezeichnen kann, denn das Bestreben
nach »truth in advertisements wie es der Ameris
kaner nennt (Wahrheit in der Reklame), breitet
sich immer mehr aus. Die Aufmerksamkeit wird
eben immer weniger durch ungewohnliche, uners
hiorte Behauptungen, sondern durch Humor in
Wort und Bild gefesselt, wobei beide oft mit dem
angepriesenen Gegenstand nichts zu tun habenund
wobel ferner *Humor« oft auch in einem weiteren
Sinne zu verstehen ist, z. B. des Originellen, Dras
stischen, Grotesken, Eigenartigen. Es kann bei-
spielsweise ein interessantes Wortspiel sein: am
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kann man folgenden Satz lesen : »We dye in order

to livele (Wir fairben um zu leben!) To dye heil3t

farben und to die heil3t sterben, beides wird »dei«
ausgesprochen, wenn man den Satz also nicht liest,
sondern nur hort, glaubt man zu vernehmen :

»Wir sterben um zu lebens.

Eine gewisse [Tbertreibung ist allerdings auch
in diesen humoristischen Reklamen wvorhanden,
aber es sind nicht Ubertreibungen, die ernst ge:
nommen werden wollen, sondern gerade als Merk-
mal des Humors gelten sollen. So hat z. B. ein
englischer Reklamechef seine Reklameschlagworte
wiefolgtder Mythologie und Literaturentnommen:
»Auch Macbeth wirde in diesen Nachthemden

Schlaf finden«

»Wir konnten selbst Salom o in all seiner Pracht
ubertreffen«

»Ehe Niobe anfing zu weinen, bestellte sie sechs
Dutzend dieser Taschentiicher«

sHaitte Lots Weib diese Waren gesehen, wiirde
sie auch stehen geblieben sein, ohne Riicksicht
auf die Folgen«

» Desdemona wiirde nicht sorglos mit threm
Taschentuch umgegangen sein, wenn es eines
von diesen handgestickten gewesen ware«

»Wenn wir ein Geschatt auf dem O 1y m p hitten,
wirden die Gotter auch die Mode 1hrer Garde-
robe indern«

»Unsere Parfume sind dieselben, welche Venus
so verfuhrerisch gemacht haben«

» A pollo wiirde seine Hemden be1 uns bestellen,
wenn er solche triige«

»[Die Zauberkraft der Medea wurde verzehn:
facht worden sein, wenn sie solche seidenen
Strilmpfe getragen hittes

»J udith trug sicher eines von diesen Korsetts, als
sie sich aufmachte, um den Holofernes zu toten«

»Die Fesseln des Herk ules wiirden unzerreifd-
bar sein, wenn sie so gefesselt hitten, wie unser
neuer Damenmantel Tango«

»Richard der Dritte hitte
brauchen: »Ein Pferd, ein Pferd, ein Konigreich
fiir ein Pferd«, wenn thm ein solches Fahrrad zur
Verfiigung gestanden hatte«

sDie Irrfahrten des Odysseus wiirden nie zur
Weltgeschichte geworden sein, wenn er unsern
Weltfiithrer gehabt hatte«

Uberhaupt scheint die Bibel, die Mythologie,
das klassische Drama und die Geschichte wie ge-
schaften, Stoff zu Reklame:Aphorismen zu geben.
Das beweisen auch die nachstehenden Sentenzen:
»Unsere Druckknopfe iiberdavern Pyramiden«
» Ewigl— wieunzulinglich wird das Wort, wenn

nicht rufen
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