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Wir flhren Wissen,

Kunstgelehrter hat je erkliren konnen, warum ge-
rade das Zwiebelmuster die Welt auf Vorder: und
Hintertreppe erobert hat, — der Doktor Hoffmann
aus Frankfurt ahnte nichts davon, welch gefeierter
Sprofiling sein »Struwelpeter« einst werden wiirde
— —, wirallesagen: »lgnoramus, wirwissensnicht!«

Auchichkannkein Rezept geben. Wozu ich noch
weiter schreibe? Nun, aus dem gleichen Grunde,
ausdem die Naturwissenschaftler noch heute weiter
forschen,obwohl ihnensogar einnoch gewaltigeres
Wortentgegen drohnt: slgnorabimus, wir werdens
nie wissen !x Sie beobachten weiter, tragen die Bau-

steine des Wissens zusammen, denn sie hoffen, daf3
doch einmal einerdie Gesetze entdecken wird, nach

denen diese Steine zusammenzufiigen sind. —
Die zielbewulite Arbeit auf die Volkstumlich:
keit setzt besonders gern bei der Schaffung von
witzigen, bezeichnenden Gestalten an. Nachdem
»Muller und Schulzes aus dem Kladderadatsch
zum unveriuflerlichen Eigentum des deutschen
Volkes geworden waren, haben sich besonders
Zeitschriften in dieser Richtung hauhg betatigt
— nur selten mit vollem Erfolg. Zwar sagt man
wohl im Volke: »Der sieht aus wie Doktor Ulke
oder »wie der Kladderadatsch«, aber die meisten
anderen Gestalten, so bekannt sie geworden sind
und damit ihren nachstliegenden Werbezweck ge-
wifd erfiillt haben —: zum Gegenstand des Volks-
witzes wurden sie nicht. Ullstein ist unerschopf:
lich in solchen Figuren gewesen. Der Professor
Biedermann von der Illustrierten, der Balduin
Moller mit den Schnittmustern, die lustigen Ge:
stalten aus dem Heiteren Fridolin, sie sind alle
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Da merke ich plétzlich: Meine besten Beispiele
habe ich immer wieder aus der Vergangenheit ge-
holt, aus der Zeit unserer Viter. So bin ich un:
versehens zum»Laudator temporis actic geworden,
zum Lobredner der »guten, alten Zeite. Und dasin
einem Aufsatz iiber Reklame, in der wir Heutigen
bekanntlich Meister sind, von der aber die Alt=
vordern natiirlich noch nichts verstanden!

Ja, das liegt wohl an meinem Gegenstand? Das
frithere Geschlecht hat offenbar mehr Witz be-
sessen, als das heutige? — Aber nein, tausendmal
nein! Der Berliner Witz hat sich vielleicht ver:
andert im Laufe derJahrzehnte, er ist weniger harms-
los, gemiitlich undliebenswert geblieben,istsaftiger,
derber, vielleicht ein wenig gemeiner geworden, —
aber er lebt, lebt — in seiner Siinden Maienbliite!

Warum frilt er keine Reklameblitter mehr?
Wahrlich, ich sage euch: Dem Futtermeister, der

aullerordentlich bekannt geworden, — aber sie
werden nie zitiert. Ich habe noch niemanden sagen
horen: »Der ist so dof wie Benjamin Pampe« oder
zu dem Leidtragenden im Skatspiel: »Nu blech
man, hier ist die Rechnung, lieber Pechmann!«.
Das ganze Gefolge des Professors der Kukirologie
— bewundert viel und viel gescholten —, auch der
Rentier Schmudicke, der Lattenfritze, der Nunne
und wie sie alle heiffen, die sich doch selbst vom
Berliner Witz nidhrten —: sie alle hat der Witz
seinerseits nicht ibernommen, — obwohl Doktor
Unblutig in eigener Person auf der Leipziger
Messe umherging, obwohl die Spielwarengeschafte
»Heitere Fridolin:Puppen« verkaufen.

Aber: »Max und Moritz« sind seit vierzig Jahren
die Bezeichnung fiir zwei unzertrennliche Rangen,
die »Stettiner Singer« ebenso lange der Ausdruck
fiir zwei Leute sehr verschiedener Korperlange.

Auch mit der Musik, deren Schlager ja eine so
ungeheure, allerdings kurzlebige Volkstiumlichkeit
haben konnen, hat man es versucht. Den Kukirol-
marsch und zahlreiche andere Trotts und Shimmies
mitReklametexten singtkeinMensch.Abervor]ahr-
zehnten sang alle Welt zu der Walzerweise » Wer
nicht liebt Wein, Weib, Gesang ...« von Straufl}:

Die schonsten Stiebel in der Welt,
Die gibts bei Spier & Rosenfeld,
Bei Rosenfeld & Spier,

An der Stechbahn Numero vier.
Platzt mal 'ne Naht entzwei,
Gleich kommt Herr Spier herbei,
(Geht mal 'ne Sohle los —:
Rosenfeld macht sie famos.
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ihm die rechte Kost finde, dem wird sich das
Eselein willig strecken, dem wird es seine Arbeit
mit purem Golde heimzahlen!

Die Mianner, die sich in anderen Dingen so gut
auf die Behandlung der Massen verstehen, die
Schlagworte in die Menge zu werfen, die Gffent-
liche Meinung auf bestimmte Ansichten unmerks
lich festzulegen verstehen, die sollten es auch fertig
bringen, von der Anschlagsaule und aus dem Ane
zeigenteil, von der Flimmerwand und vom Brettel,
und welche neuen Wege sie finden mogen, dem
Volksmund — bewult aber unsichtbar! — seine
neuen Redensarten aufzuzwingen! Wie schleicht
dann der Dieb mit »Photoleisegange um die Ecke,
wie winkt dann aus der Flut schlechter Filme »das
rettende Ufa«. — Macht denVolkswitz der Reklame
dienstbar! Es muB} euch gelingen! IThr seid doch
noch nicht total Manoli!
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