W SLUB

Wir flhren Wissen,

und nichtssagende, im bekannten Telegraphenstil
gewohnlicher Brietkopfe gehaltene Aufzihlung der
vom Inserenten gefithrten Artikel. Einzelne lobens-
werte Ausnahmen, welche sich zumeist vom ames-
rikanischen Vorbild inspirieren lassen, bestitigen
nur diese nur zu allgemeine Regel.

Mit der stindig besser erkannten Bedeutung der
Reklame tir den einzelnen Kaufmann wie fir die
ganze Volkswirtschaft hat sich allerdings in den
letzten Jahren ein tiichtiger Stamm geschulter Re-
klamefachleute herangebildet, welche die bewihrten
Grundsatze der Reklame der »Schwesterrepublik«
auf die franzésischen Verhiltnisse anzupassen be:
mitht sind. Dal} dabei zuweilen nicht ungeschickt
verfahren wird, und dal} besonders die Regierung
in threr Kriegss und Nachkriegspropaganda recht
gewandt bedient wurde, lehrt ein Blick in die Bro:-
schiiren, welche von dieser noch vor kurzer Zeit
massenhaft verteilt wurden: das sichere Gefiihl fiir
das Wichtigste, unmittelbar Packende, ist darin
geradezu bewunderungswiirdig.

Nicht immer so gut bestellt ist es mit der Plakat:
propaganda. Gewil}, wihrend des Krieges hat die
Anleihen:Reklame manchen gliicklichen Wurf zu-
tage gefordert. Leser der eingegangenen Zeitschrift
»[)as Plakat« erinnern sich da z. B, wohl noch des
ungemein schmissigen Bildes Abel Faivres mit dem
einfachen und suggestiven Motto: »On les aural«
— Was aber die kommerzielle Plakatkunst anbe-
langt, kann man sich des Eindrucks nicht erwehren,
daf} die Machart Cappiellos, welchem zwar gewil3
phantasiereiche und farbenfrohe Bilder zu ver:
danken sind,einen allzu grofien Einflull bekommen
hat. Wie noch vor kurzem in Deutschland beim

Bau von Warenhiausern kein Architekt es wagen
durfte, seinen Bau zu entwerfen, ohne dem Alfred
Messel'schen Wertheimhaus eine ehrfurchtsvolle
Reverenz zu ziehen, so strebt heute mancher fran-
zosische Plakatzeichner nach der gleiBBnerischen
Farbenwirkung der Plakate Cappiellos, wobeiseine
unsachgemafle Phantastik natirlich auch nach-
geahmt wird. Es steht zu erwarten, dal} die Ein-
genommenheit fiir nur phantasievolle, in mehroder
weniger losem Zusammenhang mit dem anzukiin:
digenden Produkt stehende Plakate tiber kurz oder
lang eine Reaktion auslosen wird, und man kann
nur hoffen, dal’ darin die zunehmende Schulung
der franzosischen Werbefachleute das richtige Maf}
zu treffen verstehen wird.

In dieser Hinsicht wird es auch von franzosischer
Seite an sachkundiger Kritik nicht fehlen, Diese
Notizen tiber den gegenwirtizen Stand der fran-
zosischen Werbekunst wiren nicht vollstindig
ohne Erwihnung der guten, zum Teil ausgezeich:
neten franzosischen Reklamezeitschriften: die erste
Stelle verdient m. E. gegenwirtig die jungste dieser
Publikationen, die ungemein frisch geschriebene
Monatsschrift *Vendre« der Gebriider Damour.
Indessen ist auch in »La Publicité« und =La Pu-
blicité frangaisex manche Anregung zu schopfen.
Dal} diese Organe einen zunehmenden Einflufl
und eine wachsende Verbreitung haben, 1ifft er-
warten, dal} der regsame gallische Witz und der
in der Damenmode immer noch tonangebende
franzosische Geschmack den Vorsprungeinzuholen
trachten werden, den die Leute von »tiberm Teich«
genommen haben. Die Geister regen sich; es wird
eine Lust sein, es zu erleben.
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