Wie ware es, wenn man endlich damit begonne,
auch den Filmpalast, der bestrebt ist, nur gute
Filme zu bringen, zum Ansehen einer Plegestatte
der Kunst zu verhelfen! Die guten Filme kinnen
das Recht, als Kunstwerke geachtet und heraus:
gebracht zu werden, beanspruchen. Dem guten
Filmtheater 1st zu empfehlen, moglichst schnell
mit den Gewohnheiten, die in Theatern mit Restau-
rationsbetrieb (in denen man sich frei bewegen
kann) berechtigt sind, zu brechen.

Ich weifd wohl, dal} sich mancher Theaterbe-
. sitzer mit der Not der Zeit, mit schlechtem Besuch,

mit hohenAbgaben und Luxussteuernentschuldigt,
die thn zur Nebeneinnahme zwingen. Nun ist es

i,

mir ganzlich unbekannt, wieviel ein Theaterunter:

nehmerander Lichtbildreklame verdient. Esistwohl

aber kaum anzunehmen, daf} diese Summe wesents-

lich zur Erhéhung der Einnahmen emes Theaters

beitragt. — Aullerdem hat ja das Filmtheater noch

eine viel bessere und interessantere Moglichkeit,

| Reklame zu bringen und damit auch Nebeneins
nahmen zu erzielen — mit den Reklametilmen!

(Gegen einen guten, geschmackvoll gemachten

Reklamefilm,der die Spannung desWartensbiszum

il
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Wir flhren Wissen,

Beginn derVorstellung austillen soll,wird niemand
etwas einzuwenden haben. Jedenfalls pafit er in
den Rahmen eines Filmtheaters besser, wie die still:
stehende greulich buntgetuschte Lichtbildreklame.

Der gute kiunstlerische Reklametilm i1st ohne
weiteres in das Programm selbst eines besten Film:-
theaters aufzunehmen, aber er muf} eben gut und
kiinstlerisch sein, Die Lichtbildreklame aber
sollte man aus Griinden eines guten Geschmacks
— aus Hoflichkeit — zur Schonung des zahlenden
Publikums von der Vorfithrungsfliche entfernen.

Kann man sich aber absolut nichtdavon trennen,
dann bringe man die Lichtbildreklame an in den
Wandelgangen und in den Raumen, wo man hauhg
sehr lange warten muf, bevor man den Zuschauer-
raum betreten kann, oder ber den Kassen, um das
»Schlangestehen« vor denselben unterhaltsamer zu
gestalten. Aber auch an diesen Stellen — und hier
wende ich mich an die Firmen, die Lichtbildreklame
herstellen, auch dort mufd die Ausgestaltung der
Reklame selbst endlich mal von dem vorsintflut:
lichen Rummelplatz<Kitsch ablassen und ein dem
Stande unserer heutigen Reklamekunst wiirdiges
Cyesicht bekommen,
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