EBRAUCI-ISGRAPI-IIK

1
1
-!
‘;5

'Jnﬁxf

uon'rsscu RIFT ZUR Fﬁunsnuua Kunsneuscum uxuns
\fEl.LAG P"HII ; 5

Wl SLUB = N

‘Wir fohren Wissen.



Wl SLUB

Wir flhren Wissen,

ERASMUSDRUCK BE

repr czf/;; ntative

(Berbearbeit

GUMMIDRLU CK
STEI N DRUCK
ST A HLSTICH

PRAGUNG

WM.'J'[.'N”M

i
II|I|
"‘l. I|I|

o

RLIN S.4

httpig'fdigiigl.;_]ubMﬁEﬁ‘FﬂE#ﬂ 060/2

Deutschen Forschungsgemeinschaft

———
L]

ALEXANDRINENSTR.94

=

.

UHIVERSITAT
u CRFUET

L



———

W SLUB

Wir flhren Wissen,

L L

S W ow

Ll

'l__'lll."l

i o O
G 4
— H

.
=

—_—

LLIRALE
I
Ll

-

t‘-"'
"masl

IR

ER
Ordnung halber soll gleich betont werden, daBl
diese beiden Bezeichnungen in gedankenloser Ge-
wohnheit entstanden sind und beibehalten werden,
trotzdem sie ganz unzutreffend ein sehr wichtiges
Arbeitsgebiet des Films benennen.

In keiner Weise ist der Filmbildbau mit Arbeits:
weise und Zweck eines Architekten identisch — er
gehort viel eher seiner Eigenart und Bestimmung
nach in das Gebiet des Malers.

Es kommt fiur den Film nicht darauf an, Ges:
baude,Riume, Architekturen zuschaffen, die zweck:
mafdig sind und aus sich heraus ein geschlossenes
Ganzes bilden, sondern es handelt sich nur um
Attrappen, deren Aufgabe esist, Folie, Hintergrund
und Untermalung fiir ein Schicksalsgemilde zu
sein, welches durch die Darsteller markiert wird.

[Das kompositionelle Gesetz eines Filmbildes ist
das eines hgurlichen Gemaldes, dessen Konzens
tration in diesem Falle der Darsteller ist; sein Spiel
und seine Bewegung innerhalb der Bildfliche sind
die Markierungspunkte, nach denen sich die Des

WALTER REIMANN
FILMARCHITERTUR —
FILMARCHITEKT?!

koration aufbaut. Form, Linie und Flachen der:
selben werden von den Bewegungskurven und
Ruhepunkten des Spiels bestimmt.

Die stilistische Auffassung, die Linie eines
Films, entwickelt sich aus der Regie der Drei —
dem Regisseur, dem Operateur und dem Maler. —
Aber diese Drei sind, trotzdem sie durchaus
selbstandige Kunstler sein mussen, in der Arbeit
am Film nur Diener: durch thre Fihigkeit zur
selbstandigen kiinstlerischen Inspiration sind sie
beauftragt, die Idee einer Richtung zum Film zu
gestalten.

Alle sonst selbstandigen Kiinste vereinigen sich,
gebenihre Selbstindigkeitim InteresseeinesGanzen
auf und schaffen aus ihrer Handinhandarbeit den
Film. So ist im Film letzten Endes alles nur Mittel
zum Zweck. Die bewulite, aus kunstlerischer Ubers
zeugung geborene Unterordnung im Interesse
eines Ganzen ist Qualitat und Basis, die der Film-
kiinstler besitzen mull — man kann sagen, dal}
diese Fahigkeit, die nur aus kiinstlerischem Ernst
und geistiger Reife entstehen kann, der alleinige

3
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Befihigungsnachweis fir filmkiinstlerische Arbeit
ist. Sich unter sein Werk unterzuordnen, das Ein-
zelne und Personliche in Hinblick auf das Ganze zu
dampten — gewissermallen immer das Ganze zu
sehen und sich niemals im Detail zu verlieren, diese

aus gilt es nun, unter absoluter Beherrschung des
Handwerks zum kiinstlerischen Ausdruck zu ge-
langen!

Hier erst beginnt die Aufgabe der Kunst — einer
Kunst, die sich nicht in Ausgelassenheit und Frei-

| ¢
| Notwendigkeit jeder kiinstlerischen Ensemble: heit austoben kann, sondern die an organische,

f arbeit gilt auch als wichtigste Forderung fiir den  technische Gesetze gebunden, ihr hochstes Ziel nur

| Film. Das ist das zunachst Wichtige, welches be:  in strengster GesetzmiBigkeit findet.

_ griffen werden mufl — es ist die notwendige Gutes Handwerk ist noch keine Kunst; aber es :

e —— e

Disziplin, ohne die jede Arbeit in der Kunst
scheitert.

Der Kiinstler, der seine Genialitit dadurch zu
erkennen geben will, dafl er beharrlich — oder
hautig auch dickképfig — an seiner Meinung fest:
halt, 1st untauglich fiir gemeinsame Kunstarbeit,
also auch untauglich fiir den Film.

Niemand darf im Film sagen: ich will das so
und so haben — selbst der leider zu hiufig selbst-
herrliche Regisseur nicht! — der szenische Vorgang
bestimmt einzig: so und so muf} es sein!

Die endgiiltige Losung jeder Szene wird aus den
Besprechungen derobenerwihntendrei Dirigenten
gefunden; sieistdie Essenz, die nach Durchpriifung
der technischen Notwendigkeiten, der Regie, der
Photographie und Beleuchtung und des Bildbaues
als bestes Ergebnis herauskristallisiert wird,

Wie ein unendliches Klippenmeer wimmeln im
Film die technischen Notwendigkeiten, sie
sind die Gefahr der Unerfahrenen, die sich selbst
und den ganzen Film an nur einer von ithnen zum
Scheitern bringen kénnen — fiir den Geiibten aber
sind sie Briicken und Sprungbretter, um immer
wieder zu neuen Ideen und Maoglichkeiten zu ge:
langen.

So ist der Film ein seltsames Gemisch von kiinst-
lerischer Hingabe an eine vorgefafite Idee, FEr-
kennen und Beherrschen der Filmtechnik aller Ge-
biete und von gegenseitiger Anpassung.

Was hier in allgemeiner Betrachtung gesagt
wurde, gilt fiir jedes der Filmarbeitsgebiete im be:
sonderen. Fir den Bildbau ist nicht nur die Praxis
des Bauens notwendig, sondern des Bauens fiir

den Film; dasheift: erkennenundberiicksichtigen  gisseurs, des Operateurs und des Malers. F
der Notwendigkeiten fir die Regie, fir die Be: Die Arbeit der Aufnahmetage bedeutet
leuchtung — Abstimmung der Farben auf photo- nurdieHerstellungdereinzelnen Steinchen
graphische Wirkung und Gestaltung der Film: — die Zusammensetzung derselben geschieht in 8

perspektive.
Bis hierher ist alles noch technische N o t-
wendigkeit, reines Handwerk. Dariiber hin-

1

ist gerade hier die alleinige Briicke, die zur Kunst
fithrt!

Im Gebiete des Filmbaues ist daher der ge-
schickte, alle technischen Notwendigkeiten beriick-
sichtigende Bau noch nicht die kiinstlerische Lei-
stung — erst dann kann er zu solcher werden, wenn
er in Form und Stimmung den dramatischen Ge:
danken der Szene unterstuitzt, zum stirksten Auss
klang bringtundsichdem Spielder Darsteller
als rechter Hintergrund unterordnet.

Ganz besonders ist es eine technische Not:
wendigkeit, welche die kiinstlerische Filmarbeit
sehr erschwert; es ist dieses die nur in den aller-
seltensten Fillen mogliche Gelegenheit, die ein:
zelnen Szenen eines Manuskripts in ihrer natiirs
lichen Reihenfolge der dramatischen Steigerung
aufzunehmen. Die Gefahr, den Faden zu ver:
lierenund das harmonische Auf: und Absteigen der
dramatischen Kurve zu verwischen, ist durch diese,
nur in der Aufnahmetechnik liegende Schwierig-
keit sehr grofs. :

Selbst in der kleinsten Szene muf’ die Linie, der
Faden, beachtet werden und der ganze Film iiber:
blickt sein; eine zeitweise Verwirrung oder Trii-
bung des Gesamtblickes wihrend des Aufnahme:
vorgangs kann uniibersehbare Folgen fiir einen
Film haben.

Der Film ist vergleichbar mit einem ungeheuren
Mosaik, dessen jedes Steinchen besonders und
aullerhalb der Reihenfolge der spiteren kiinstle:
rischen Gesetzmafligkeit hergestellt wird. Jedes
dieser Steinchen bekommt eine besondere Form
und Farbe durch die spezielle Bearbeitung des Re-

wochenlanger muthevoller Arbeit dann erst, wenn
die Maschinerie der Aufnahme stilje geworden ist.
Nimmt man sich nun gelegentlich eines dieser
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Steinchen heraus, um es einzeln zu betrachten, so
kann es unter Umstinden tot und leer sein — denn
vielleicht ist es gerade dazu bestimmt, ein Uber:
gang, eine Vermittlung zu einem ganz besonders
leuchtenden Nebenstiick zu sein. Man kann daher
von einer Aufnahme niemals auf den ganzen Film
schlieBen — es sei denn, man hat sich vorher genau
in das Studium des Ganzen, des Manuskripts, ver-
senkt.

Wenn nun hier im folgenden Entwiirfe fiir Film-
bilder gezeigt werden, so sind diese nicht einmal
als Teile eines Films, sondern nur als Entwiirfe zu
Teilen eines Films zu betrachten.

Es sind die Entwiirfe fiir die Herrichtung eines
der vielen Mosaiksteinchen, welche fiir das Ge-
samtmosaik Film notwendig sind.

Es sind reine Merkblitter, die thre eventuelle
graphische Schonheit nur als private Marottetragen
— ihre kiinstlerische Bewertung liegt im Verhaltnis
zur Brauchbarkeit fiir den Film, fiir den sie ges
macht sind. Wohl kann aus einzelnen dieser
Blatter, aus dem Stimmungsgehalt der szenischen
Komposition, aus der Eigenart der Erfassung des
Bildraums und aus dem Tonverhaltnis von Hell
und Dunkel, ungefihr auf die Gesamtanlage des
Films geschlossen werden, es kann auch eine eigen-
artige kiinstlerische Erfassung vermutet werden —
aber zum richtigen Erkennen auch der Leistung
des Bildbaues ist erst beim Beschauen des fertigen
Films die Moglichkeit gegeben.

Filmentwiirfe zu zeigen ist ebenso heikel wie das
gelegentliche Zuschauen bei Filmaufnahmen. Der
ewig kritische Geist, der gerne ein Ganzes sieht,
wird meistens enttiuscht, denn nur ungern wird
er sich bewuft,dal} er ja nur einen Teil des Ganzen
vor sich hat.

Zwar sind hiufig diese einzelnen Teile so taszi-
nierend, so vom Nimbus einer Selbstandigkeit ums
geben, dafl sie nur zu oft zur unwillkiirlichen
Meinungsiuflerung reizen. Es ist eine bose Falle,
die da durch die Seltsamkeit einer neuen Kunst-
gattung unbeabsichtigt gestellt ist — sie hat schon
manches Opfer und manchen Verdrul} gekostet.
ITns Fachleuten, die wir mitten im Film stehen,
klingt es hiufig in die Ohren: »]a, warum machen
Sie denn das so und so — das pafit doch nicht,
oder kann nicht stimmen — —« Der ruhige, sichere
Geist hat dafiir ein Achselzucken mit der lako-
nischen Bemerkung: »Abwarten, bis der Film fertig

istl« Der Nervose und Unsichere beginnt zu
schimpfen und dann — — — —, doch das soll die
Hoflichkeit verschweigen.

Den neugierigen und voreiligen Filmzaungasten

mochte ich sagen: Ich warne — —!

Dieser Blick hinter einige Kulissen des Films
verfolgt in der Hauptsache den Zweck, die kiinst:
lerische Leistung eines sehrwichtigen und meistens
noch zu wenig gewiirdigten Teilgebiets des Films,
nimlich des Bildbaues, zu zeigen.

Wohl wird gebaut — oft aber so seltsame
Dinge, daf} sie mit dem Normalbegriff »Bau«
kaum noch zu decken sind, denn hiaufig ist mit
der bekannten Form dem gewiinschten Bildaus-
druck nicht beizukommen, besonders dann nicht,
wenn nicht mehr die reale Dinglichkeit von Ge:
biude oder Raum gefordert wird, sondern nur
ihre Visionen, ihre Schatten.

Hier ist es notwendig, die normalen Dinge zu
iibersetzen, sie von threr natiirlichen Wirkung zur
impressionistischen oder expressionistischen Er-
scheinung zu steigern — gewissermallen den
Dingen eine ganz spezielle, nur fiir eine ganz be-
stimmte Szenenpsychologie notwendige Form zu
geben.

Damit ist hier nicht die meistens recht brenz:
lichsdumme Stilisierung oder, richtiger gesagt, Ma-
nirisierung der iufleren Form zu irgendeiner ab-
strakten oder »expressionistischen« gemeint, son:
dern allein die Steigerung zum dramatischen Aus:
druck, dessen bildliche Form nur vom Inhalt der
Szene abhingt. Stimmungen, Ausdriicke
werden gebaut— bei einer Szene, die eineermiidend
endlose Landstrafie braucht, ist das zu bauende
Motiv nicht die Landstrafle, sondern das Er-
miidende, das Endlose!

Aber alles was fiir die Szene gebaut oder ges
macht wird, muf vom Objektiv des Aufnahme-
apparates erfal’t werden konnen — das ist die
Wissenschaft des Filmbildbauens, die durch stetig
neu quellende Phantasie erginzt und bereichert
werden muf3!

Das Wesen eines Filmbildes ist die dramatische
Kurve, also die Bewegung — hier liegt das oftene
Geheimnis des »lebenden Bildes«.

Nichts darf im Film tot sein — selbst der ges-
baute Hintergrund, der Szenenbau muf} leben; das

u erreichen ist die kiinstlerische Aufgabe des
Filmbildbauens!

hitp:/idigital. slubrbrRdrplria ﬁ?ﬁﬁ&i‘#ﬂ 060/5

Deutschen Forschungsgemeinschaft

UNIVERSITAT
CRFURT



e B

e

6

W SLUB

Wir flhren Wissen,

W

= 1) as

Kabinettdes De. Cali

(Eestrichene Sckh

garie » Dec¢cl]as

lublszene)

Film

slrrenhofe (gestrichene Szene)

http:/digital. slubgbaadrpatclria #ar

Deutschen Forschungsgemeinschaft

Fﬁr'r' 240060/6

e —
&

UHNIVERSITAT
LRFURT



W SLUB

Wir flhren Wissen,

] |,‘:I a5

sV aninas » Szene Henkerhof (U

KRabinett des Dr. Caligaris

Fi

Bettszenonp

nion:Film)

hitp:/idigital. slubrbrRdrplria ﬁf’ﬁﬁ&ﬂ#ﬂ 060/7

Deutschen Forschungsgemeinschaft

UHIVERSITAT
LREFURT



—r—— o T

W SLUB

Wir flhren Wissen,

»Algols (Landschaft)

g, .

i a
[ ||I| '1*

| 1: _nf"“ K

SzenensEntwurf Fiur de

(DeuligsFi

http:/digital. slubgbaadrpatclria #ar

Deutschen Forschungsgemeinschaft

"l Tt

I “r "I
1’ |.l|.|_

i e

_.lh

n Film »sAlgol=

| m )

ﬁﬁ 240060/8

UHIVERSITAT
LRFURT



e -

i

W SLUB

Wir flhren Wissen,

»Algoles (Biosportal)

sHerzog Ferantes Endes (Paul-Wegner::Film)
Burgwehrgang

hitp:/idigital. slubrbrRdrplria ﬁ?%ﬁ&i‘#ﬂ 060/

Deutschen Forschungsgemeinschaft

UNIVERSITAT
ERFUE]




»Der Falsche Dimitrie (GloriasFilm) 7 Schenke in Krakaau

|
| .
i
1
v
{ﬁ
i/

! \ ;' _'l"!._’ P = e —— IE
I
] 1
| s ; ' kgl SR
| PP R
!
!
| | |
l »Es leughtet meine Liebhes (UnionsFilm) »r Das Fleinae Tribunal
| 10

i'l SLUB http:.-"a'digital.slub-mgﬁﬁﬁsﬁif&mnnsnn 0 unversiAr

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft




W SLUB

Wir flhren Wissen,

% E

5

leuchtet

Alt:Berliner

meine

i & b

&

Film » Kneilpe

(U

nionsFilm) » Schluff:Bild

11 ‘

ERFUE]

http://digital.slu b-ﬂgﬁrﬂgﬁﬁﬁﬂﬁﬁ&:&#ﬂﬂﬁﬂﬂ 1 UNIVERSITAT

Deutschen Forschungsgemeinschaft



&
.
!
I ‘
i
. »Die Periickes (Westi=Film)
1 Ahnengalerie
.; A
'1 |
| |
I
i
:
’ |
|
i lrl
|
'| sSchlafzimmer der Filirstins
j 12 i

i'l SLUB http:.-"a'digital.slub-mgwﬁif&mnnsnh 2 T

Wir fihren Wissen. Deutschen Forschungsgemeinschaft



W SLUB

Wir flhren Wissen,

»lslands«sSagexs

Der Geschlagene

»Die Verdngstigtens

hitp:i/digital slu b-MgWﬁF—&?#DDEUH 3

Deutschen Forschungsgemeinschaft

UHNIVERSITAT
LRFURT



I IR TR | e i e .

Wl SLUB

Wir flhren Wissen,

D LEEALUEGABE
DES MALERS BEILM FILM

YVON ROBERT HERLTH, BERLIN

S] Ewird immer schwieriger. Als er zurInflations:
zeit noch Hintergriinde baute, da war er hochge-
achtet. Die grofien Bauten machten das Objekt
zum Grolitilm — ohne Westminster- Abtei keine
»Anna Boleyn« und kein Jannings. Durch diese
Grofi-Kulisse allein »stand« dieser Film. Spiter ist
sie dann allerdings in die Luft geflogen . . . .. wie?

Heute ist man all' der Atrappen miide. Man
kann diese papperzn Kolossalititen gern missen.
Auch der Geschiftsmann hat umgelernt. Das so-
genannte Bild ist dem Bildlichen gewichen —
soweit ernste Objekte in Betracht kommen. Das
gern gebrauchte Wort: »Ein Film erstirbt an seinen
schonen Bildernx — hat Geltung gefunden. Das
Bildhafte muf} jetzt Ersatz schaffen.

Alles,auchdasSpiel, ein Blick, eine Wendung, ein
Wagenrad, ein Schlag — es mufl nun Alles »ge-
sehen«, mitoptischer Akkuratesse komponiert sein.

Der Humbstibumbstimann kann keine Regier:
kiinste mehr spielen lassen, und auch der alte
Mime nicht.

Die Fixigkeit, die Logik, die Geste, das flotte
Spiel, das vielbelobte und beliebte Tempo, heraus-
geholt durch die »Kunst des Schneidens« (es ist
aber blof3 eine Schneiderkunst), oder der »Fein-
schnitte — es hilft nicht mehr: der Film muf bild-
lich werden.

Aber nicht dekorativ — das wire das Letzte,
diese Note steht ihm gar nicht an; ich wiilite nichts
Mifilicheres fir diese Zauberlaterne der Graphik.

Alles Momentane, alles hier Festgehaltene, alles
bis auf die Knochen Visierte — das ist's. Fine De-
koration also, das gibt es im Theatersinne hier
nicht. Es fiihlten's auch jene Blinden von anno
Tobak mit ihren Kriick: und Zeigestécken — ich
meine die »Grof3:Bauer«, Was ist denn ein Raum?
— »Auf Sdulen ruht sein Dach« — wie sonst? —
allein »Das Maultier sucht im Nebel seinen Wege.
Niamlich der Asthet, auch er reicht nicht aus —
steht sogar an falscher Stellel Seine Arbeit wird

14

sehr bald zum Requisiten - Dilettantismus werden

— erinnern wir uns!

Die Frage nach der neuen Materie selbst wird
dringender. Film vor allem ist Photographie —
wo bleibt der eigentliche Fachmann, wo bleibt der
Beleuchter, wo der Operateur?

Aber sein Weg ist lingst angebahnt. Er hat den
»Film=Architektens buchstiblich in den Schatten
gestellt. (Was konnte ihm leichter fallen?)

DDa man den prignanten Bildausschnitt endlich
als das bildlichere Moment erkannt hat, da eine
lichtgetroffene Zweigspitze, ein Ellenbogen, ein
Mundwinkel — (im Schattenspiel bewegt) schla-
gender, phantastischer, romantischer und tiber-
haupt bildhafter wirken kénnen, wozu der Lirm
noch, wozuder Aufwand von unendlichenQuadrat-
metern Pappe? Das Eldorado des in Material.
und Raummafien schwelgenden Dekorationsfanas
tikers ist verblichen, der kulissenbauende Friseur
hat dem sachlichen Optiker Platz machen miissen
— Gott lob! Aber seine Siinden hat der andere,
zuktunftige Fachmann biiffen miissen.

Der Maler, der Seher — er als Filmfachmann
wird erst geboren werden, wird sich das Feld roden
miissen. Sein Ziel ist die kiinstlerische Optik.

Was der Techniker bisher alles rein notwendiger-
weise beherrschte, teils anstrengte — er mul} es
jetzt dsthetisch zu erreichen suchen.

Die Raumplastik, die Tiefenwirkung, die Gra-
phik iiberhaupt — nicht nur lineare, sondern ganz
besonders motorische Erscheinungen (toter oder
lebendiger Korper) — es ist alles sein. Sein ist die
Wand, die mit verkiirzten Gesimsen und Unters
sichten aufwiirts flieht, sein sind die hinsausenden
Massen der Flichen oder Schatten oder Kom-
parsen! — Das ist es ja!

Sein ist auch selbst der Fingerzeig, die Fuf}-
spitze. Denn: Kein Hintergrund ohne
Vordergrund!! — Die Linie dem Regisseur,
thm das Bild — besser aber Beides!
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»Kaddische » Keller

Rubin (Lisko+«Film)

UBER DAS WESEN DER KUNSTLERISCHEN FILMAUSSTATTUNG
VON ALBIN GRAU » BERLIN

U BER Ziel und Zweck der kuinstlerischen Film:
ausstattung, thr Verhaltnis im Rahmen des hlmi-
schen Gesamtkunstwerks herrschen noch immer
sehr verwirrte Begriffe, und die Begriindungen,
falls man solche zu ersinnen uberhaupt unternimmit
und mit denen man die eine oder die andere Rich-
tung zu verteidigen sucht, sind in den wenigsten
Fillen ernsthaft und stichhaltig.

Der weitaus grol3te Teil der Fabrikanten bleibt,
ohne fiir Geist und Gefiihl ein tieferes Verstindnis
aufzubringen, in naiver Reproduktion befangen,
die kaum den einfachsten Gesetzen der bildhaften
Raumvorstellung gentigt, in peinlich genauer Nach-
bildung der Natur, threr sogenannten »Schonheit«
sich gefillt und dann letzte Vollendung erblickt.

Aut der anderen Seite steht — kunstlerisch ernster
zu nehmen — eine Partei der Extremen, die, an-
gesteckt von der oft blendenden Erscheinung des
Expressionismus, in blinder Begeisterung aller
Naturnihe entflichen méchte. Beide Parteien sind
fir unsere Bestrebungen praktisch bedeutungslos,

[Den einfachen » Naturphotographen« — also den
ersteren — fehlen diejenigen Elemente, die ihnen
erst Gestaltung ktinstlerischer Begriffe ermoglichen,
die anderen — so aussichtsreich thr Verlangen nach
einer epochalen Neugestaltung kiinstlerischer Aus-
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stattung auch sein mag — miussen sich doch vor
Augen halten, dafd fiir ihre Ziele das Publikum
erst durch langsame Erziehung gewonnen werden
kann: der Neuerungsfanatismus a tout prix ist
zweifellos verwirrend und ein [7hel.

Doch gehen wir auf die Sache selbst ein. Die
Natur, die Dinge der Erscheinungswelt, sind fur
den Kiunstler immer ein Vorwand gewesen, um
hinter sie selbst zu leuchten und so ihr eigents
liches Wesen, thre ldee, thren 1m Verhaltnis zum
kiunstlerischen Ich gewonnenen tieteren Ausdruck
widerzuspiegeln,

Die Realisten, unter Aufwendung thres grolien
Imitationstalentes, versuchen uns einzureden, dal}
aus Sperrholz, Papier und Gips vermattels Farbe —
»5tein, Glas und Metalle werden konne. Die Extres
men iiberbieten sich in Versuchen, primitiv zu sein.

Der Kampf, der hier tobt, 1st eigentlich auf der
Kunstbiihne der Theater schon langst ausgetragen.
Hier haben zielbewulite Kiinstler gezeigt, wie man
von der reinen Illusionsdekoration der Wagner:
schen Epoche zu einer freieren und dem Geist der
Szene angepaliten Ausstattung gelangen kann,
ohne sofort in die Ungereimtheiten des entgegens
gesetzten Lagers zu verfallen. Das Theater hat diese
Zeit des ziellosen Experimentierens lingst hinter
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sich. Wir konnen uns die dort gemachten Ers
fahrungen zu Buche schreiben und brauchen sienur
fiir den Film entsprechend umzuwerten, ohne notig
zu haben, denselben Weg noch einmal zu gehen.

Versuche zudem, die in letzter Zeit beim Film
mit rein expressionistischer Ausstattung gemacht
wurden, sind — mit verschwindenden Ausnahmen
( Kabinettdes Dr. Galigari) —nicht sehr ermutigend
verlaufen: der Raum wird in solchen Fillen meist
ins Unmaogliche verbogen und als kligliche Ver:
gewaltigung wie ein Hemmschuh dem Geist des
Spieles angekettet. Man versuchte — aber es blieb
beim Versuch —, das Publikum lehnte derartig un:
organisch aufgepfropfte Neuerungen zumeist ab.
Die Ausstattung des Films ist in weitaus grolSerem
MaBe Sache des Malers, als des Architekten: Film
ist absolute Bildwirkung.

Leider ist die Kunst unserer Tage durch den Alp-
druck derVergangenheitso schwerbelastet,dafl man
glaubt, zum Sortieren dieses » Kunstmiillhaufenss,
den der Fundus fast aller Aufnahmeateliers repra-
sentiert, sei eben nur der Architekt berufen. Er 1st
es auch wirklich, so lange der reine Illusionsfilm
mit naturwahrer Dekoration herrscht.

Die Aufgabe ist in kurzem folgende: Die Aus:
stattung hat den Lebensrthythmus, den Geist der
verschiedenen Zeitepochen gemafd der jeweiligen
dramatischen Situation im kiinstlerischen Spiegel-
bild unserem Geist glaubhaft zu machen.

Wir wollen in den Tempelbauten von Karnak
»die ewige Zeitlosigkeit« agyptischer Architektur
finden — in klassischer Baukunst die »hochste
Manifestation absoluter Staatseinheit«, die sich in
manchen Baudenkmalen zu heldischer Grofie ents
wickelt. — wir wollen den Geist der Zeiten bes
greifen, der uns offenbart, dafl die Antike aus »der
Tiefe sinnlichen Gefiihls heraus geboren wurde«,
Der gotische Bau ist der »smachtvolle Hort des
weltab gewandten kirchlichen Mystizismus des
Mittelalterse. Man soll es fithlen, dal’ die »starren
Formen senkrecht aufsteigender Massen die zum
Himmel strebende Macht derallgewaltigen Kirche«
verkorpern. Wie treffend sagt Herwarth Walden:
dafl Kunst Gabe, nicht Wiedergabe sei!

Auf den Film angewandt, darf Ausstattungs-
architektur nichts anderes sein wollen, als der vom
Malerischen beherrschte Stimmungsrahmen, eine
Zusammenschweillung mit dem dramatischen Ges-
schehen, nichts anderes als der grofie Grundton,
auf den die ganze Handlung gestimmt ist: Der vom
Kiinstler geschaffene »Spielraumamuf} harmonisch
mit dem szenischen Vorgang zusammenklingen.

Fin letztes Wort noch tiber das Licht in seiner
Beziehung zur Ausstattung.

Es erhellt ohne weiteres, dafd hier fuir die kiinst:
lerische Dekoration dereigentlicheLebensnervliegt.

Das Licht wird — obwohl der eigentliche Haupt-
faktor — fast immer erst zu Hilfe genommen, wenn

der Bau »stehtx. So kommt es meistens, daf} die
Lichtquellen Raumvorstellungen ergeben, die vom
Maler gar nicht beabsichtigt wurden. Entweder das
Licht verflacht oder zerreilt den Raum, oder es
stellt sich heraus, daf} die vorhandenen Licht:
quellen nicht ausreichen, ihn durchzuleuchten.

Die Beleuchtung muf} also von vornherein beim
Skizzieren der Dekoration, und zwar in erster Linie
in Betracht gezogen werden.

Das Licht ist nicht da, um die Dekoration ans
zuleuchten, sondern das Bild in seinen Kompo-
nenten — Szenerie und Handlung — formgestaltend
ins Leben zu rufen.

Wir vergegenwirtigen uns den Vorgang einer
Atelieraufnahme, soweit sie die Beleuchtungs:
technik angeht. Das Objektiv des Apparats bedarf
cur Erzeugung von klaren Bildern einer grolen
Helligkeit, und so unterstiitzt man das Tageslicht
durch stirkste kiinstliche Lichtquellen.

Diese Praxis hat leider den Nachteil im Gefolge,
dal} sie eine charakterisierende Beleuchtung im
Sinne des Bildhaften (wie wir sie auf Bildern der
alten Niederlinder finden) nahezu aufhebt oder
wenigstens ungemein erschwert. Man hat nie das
Gefiihl eines Beleuchtungszentrums — Sonne,
Mond, Lampenlicht u. a. —, sondern es herrscht
meistens eine gleichmifBig neutrale Helligkeit, die
naturgemil} keine geschlossene Bildwirkung auf:
kommen lafit.

Theoretisch gibt es hier zwei Abhilfemoglich-
keiten. Wir konnten auf der einen Seite eine noch
stirkere Hauptlichtquelle— eine Lampe mit Sonnen:
helligkeit —einfiihren, die dannentsprechend Lichts
und Schattenwirkung ausléste, Eineso starke Licht-
quelle kennt die Praxis indes noch nicht.

So bleibt nur ein anderes iibrig, — das Entgegens
gesetzte: wir miissen in der Dekoration Schattens
stellen schaffen, d. h. Partien, die das Licht mehr
oder weniger stark aufsaugen.

Solche Méglichkeit bietet uns die Farbe mit ihrer
verschiedenartigen Lichtempfindlichkeit. Farbe
wird also bei unserer Schwarzweillkunst doch eine
bedeutende Rolle spielen kénnen, und es darf wohl
hinzugefiigt werdan, daBd der Ausstattungstechnik
des Films hier noch weite Gebiete zur Vertiefung
offen stehen. — Und noch ein Letztes.

Es wird oft mit Fleif} versucht, vorzutiuschen,
dal} der dargestellte Raum nach links und rechts
beliebig weitergeht, dadurch wird der reinen Bild-
wirkung erheblich Abbruch getan; die Szenerie
wirkt zufillig abgeschnitten. Dem Ubelstand wire
mit der Beseitigung der reinen [llusionsausstattung
abgeholfen. Der Maler:Architekt hat fiir den
Rahmen der Handlung zu sorgen. Nur ein solcher
kann Bildwirkung ergeben.

Die kiinstlerische Ausstattung soll zum Kreis
gekniipft sein, in dessen Zentrum — nach auflen
verklingend — die Handlung steht.
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]EDER glaubt heute, den Film zu kennen und
kennt ihn doch nicht, Selbst sFachleute« kennen
thn nicht. Beweise dafiir gibt es gentigend! Der
Film ist etwas ganz Neues, Uberraschendes, Ubers
rumpelndes, selbst wir, die wir taglich im Film
stehen, werden tiglich von neuem iberrumpelt,
uberrascht. Wir kennen den Film nochnicht, keiner
kennt ithn — auch Amerika nicht.

Aber wir Fachleute ahnen 1thn, wir fithlen thn —
abtastend, suchend. Wir wissen, dald wirintausend-
facher Ubersetzung, Umschreibung dem Erfassen
naher kommen.

Alles Griibeln, Denken, Spintisieren im Film ist
sportliche Artistik. Der Film braucht die Tat, die
schopferische Hand, die Maschine. Alle Berech-
nungen zerschellen an der Werkarbeit, alles Er-
kliigelte wird grausam entschleiert durch diemathe-
matische Scharfe der Optik.

Film 15t Arbeit — tolle, wuste Arbeit des Uber:
setzens und Umsetzens des Geistigen uber das
Korperliche ins Optische.

RegiesSkizze
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Es gibt keine Rezepte, kein Dogma — jede Szene
eines Films ist neu — selbst wenn man schon
tausend Filme gemacht hat. Es gibt keine Sicher-
heit im Film aufler der ewig wachsamen Geistes:
gegenwart. Zupacken auf Anhieb! Der plétzlich
auftauchende Widerstand mul} bezwungen, kiinst-
lerisch verwertet werden, die vielen Tiicken des
Objekts, die bei der Filmarbeit herumschwirren
wie Miicken im Sommer, sie diirfen Richtung und
Tempo der Filmarbeit nicht storen — im Gegens
teil: sie miissen benutzt und zu wertvollen Resul:
Film ist allenthalben
wachsamstes, geistesgegenwartigstes Handwerk.

taten umgesetzt werden.

Geistesgegenwartig. Ein Hiandes und Fauste-
werk, welches in jeder Sekunde vom Impuls des
Geistes durchzuckt werden mul}, des Geistes,
der als spiritus rector iiber dem gesamten Werke
schwebt,

Kann sich der Auflenstehende ein Bild von der
Arbeit am Film machen, von all den vielen Bin:
dungen, Zusammenhingen, von dem Einordnen
des Bewufiten und Umrangieren des Unbewuf3ten?

Durch falsche Einstellung ist das Bild des ganzen
Filmbetriebes verwirrt — verkehrte Bezeichnungen
kennzeichnen unzutreffend Tatigkeiten, die von
den  Ausiibenden zumeist noch millverstanden
werden. Der gesamte heutige Film leidet vor allem
an Unklarheiten und Verworrenheiten auf allen
Gebieten. Es ist schon ein Fehler, dal} die Unter-
nehmer sich »Industrielle« nennen — ihr Filmwerk
ist eine Industrie, eine Fabrik! Mufd da nicht der
Auflenstehende nach denausfithrenden Maschinen
suchen? Zur »Industrie und Fabrik« gehoren Ma-
schinen — sonst ist es keine Industrie! Da man es
aber so nennt — wo sind die Maschinen? Jetzt
begreife man die Licherlichkeit: wo 1st die Auf:
nahmemaschine und der Maschinist dazu? Wo ist
die Spielmaschine, die Baus und Malmaschine und
die Regiermaschine als Regisseur?

Herrlich — allerdings unserer Zeit wiirdig — der
Ausdruck »Film:Kunst:Fabrik«!!

Wem kannman zumutendurch Fabrikware einen
kunstlerischen oder asthetischen Genufd zu erlan-
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gen! Wer will es denn einem Aullenstehenden
veriibeln, wenn er einen Beruf, der so von Wider:
sinnigkeiten strotzt, nicht ernst nimmt? »Es ist ein
Film,sonstnichts«, wiirde der gute Palmstrom sagen
und spricht damit leider aus dem Herzen vieler.

Aber — ob Kunst oder nicht Kunst — die Ent-
scheidung dieser Frage liegt noch in weiter Ferne.
Mit der allgemeinen Geringschitzung oder dem
Nichternstnehmen des Films wird wviel ernster,
schopferischer Geist und stirkstes, auf bestem
Handwerk basierendes Kunstbemiihen verdunkelt.

Wer den Film — ich meine den, der iiberhaupt
nur diskutabel ist — begreifend ahnt, der mufd not-
gedrungen seine laue Meinung revidieren. Aber
auch hier sorgen die nur vom Standpunkt einer
Industriereklame abgefafiten Pressebesprechungen
dafiir, daB das wahre Bild der Filmarbeit nicht
an die Offentlichkeit kommt. Welchem klardens
kenden Auflenseiter kommt nicht zumindest ein
Licheln an, wenn er die sentimentalen, kitschigen
Beschreibungen eines »Aufnahmetages bei dem
Grof3:Film X Y« liest?! Oder aufgebauschte Be:
schreibungen, die niemals der Wirklichkeit ent-
sprechen, wenniiberniichtern sachliche Werkarbeit
ein Brimborium gemacht wird, dall man Leib:
schneiden bekommen mochte?! Miissen nicht die
Leute dieser Werkarbeit, die solchermafien unfreis
willig licherlich gemacht wird, in den Augen der
Aulenstehenden zu Scharlatanen gemacht werden!

Und doch — nochmal gesagt: Werdie Schwierng:=
keit der Filmmaterie ahnt, der weill, dal’ thr mit
Scharlatanerie nicht beizukommen i1st. Wer's ernst
nimmt im Filmbetrieb, der wird verdammt niichtern
und sachlich — muB} es werden — sonst bleiben
seine Frackschofie in den Fangarmen des Filmge:
werkes stecken und er ginge elend zugrunde.

Michts weifd der Auflenstehende, dank einer von
der Reklame verbeutelten Presse, vom Film — er
weild nichts, denn was er zu wissen bekommt, 15t
nicht der Film, es sind die Anpreisungen der Film:
produzenten und Verleiher, die ihre Ware um jeden
Preis verkaufen wollen. Und welcher Kautmann
lobt seine Ware nicht immer auf Kosten der Kon:
kurrenz?

Fin Hoffnungsstrahl winkt uns: marktschreie-

rische, unvornehme Reklame schreit sich selbst
tot, und damit wird auch der iible Bombastus aus
dem Filmbetrieb schwinden. Sachlich, ernst und
niichtern wird man werden. Je mehr die Schwierig:
keit der Materie erkannt wird, desto weniger Zeit
bleibt zum Phrasenschneiden.

Schon wissen heute einige ernsthafte Filmgesell-
schaften, dafl mit Pipapo und Kokolores keine
Regie mehr zu fiithren ist, dal’ der Operateur mehr
konnen mufld als Filmeinlegen und Kurbeldrehen
und daff die sogenannte »FilmsArchitektur« eine
erledigte Angelegenheit von gestern bleibt. Das Sta-
dium der Masse, der Meiningerei ist ibberwunden.
Das Bild ist nicht mehr irgendwie (hauptsichlich
recht pompos), sondern es ist in seiner Kompos
sition ein Hauptfaktor des dramatischen Aus-
drucks — nicht mehr nur brillierendes Motiv,
sondern Ausdruck und Bewegung geworden.

[Das wissen einige, einige Gesellschaften, einige
Filmarbeiter — diese werden von der Zukunft Be:
sitz ergreifen; die Mehrzahl und Masse, die sich
diesen Erkenntnissen verschlief3t, wird untergehen
— moge sie untergehen — je eher, je besser.

RegiesSkizze
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Die wenigen Harten, die sich im jetzigen Film-
chaos kristallisieren, werden die Fundamente einer
zukiinftigen Filmkunst werden.

Diese Leute aber sind ohne Glorie — tiichtige
Kerle — Werkmenschen, die im Ernst der Arbeit
niichtern geworden sind, weil sie wissen, was
es heildt: Handwerke zur Kunst zu steigern. Und
noch mehr — es wird in ihnen jenes Gefithl der
Verantwortung ruhen, das notgedrungen kommen
muf}, durch das Bewufsein, an einem Werk
zu schaffen, welches Millionen Menschen etwas
geben soll.

Ja,esisttolle, nervenpeitschende Arbeit: hundert-
tausend kleine Bildchen in subtilster Komposition
und Stimmung so aneinander zu rethen, daf} sie
zu einer eindrucksvollen und sichtbaren
Geschichte werden. Jeder Meter der etwa zweis-
tausend eines Films erfordertstarksteKonzentration
aller Krafte.

Davon hat der Aulienstehende keine Ahnung,
dal} dieses oder jenes Bild, welches im Bruchteile
einer Minute an ithm voruberrollt und welches ein

Filmstucklein von vier bis sechs Metern innerhalb

des ganzen Bandes bedeutet, wochen-, ja monate-
lange ernste Arbeit gekostet hat.

Fur den leitenden Maler bedeutet jeder Film
eine graphische Hochstleistung. Entwurf reiht sich
an Entwurf, erstmalig notwendig als Unterlage fiir
die Regiebesprechungen, dann: Aufteilung der ein-
zelnen Entwiirfe fiir den praktischen Bau — dazu
Detailskizzen, Grundrisse, Aufrisse, und dann Ent-
wiirfe fuir Kostiime, Requisiten und Mobel. Diese
Blatter, die in der ewig zu knapp bemessenen Film:
zeit aus dem Stift schiefi e n miissen, sind das erste
Sichtbarwerden einer Filmidee — deswegen
von besonderer Bedeutung. Sie sind der Keim,
Und

dieser Keim muf} gesund, fest sein, soll die daraus

aus dem das zukiinftige Filmbild wichst.

entstehende PHlanze etwas taugen.

Wohl haben sich viele Krifte im Film zu kon-
zentrieren — er ist der Tummelplatz aller Musen,
jede in threr Art hat das Beste zu geben, versagt
eine, so hinkt das Ganze. Aber das Ganze kon:
zentriert sich immer in der Idee des Bildhaften —
denn Filmkunst ist Bildkunst — der graphische
(Gedanke ist spiritus rector.
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DIE REKLAME DER FILMINDUSTRIE

D [E Filmindustrie hatte es so gut haben konnen.
Als sie geboren wurde, hatte Deutschland alle
Kinderkrankheiten der Reklame bereits hinter sich.
Es standen zahlreiche Krifte zur Verfiigung, die,
nach den erprobten Grundsitzen des Zusammens
arbeitens von Kunst und Industrie geschult, bereit
und fihig gewesen wiren, das Kind aus der Taufe
zu heben und ihm die Wege zum Erfolg zu bes
reiten, Es ware, wie es zum Beispiel fiir die fast
gleichaltrigen Flugzeug: und Automobilindustrien
gelungen ist, leicht moglich gewesen, von den
ersten Anfangen an auch der Filmindustrie einen
charakteristischen Reklamestil zu schaffen, der sie,
national und international, von allen anderen um
Anerkennung und Geltung ringenden Geschopfen
des menschlichen Geistes deutlich und vorteilhaft
unterschieden hatte.

Das Kind aber war eine Range und zeigte sich
aller Tradition kiinstlerischer Mittel abhold: mit
disziplinierter Kultur war thm nicht beizukommen,
denn es strebte mit aller Uberheblichkeit des tech:
nischen Wunderkindes zu den Gefilden des reinen
Kitsches, von dessen Friichten es scheinbar am
besten gedieh. Auch dies wiire noch kein absolutes
Hindernis gewesen, dennwir kennen die Auftriebs:
kraft, die selbst dem verlorenen Kitsch noch zu
entnehmen ist, sofern er harmlos auftritt. Aber
gerade in der eigensinnigen Verbildung des durch
Verbliiffung erfolgreich gewordenen Qutsiders
sitzt der Hacken, der die Entwicklung der Film-
industrie spater einmal in gefihrlicher Weise hin-
dern wird und deshalb sobald wie méglich entfernt
werden mull. Da diese Zeilen zum Zweck der
gegenseitigen Verstaindigung geschrieben werden,
muf} mit riickhaltloser Deutlichkeit auf alle Fehler
hingewiesen werden.

Wenn man kritisieren will, so soll man zuerst
mal bei den eigenen Fehlern anfangen. Daran ist
bel mir niemals ein Mangel gewesen, und so stelle
ich mich dem Leser als einer vor, der sein Fiasko
mit Pauken und Trompeten beim Film bereits er-
lebt hat. Vielleicht kénnen meine Erfahrungen
manchen vertrauensseligen Greenhornern von
Nutzen sein,

Also, ich sollte in einer der grofiten Filmgesell:
schaften dem Reklameleiter, woriiber dieser seine
Begeisterung kaum verbergen konnte, mit dstheti-
scher Beratung zur Seite stehen. Die Reklame ar-
beitete: a) fiir die Litfallsaulen, b) fiir die Theater-
fassaden, c) fiir das Ausland, d) in sogenannten
Tableaux, emmem schauderhaften Gemisch wvon
Graphik mit naturalistischen Photographien, auf
denen aber, dank einer gnidigen Verfiigung des
Polizeiprasidiums, wenigstens keine Mordtaten
odererotische Handlungen dargestellt sein durften,
e) in Riesenleinwanden tiber Theaterportalen, f) in
illustrierten Theaterprospekten mit schmalziger In-
haltsangabe usw. — Unsere Kontrahenten waren:
die Direktoren, von denen man mir etwa sechs als
Generaldirektoren bezeichnete und die ichwechsel-
weise, nach der jeweiligen Konjunktur der Haus-
fehdepolitik, alsdie fiurmich zustandigen anzusehen
hatte; die Leiterder verschiedenen Inlands: und A us-
landsabteilungen; die Leiter der hauptstadtischen
und die Leiter der Provinztheater; die Theater-
pachter; die Leiter der Importabteilungen: die Re-
gisseure und Operateure; die groffen weiblichen
und mannlichen Kanonen der Filmbiihne; die
interessierten Plakat- und Klischeeanstalten; und
zu allerletzt die Kiinstler, die man doch nicht ganz
entbehren konnte. Sie zerfielen in drei Kategorien:
a)in die bereits eingefiihrten, denen — einamiisanter
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Sport der 46 Instanzen — nach Laune und in
wochentlichen Abstinden die seidene Schnur zum
Erhingen zugesandt wurde, b) in die von mir ein-
zufithrenden, die man aber alle fiir meine Ver:
wandten und Verschwigerten hielt, ¢) in das Heer
derer, die sich anboten, aber noch keine Erfahrung
besaflen, und, dall ich’s nicht vergesse, in die als
Hyidnen auf dem Schlachtfelde lauernden »Haus-
kiinstler«, denen letzten Endes ein grofier Teil des
Raubes zufiel.

Nie werde ich mein Hochgefiihl vergessen, wenn
in Direktionssitzungen auf lange Sicht ein Films
Produktionsprogramm beraten und unsere Res
klamevorschlage kopfnickend genehmigt wurden
und wir die Qualitat systematisch aufzubauen
hofften. Es kam niemals dazu. Nicht nur, dal} die
Reihenfolge der Produktion niemals eingehalten
wurde und im gehetzten Tempo unvorhergesehene
Liickenbiiler eingeschoben werden muf3ten, das
ist nun mal in einem Riesenbetrieb nicht anders,
aber dal} selbst dann, wenn Zeit genug vorhanden
gewesen wire, »oben« in unverantwortlicherWeise
gezaudert und getrodelt wurde, bis man schliel3lich
zum allers, allerletzten Termin das Material heraus:
gab, Entwiirfe, die schon zu neun Zehnteln ge-
nehmigt waren, kassierte, geschickte Schnellmaler
herbeitelephonierte und endlich, wenn auch diese
gefallen waren, die Hauskiinstler im raffinierten
Dutzendstil etwas fabrizierten, das nun im Eilzug-
tempo reproduziert wurde, — das hat dem Ansehen
der Filmindustrie daheim und drauflen immer
wieder schweren Abbruch getan.

Weiter will ich auf das »Chaos« nicht eingehen.
Im Filmwesen ist alles Improvisation. Gut, so
sollen auch der Reklameleiter und die Kiinstler
improvisieren, wozu es thnen an Phantasie sicher
nicht fehlt. Aber darf man ein hastiges Aus-den-
Fingernssaugen nochals Improvisieren bezeichnen?
Denn darauf kam es hinaus. Es war fast niemals
moglich, vor den Kiinstlern wenigstens einen Teil
des anzukiindigenden Films abrollen und sie dabei
eine Idee erhaschen zu lassen, weil eben auch der
Film erst im allerletzten Augenblick fertig wurde
oder nicht zur Stelle war und statt dessen thnen nur
ein paar nichtssagende, steife und unkiinstlerische
Photographienserien von gestellten Aufnahmen
vorgelegt werden konnten, aus denen die Phantasie
kaum etwas zu entnehmen hatte. Selten kam hierbei
etwas Besseres heraus als eine starke Anlehnung
an eine der gestellten Szenen; gelang es einem
besonders geschickten Maler, der den richtigen
Instinkt besafl, die Triagerin der Hauptrolle ge-
schont und portratihnlich hinzulegen, so hatte er
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den Vogel abgeschossen. Wer es wagte, vom Zus
filligen abzusehen und dafiirdieallgemeine Grund-
idee, soweit sie iiberhaupt vorhanden war und
schon bekannt gegeben werden konnte, heraus-
zubilden, tat es auf eigene Gefahr und fiel mit
grofSter Wahrscheinlichkeit durch.

Bei kleineren Filmen geniigte ein Generaldirektor
zur Kritik, aber bei grofleren Unternehmungen,
sogenannten Millionenfilmen, fiir die etwas mehr
Zeit gelassen wurde, hingten wir in einem Saal
unsere, vonmehreren Kiinstlern beigesteuerten Ent-
wiirfe auf, die zunichst die allgemeine, geschicht:
lich bekannte oder aus dem Themazuentnehmende
[dee darzustellen versuchten. Nach und nach er-
schienen dann die zur Zeit verfugbaren General-
direktoren, Regisseure und auch die Haupt:
darsteller. Viele von ithnen konnten sich, das sei
gern hervorgehoben, der kiinstlerischen Kraft der
Leistungen nicht verschlieBBen, — man hatte sich,
weil ein grofler Film reichlicher mit Geldmitteln
bedacht war, so dafy auch fir die bildende Kunst
etwas iibrig blieb, an namhafte Kiinstler wenden
konnen —, aber es war doch stets eine gewisse
Zuriickhaltung und Bereitschaft zum Umfallen zu
beobachten, solange nicht der Allergewaltigste,
namlich der Generaldirektor des »Verleih«, sein
Votum abgegeben hatte, Wie dies ausfallen wiirde,
wullten zwar alle Anwesenden im voraus, aber er
hatte doch, als Mann von Welt, seine Niancen.
Er kalkulierte rein kaufminnisch, und da seine Ab-
teilung das Geld einbringen mufte, dasalleanderen
nur auszugeben verstanden, so genoll er grofies
Ansehen. Grofifilme durften etwas kiinstlerischer
aufgemacht werden, weil die Grofistadt esverlangte
und die aufgewendete Reklamekunst es nicht vers
hindern konnte, daf} der Film alle hauptstidtischen
Theater durchlief; so widersprach der »Verleih«
nicht allzusehr und es konnte zuweilen ein gutes
Plakat an die Siaulen gebracht werden. Aber fiir
die Provinz verlangte dieser Generaldirektor mit
Strenge eine wesentlich spopulirere« Reklame und
ganz unerbittlich war er bei kleineren Filmen, fur
die er ganz offen »Kitsch« beanspruchte. (Wenn
er »Kitsch« sagte, so hatte seine Stimme einen
ironischen Unterton, der so viel bedeutete, wie:
»Was Lhr fir Kitsch haltet, ist fiir mich die wahre
Kunst, weil sie auch noch die letzte Dienstmagd
und die Droschkenkutscher erschauern laBit.«)
Gegen diese kritische Skala der Gewaltigen war
nichts zu machen und wir mufiten froh sein, doch
wenigstens in der Hauptstadt hin und wieder ein
gutes Plakat kleben zu konnen. Ein Wort von ihm,
und es wire auch dies unmaoglich geworden.
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Ganz schlimm bestellt war es mit der Ausland-
Plakatreklame, um die seltsamerweise das Direk-
tionskollegium sich fast gar nicht kiitmmerte, weil
die Leiter dieser Abteilung selbst einmal im Aus:
land gewesen waren und schlankweg behaupteten,
thr Geschmack wire der dort maligebende und
ohne 1thn seien die Filme geschaftlich nicht zu
lanzieren.( Ehrfurchtvolles Schweigen.) Abgesehen
von den Riesenformaten, die man fiir das Ausland
fabrizierte, wunschten die Abteilungsleiter 1m
»Sujets, in Form und Farbe solche Orgien vom Gros-
tesken bis zum Blutriinstigen, dal} der Reklame-
leiter jede Verantwortung ablehnen und sie allein
wirtschaften lassen mulite. DieselbenHerrensind es,
die uns nun die erschiitternde Reklameaufmachung
amerikanischer und anderer auslandischer Filme
vermittelt haben;sie versuchten damit, die Probe auf
thr Exempel zu liefern, haben uns aber zweitellos
nicht das Gute, sondern das Allerschlechteste aus
jenen Landern vorgefithrt und das Kunstniveau
international verfilscht. Dariitber moge man die
auslindischen Kiinstler befragen. So viel steht fest,
dal} ein Land, in dem eine gute Reklamekunst
gepflegt wird, wie zum Beispiel die Schweiz,
unsere Plakate gar nicht annimmt und fiir unsere
deutschen Filme sich eigene, aber gute schweizer
Plakate daheim entwerfen laf3t. Man versucht bei
uns, diese beschimende Tatsache mit der neben-
sachlichen Ausrede, daf} dortandere Formate iiblich
seien, zu entkriften. Das ist nicht stichhaltig, denn
man kann die Malleinwand und den Druckstein
auch bei uns auf jene Formate einrichten.

Wir miissen die Forderung aufstellen, daf} ein-
mal in Berlin eine internationale Ausstellung
guter Filmplakate veranstaltet werde; erst sowerden
wir den Bann brechen und die wechselseitige
Achtung begriinden. Dann mégen sich die Ateliers
derdeutschen Kiinstler 6ffnen und ihre abgelehnten
Plakate zur Schau stellen, damit die ofentliche
Meinung, die angeblich von den Filmleitungen
geschiitzt wird, selbst bekunden kann, dal} sie gar
nicht tyrannisch den Kitsch will, sondern gern das
Gute nimmt, wenn man es ithr nur nicht vorenthalt.

Uber die vorerwihnten »Tableaux« ist kaum
noch etwas zu sagen, weil sie augenscheinlich aus
dem Gebrauch gekommen sind, wohl aber iiber
die Photographien, die ihnen und den Theater-
programmen zugrunde liegen. Es werden von den
angeblichwichtigsten Szenen eines jeden Films sehr
kostspielige Serien von Standaufnahmen gemacht.
Abgesehen davon, dall sie, im Vergleich zur Be-
lebtheit des Films, stets etwas Gemachtes und
(Gekunsteltes an sich tragen, werden sie vor der

Ausgabe fast ausnahmslos von unkundiger Hand
»gesiebte, so dafl die wenigen guten de - Ausschei-
dung anheimfallen und nur die »interessanten« der
Ausstellung fiir wiirdig befunden werden. Jetzt ist
man aber wenigstens dazu tiibergegangen, nur die
Photos fiir sich allein in die Schaukisten zu hangen,
anstatt sie, wie es friher nur nach langen Kampfen
gelegentlich verhindert werden konnte, mit dem
obligaten Jugendstilornament zu umranken. Fast
jeder Film hat, wenn auch ohne Verschulden der
Operateure, einige gute photographische Stellen;
man schneide sie aus dem Filmstreifen, vergrofiere
sie und verwende sie als Illustrationen der Theater-
programme, und wenn man dann noch auf die meist
licherlich schlechten und ungeschickten Texte
etwas mehr Sorgfalt verwendet, so kommt viel:
leicht etwas zustande, was kultivierte Kinobesucher
nicht vor Scham erroten lafit. Im Interesse der
Offentlichkeit mufd man auch verlangen, dal} be:
der »Aufmachung« der Premieren etwas mehr
Zuriickhaltung geiibt wird. Es ist geschmacklos,
das Vestibiil mit historischen Stilmotiven zu tiber:
laden und die ganze Dienerschaft biszumobeinigen
Logenschliefler hinunterin die geliechenen Kostiime
jener Zeit zu stecken, in der nachher auf der niich-
ternen Leinwandfliche photographische Bilder ab-
gerollt werden. Vor solchen und vielen anderen Ge-
schmacklosigkeiten konnte der Rat eines Kiinstlers
bewahren.

Als Schlufifolgerung machte ich sagen: Wie die
aktive Beschiftigung mit dem Spieltheater oder
mit dem Rennsport Theaterblut oder Sportblut er-
fordert, so mufd auch der Kiunstler, der fir den
Film arbeiten will, Filmblut in den Adern haben,
sonst wird er es nie lernen, die Phantasie der Films
leute von der Stelle an, wo sie anfingt, Bockspriinge
zu machen, auf kiinstlerische Bahnen zu lenken.
Der Reklameleiter mufd ihn dabei unterstiitzen,
und auf thm ruht die grofite Verantwortung; er
darf weder in meinen Fehler verfallen, nur »ideale
Forderungen einzukassieren«, noch darf er in
wichtigen Dingen leichte Konzessionen machen.
Ich habe gesehen, wie ein wundervolles Plakat von
Ludwig Kainer einem halben Wort des General-
direktors ergebenst geopfert und dann durch ein
ganz schlechtes eines Unbekannten ersetzt wurde.
Immerhinmufd derReklameleitersehrdarandenken,
sich Einfluf} und Stellung zu schaffen und dauernd
zu sichern; dazu gehort eine oft recht derbe Film:
diplomatie, aber nur ihr kann es gelingen, in den
typisch chaotischen Filmbetrieb soviel Ordnung
zu bringen, wie notig ist, damit Kunst nicht zum
Kitsch werden mufi.
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36 PLAKATE VONTHEO MATEJKO

Der Verbindungskanal zwischen den Untergrundbahnhéfen Leipziger Stralie
und Friedrichstadt in Berlin ist sicherlich nicht die gliicklichste IngenieursIdee
unseres technischen Zeitalters. Immerhin begegnet man bei der fiinfminuten:
langen unterirdischen Wanderung 40 Plakattafeln. Und diese 40 Plakattafeln
gaben Theo Matejko Gelegenheit zu einer Reklamesensation, wie wir sie in
den letzten Jahrzehnten in Berlin nicht erlebt haben. — Fiir den Film »Die
zehn Gebote«, zeichnete Matejko annihernd 40 Plakate in einem Format von
1,80 < 2,— m, deren Originale auf den Plakattafeln dieses Verkehrstunnels an-
gebracht wurden. Sie bildeten dort geradezu ein Verkehrshindernis, denn das
Publikum blieb dauernd stehen, um die Bilder zu betrachten. — Die starke Ur-
spriinglichkeit der Originalzeichnung, diedurch keine Reproduktion abgeschwicht
wurde, war neben der flotten Zeichnung sicherlich das Hauptanziehungsmoment
und diese Erkenntnis sollte doch anregend wirken.

PIESCHEIFTLEIT UN.G

Untergrundbahnplakat filr den Film sDie¢e zehn Gebotesx
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Dr. EDGAR DREHER » WERBEFILM:PSYCHOLOGIE

ES ist ein Unterschied, ob der Werbechef einen
Film macht oder der Filmmann. Der eine fragt: wie
kann ich die Vorziige meiner Fabrikate
im Film moglichst vollstandigzum Ausdruck
bringen? Der andere fragt: was wollen die Leute
sehen, und wie mache ichmitden gegebenen Mitteln
einen wirksamen Film?

Beide haben recht, wird man sagen, und miissen
Einer Riicksicht auf den Standpunkt des Andern
nehmen. Das sagt sich leicht und wire noch leichter
getan,wenn nichtim Hintergrunde die Frage stinde:
wie hast du's mit der Unterbringung? Soll
der Film im Familienkreise aufgefithrt werden, so
kann kein Filmmann Erhebliches einwenden, wenn
sich sein Auftraggeber auf den Standpunkt stellt:
Ich bezahle den Film, also bestimme ich, was aut:
genommen wird. Soll der Film aber in die Offent-
lichkeit gebracht werden, so ist jede Konzession
desFilmmannesanden Werbechef meist
fiir jenen ein berufliches Verbrechen, das letzten
Endes Filmmann und Werbechef zu biifen haben.

Einwand: Was nutzt mir mein Film, wenn
er nicht tiir mich Reklame macht?

Gegenfrage: Was nutzt mir ein Film, der fur
mich Reklame macht, wenn thn keiner sehen will ?

Die Industrie hat fiinf Jahre lang Werbefilme
machen lassen, bel denen oft genug der Reklames:
chef dem Filmmann das Konzept verdorben hat.
Seit eben diesen fiinf Jahren bemiiht sich die Film-
industrie — man muf} schon sagen: krampfhaft —
darum, Unterbringungsmaoglichkeiten fiir solche
Filme zu schaffen.

Gegen Bezahlung ist ein lustiger Reklamefilm,
der nicht zu lang und gut gemacht ist, tiberall
leicht unterzubringen. Das ist aber, besonders fiir
das Ausland, relativ kostspielig, und dieWirkung
geniigt nicht in den Fillen, in denen es sich um
mehr handelt als Markenreklame.

Das wesentliche Problem war daher von vorns
herein, Filme technisch belehrendenInhalts,
die gleichzeitig fiir das gezeigte Fabrikat werben
sollten, dem jeweils in Frage kommenden
Kiuferpublikum vorzufithren. Ein nicht uner-
heblicher Teil des deutschen Nationalvermogens
wurde zur Losung dieses Problems aufgewendet.
Da namentlich das Ausland freiwillig deutsche
Propagandafilme nicht spielen wollte, so wurden
Theater gekauft; und bis man dahinter kam, daf3
die entscheidende Instanz gar nicht die Theater-
besitzer sind, sondern das Publikum, das kein
Verlangen zeigte, die gegen Eintrittsgeld
werbenwollenden Filme zu sehen, da war
inzwischen so mancher kostspielig erworbene
Theaterbesitz aus Mangel an Einnahmen wieder
verlorengegangen.

78

Nachdiesem lingstder Geschichteangehorenden
Versager fiir das Problem der Wirtschaftspro-
paganda begann ein heiler Wettlauf der
ubrigen Filmfirmen nach Unterbringungs:-
moglichkeiten. Die einen suchten das Heil
darin, dab} sie sich mit Spielfilmen einen Ab-
satzmarkt schufen, dem dann hin und wieder
ein industrielles Kuckucksei ins Nest
gelegt wurde. Andere hielten Filmvortriage,
konnten aber auch mit diesen naturgemald keine
anderen Erfahrungen machen, als sie schon von
den Theatern gemacht waren, dall namlich das
Publikum fiir Propaganda selbst dann nichts
zahlen will, wenn es dabei etwas lernen kann.
Vorfithrungen auf Messenund Ausstellungen,
ein an sich gliicklicherund ausbaufahiger Gedanke,
leiden zurzeit noch an einem gewissen Systems:
mangel. Einem beliebigen Publikum beliebige
Filme vorzufiithren, hat geringen Wert.

Endlich kam man auf einen neuen Gedanken:
der Industriepropaganda eine quasi Flieger-
deckung zu schaffen, indem man sie unter
Landschafts: und Stidteaufnahmen ver:
steckte. Das leuchtete ein: fremde Stidte, histos
rische Statten, schone Gegenden sieht jeder gern,
und es schmeichelte der Eitelkeit des Herrn Bahn-
hofswirts, wenn ithm gesagt wurde, die Tische und
Stithle seiner Wirtschaft seien in solchem Mafle
charakteristisch und bedeutungsvoll fur die dor:
tige Gegend, daf} sie — versteht sich, gegen tarif
millige Gebiihr—in dem Film nicht fehlen diirften.
Solche Filme fanden denn auch, selbst wenn sie
zweil Kilometer und linger waren und ebenso viele
Stunden Vorfilhrungsdauer beanspruchten, in der
betreffenden Stadt selbst einimmerhin interessiertes
Publikum. Die Bahnhofswirtschaft interessierte
den Wirt, der Laden mit sanitirem Porzellan seinen
Inhaber, und so fand jeder etwas, was ihn mit der
Existenz des Films aussohnte. Auflerhalb der Stadt
selbstsindsolche Filme wohlselten einemzahlenden
Publikum vorgefithrt worden und haben auchwohl
weder dem Bahnhofswirt einen Gast, noch dem ge:
nannten Laden einen Klosettauftrag eingebracht.

Man kann mithin nicht sagen, dall die zahl-
reichen Versuche, Filme wvon Reklamecharakter
unter der Lehr: oder Kulturfilm:Maske vor das
Publikum zubringen, sehrgliicklich gewesen wiren.
Um so merkwiirdiger, dafl man sich nicht lingst
die Frage vorgelegt hat, ob denn mit dem so heif
ersehnten Ziel, den Werbefilm nurirgendwie
untergebracht zu wissen, wirklich etwas ers
reicht ist, ob nicht iiberhaupt die ganze Angelegen-
heit vom verkehrten Endeaus angefafit
worden ist. Jeder Unternehmer weil}, dal} er nur
Erfolg haben kann, wenn er geschiftliche Uber:
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legungen nicht bei sich selbst anfingt,
sondern beti dem Publik um, das er beliefern
will. Der Werbefilm aber soll durchaus mit Ge:
walt einem Publikum aufgezwungen werden, das
ihn nicht sehen will, anstatt da® man auch hier
den selbstverstindlichen Weg geht, sich zu fragen,
wie man die nun einmal so und nicht anders be:-
schaffenen Bediirfnisse und Interessen der
Kundschaft ausnutzen kann, um mittels des
Films wirksame Propaganda fir die
eigenen Fabrikate zu machen.

Sicher ist, daf} sich das deutsche Wirtschafts-
leben heute den kostspieligen Luxus nicht mehr
leisten kann, aufs Geratewohl mit dem Film
dilettantisch herumzustiimpern Weit
weniger aber kannessichdennochgrofieren
Luxus leisten, die Werbekraft des Films
brachliegen zu lassen. Man muf} vielmehr er-
kennen, was der Film tiberhaupt zu leisten ims-
stand e ist — und was nicht, ausgehend von der
Psychologie des Kunden und nicht von
der des Unternehmers. Die Filmpropaganda muf3
ebenso zielsicher und umsichtig in den werbetech-
nischen Gesamtapparat eingestellt und den gege-
benen Verhiltnissen angepalit werden, wie es fiir
jeden Reklamefachmann bei seineniibrigen Werbe-
mitteln eine Selbstverstindlichkeit ist.

Die Dienste eines Prospektes kann
und soll der Film, insbesondere der Theaterfilm,
nicht leisten. Das mufd der Werbechef zunichst
einsehen. Er mul} verstehen, da} er seinen Erfolg
auf dem direkten Wege des Delikateflhindlers,
der seine Ware anpreist, mit dem Film nicht landen
kann, und dal} niemand beim Anblick des Films,
auch wenn Firma und Adresse genannt sind, sein
Notizbuch ziickt, sich die Adresse notiert und zu
Hause angekommen, einen Zentner von der vers:
hlmten Ware bestellt. Die Wirkung des Films ist
von wesentlich hoherer Groflenordnung
als die irgendeines anderen Werbemittels, aber
sie ist von anderer Art. Der Film ist schweres Be-
lagerungsgeschiitz. Die Festung, den Graben kann
man nicht damit stirmen. Das ist und bleibt Sache
des Fulivolks.

Die Psychologie des Publikums ist leicht zu
studieren;dennwirselbstsindjaPublikum,
sobald es sich nicht um unsere eigenen Filme
handelt, sondern um diejenigen unserer Kon=
kurrenz. Es geniigt also ein wenig Selbstbeob-
achtung, um zu finden, dafl wir einen Reklame-
hlm, auch wenn er kurz und lustig ist, nur dulden,
weil wir uns bewul3t oder unbewul3t sagen, daf
das Theater, was es fiir den Reklamefilm bezahlt
bekommen hat, nicht mehr von den Zuschauern
zu verdienen braucht, — genau wie der Durch-
schnitts:Zeitungsleser den Reklameteil nur duldet,
weill er durch ihn die Zeitung billiger bekommt.
Irgendwie miissen wir bei der Sache auf unser

Eintrittsgeld kommen, und wir betrachten es als
ungerechtfertigte Bereicherung und gréblichen
Mifibrauch unseres an der Kasse bewiesenen Ver:
trauens, wenn ungebiihrlich viel der von uns be:
zahlten Zeitverwandtwird, um uns etwas zu geben,
was gar nichts gekostet hat, — etwas, wobei ein
anderer ein Interesse daran hat, dafl wir
es bekommen. Das ist der springende Punkt.
Wir sind duldsam und hoflich auch gegen die
mifligste Leistung, wenn wir den guten Willen
sechen, uns zu dienen, aber befinden uns
bestenfalls 1m Zustand bewaffneter Neutralitit
gegeniiber einer Belehrung, die unser Geld kostet
und auf Reklame hinausliuft, — eine fiir die
Wirkung dieser Reklame also héchst unvorteil-
hafte psychische Einstellung.

Zeigt man uns den gleichen Film ohne re-
klamehafte Zusitze, so bemiithen wir uns
mit volliger Hingabe, dem Film unser Eintrittsgeld
abzugeniefien. Ist der Film geschickt aufgezogen,
d. h. trifft er mit wenigen, gliicklich gewihlten,
anschaulichen Argumenten in unser Wunsch-
zentrum, so gehorchen wir dem gleichen phy-
sikalischen Gesetz wie der elektrische Strom,
d.h. unsere Wunschspannung wichst proportional
der Wunschstiarke (die ihrerseits von dem Ums-
fang unseres Geldbeutels und der Grofle des Be:
diirfnisses abhingt) und proportional dem
Widerstand, den die Erfiillung unseres Wun-
sches findet. Dieser Widerstand ist von betricht:
licher Grofle, wenn wir nicht erfahren, wo
wir die Fabrikate kaufen konnen, die sich in
Wunschform in uns hineingefressen haben.

Erfahren wir dies am Schlufl des Films,
so hat es durchaus nicht ein Gefiihl tiefster Be-
friedigung zur Folge. Ganz im Gegenteil. Die
Filmwirkung wird volligneutralisiert. Denn
erstens fehlt die Zeit fiir die konsolidierenden
Vorginge, die jeder seelische Prozef3 braucht, ehe
er in uns haftet. Wir korrigieren also nachtriglich
unsere hingebende Einstellung und werfen alles
wieder tiber Bord, was wir schon gliicklich ge-
schluckt hatten. Zweitens nehmen wir nachtrig-
lich die ablehnende Haltung ein mit Riick-
sicht auf unser miflbrauchtes Eintrittsgeld und
drittens, wenn wirklich noch ein Rest von Wunsch-
spannung in uns zuriickgeblieben sein sollte, so
wird er dadurch auf Null zurtickgefiihrt, daf} ihm
der Widerstand gewissermaflfen unter den Fiiffen
fortgezogen wird. Eine geloste Spannung hat
immer zur Folge, daff uns die verursachende Vor:-
stellung in keiner Weise gefihrlich werden kann.

Die Antwort auf die Frage: was nutzt mir mein
Film, wenn er nicht fiir mich Reklame macht?,
lautet also: er erzeugt, soweit iiberhaupt die Vor-
aussetzungen dazu vorhanden sind, nicht mehr
und nicht weniger als den Wunsch, Thre
Fabrikate zu besitzen, in einer fiir den
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Kaufabschluf ausreichenden Dringlichkeit.
Wie man dieses Interesse von sich aus aufzuspiiren
und fiireinen KaufabschluBauszunutzen hat, das ist
Sache des Werbechefs. Jede Losung, die
hier empfohlen werden konnte, wiirde zum Schema
fithren und dadurch die Wirkung aufheben.

Fin anderer Einwand: Die Wunschstirke
mochte nicht ausreichen, und daher ihrerseits die
Wunschgleichung auf Null bringen, wenn
die Wiinsche nicht unter Ausschaltung jeder
Unbequemlichkeit miihelos erfiillt werden
konnen. Darauf wird kein Handels: oder Industries
vertreter die Antwort schuldig bleiben: Wenn ein
Kaufinteresse nicht ausreicht, um Unbequemlich:
keiten zu iiberwinden, dann reicht es zum Kauf:
abschluf erst recht nicht aus, es sei denn, dafs
die Konkurrenz geringere Unbequemlichkeit ver:
ursacht. Dagegen schiitzt aber weder Firmenname
noch Warenzeichen, auch wenn beide noch so
liebevoll im Film angebracht sind.

Der Leser, soweit er Reklame:Psychologe ist,
hat hier sicherlich lingst den weiteren Einwand
erhoben: die Anschauungen seien grundsitzlich
falsch, weil es gar nicht darauf ankomme, eine
Reklame ihrem Publikum auf dem Wege iiber
seine Wunsch: und Lustgefithle zuzufithren.
Wenn sie nur eindringlich sei, konne sie uns:
beschadet ithrer positiven Wirkung ebensogut Un-
lustgefithle erwecken; vielmehr seien diese
sogar vorzuzichen, weil die Erinnerungswirkung
nachhaltiger sei, wihrend das Unlustgefiihl selbst
schnell vergessen werde. Es geniige, dall man sich
im Bedarfsfalle des Namens erinnere. Das ist im
Finzelfalle richtig, im Prinzip aber falsch, weil
Verallgemeinerung Abstumpfung erzeugt.
In dem Spezialfall des Films gibt zudem die Tat-
sache den Ausschlag, dafl solche Filme auf die
Dauer nur vor leeren Hausern zu spielen
sind. Diejenigen, die ihren Erfolg dem Umstand
-u verdanken hatten, dal} sie die Ersten waren, die
das Publikum verirgerten, kénnen heute mit ihrer
Methode nicht mehr Schule machen, wo dank
dieser Methode der Widerstand gegen den Mif}:
brauch so grof geworden ist, dafl selbst fiir den
wirklich technischen Lehr: und Kulturfilm das
Interesse erst mithsam wieder neu aufgebaut
werden mull.

Geht man also den Dingen auf den Grund, so
stellt sich heraus, daf} alle Kiinste und Kniffe, mit
denen man versucht hat, Werbefilme in die Offent-
lichkeit zu bringen, nicht nur der Filmindustrie,
sondern auch den betreffenden Firmen reichlich
schlechte Dienste geleistet haben, wihrend gerade
der offene, ehrliche Weg, der so leicht zu gehen
ist, namlich fireinenguten sachlichenFilm
sein interessiertes Publikum zu finden, zu-
gleich auch den idealen Werbeerfolg bietet.

Ftwas anderes sind Filme, die den Werdegang
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einer Sache zeigen, z. B. einer Lokomotive, eIner
Zeitung oder dergl,, Filme, die fiir zeitraubende
und z. T. auch kostspielige Betriebsfithrungen
mehr als Ersatz bieten. Das Kino wird nur in
verhiltnismifig seltenen Fillen der richtige Ort
sein, solche Filme zu zeigen. Sie dienen zur Vor-
fithrung vor Lernenden aller Art sowie vor Ge:
schiftsfreunden im Ins und namentlich Ausland.
Eine Reklameabsicht tritt hier nicht unmittelbar
hervor. Man gibt mit dem Film dem Zuschauer
etwas fiir ihn Wesentliches, eine Bereicherung
seiner Kenntnisse und seines Wissens, nicht weil
man, wie heute meist tblich, in aller Hast Ge:
schifte machen will, sondern ausgehend von dem
alten, vornehmen Gedanken der Geschaftss
freundschaft: ich leiste dir etwas und frage
nicht nach dem Nutzen fiir mich, Lerne mich
kennen. Das geniigt mir. Diese zweifellos vor-
nehmste und daher wirkungsvollste Reklameart er-
fordert naturgemifd die NennungderFirma,
die aber in diesem Falle nicht als Reklame wirkt,
sondern als notwendige Erginzung und Vervoll:
stindigung. Es vermindert nicht den Wert der
Leistung, wenn ich erfahre, von wem sie stammt,
sondern vermehrt ihn.

In einem solchen Zusammenhange und zusolchem
Zweck sind auch Stidtes und Landschafts-
filme in Verbindung mit Industrieaufnahmen
moglich und von Bedeutung. Ein riumlich und
meist auch innerlich (wenn nicht anders, so durch
seine Entstehungsgeschichte) zusammenhingendes
Industriegebiet in Verbindung mit seinen wirt:
schaftsgeographischen Bedingungen und Land-
schaftsbildern im Film dargestellt und zu einer
Einheit gebracht, stellt der Filmindustrie bisher un-
geloste, aber dankbare Aufgaben.

Etwas anderes endlich sind ausgesprochene
Werbeveranstaltungen, z. B. auf Aus:
stellungen u. dgl., die wir besuchen, weil wir sehen
und héren wollen, was uns angeboten wird.
Hier spielt der Film als Vortragsbegleiter die Rolle
des Beweises fiir die Behauptungen des Vor-
tragenden und, soweit das durch eine Sach-
demonstration an sich ebenfalls erreicht werden
konnte, ist der Film doch aus dem Grunde vor:
zuziehen, weil er allen sichtbar ist und nicht
nur dem Nichststehenden oder ssitzenden.

Aber auch bei dieser Art von Filmen mull man
sich vor Augen halten, dafl auBler uns selbst an
unseren geschiftlichen Angelegenheiten niemand
Interesse hat, sondern ausschlieBlich an dem
Nutzen, der ihm geboten wird in richtiger
Erkenntnis der Stellen, an denen gerade ihn der
Schuh besonders empfindlich driickt. Wenn man
das beachtet, wird die Werbekraft des Films mehr
sein als nur ein Schlagwort, wird vielmehr wirklich
dem Wirtschaftsleben erschlossen und dienstbar
gemacht werden.
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Was ein Zeichentrick ist, wissen wir alle oder wenigstens
beinahe alle. Schon weniger, wie er entsteht, und noch
weniger, eine wie grolle Propagandakraft in ihm nach
mannigfacher Richtung steckt. Der Zeichentrick besteht in
der aufeinander folgenden Aufnahme lauter einzelner Be-
wegungsphasen, d. h. Zeichnungen, die alle derart gegen:
einander kontrastieren, sich derart unterscheiden, dafd z. B.
die Bewegung cines sich hebenden Armes in 20 oder 50
Einzelstellungen aufgelost wird. Der Vorgang ist also der,
dall der Trickzeichner nach sorgfiltigen Bewegungsstudien,

die mitunter recht kompliziert sind — man denke nur an
zwei hintereinander schreitende Pferdegespanne mit ihren
verschiedenen Beinstellungen —, immer eine Stellung des

Objekts nach der anderen zeichnet und aufnimmt. In den
Pausen zwischen den Aufnahmen darf das Bild an sich nicht
verandert werden, d. h. es darf keinerlei seitliche Bewegung
des Bildes eintreten und deshalb werden die festliegenden
Teile der Zeichnung mit Nadeln auf der (Kork:) Unter-
lage festgesteckt. Man kann sich vorstellen, wie iiberaus miih-
selig es ist, in einer Trickzeichnung z. B. den Vorgang einer
wissenschattlichen Stromung zum Ausdruck zu bringen, bei
welchem sich einzelne Stromfiden nicht nur verschieden
gegeneinander, sondern auch mit wechselnder Geschwins:
digkeit wahrend des Gesamtverlaufs des Bildes bewegen.
Oft sitzt der Zeichner Tag und Nacht an einem Trick und
neben der sozusagen automatischen Arbeit der Bildver:
schiebung und Aufnahme muf er sich stets den Zweck des
Iricks vor Augen halten, Plastizitat und Bewegung hinein-
legen, Humor oder grofite Sinnfilligkeit, Einfachheit und
dennoch Zusammenwirkung aller wirksamen Faktoren, Das
Lautbild beim Trick, kann uns z. B. zeigen, wic aus der
Kaffeebliite die Frucht entsteht, wie sie geerntet wird und
schliefilich wie nach verschiedenen fabrikatorischen Manis
pulationen die Kaffeebohne in der Fabrik verpackt wird
und von da ihren Weg in die Welt, in die Hande der Kons-
sumenten, sogar in ihre Kaffeetassen antritt. In diesem ers
zihlenden Vorgang liegt die Uberlegenheit des Trickbildes
gegeniiberdem Plakatund derstehenden Reklamezeichnung.
DerWert des Zeichentricks liegt also in doppelter Richtung.
Einmal kann man ihn als Erliuterungsmittel fiir irgend-
welche (photographischen) Dinge benutzen, die der Film,
das Objektiv, an sich nicht herausbringen kénnte, — das
andere Mal kann man seine propagandistische Wirkung
allein benutzen, kann man mit ihm eine in sich geschlossene
Idee darstellen, die Werbewert besitzt. Im industriellen Film
wird man sich unter dem ersten Gesichtspunkt ganz be-
sonders gern des Zeichentricks bedienen, um an sich schwer
verstindliche, wissenschaftliche Vorginge populir oder
ilberhaupt nur klar darzustellen. Hier erinnere ich an die
Tricks, welche wir fiir den Film »Das Segel der Zukunft«
(Der Flettner=Rotor) gezeichnet und ausgefiihrt haben und
zwar nach Angabe des Dipl.:sIng. A. Kossowsky, der, ein
bekannter Regisseur auf dem Gebiet des technischen und
itberhaupt kulturellen Films, richtig den Wert des Tricks
gerade bei einem so schwierigen Thema wie dem des Flett:
ner:Rotors erkannt hat. Hier lag die Hauptschwierigkeit
darin, an und fir sich ganz unpopulire Vorginge der Luft-
stromung auch dem laienhaften Theaterbesucher eindeutig
klar zu machen, und der cinmiitige grofle Beifall, den dieser
Film gefunden hat, ist Beweis dafiir, dafd der Weg des Tricks
der richtige und gegebene war, Hier im Flettner:Rotor-Film
haben wir sowohl Bewegungstricks wie auch Entstehungs-
tricks angewandt, wirhaben ebenso den Magnus=F ffekt trick-
tilmisch gezeigt, wie auch den Aufbau des Rotorschiffs durch
Zusammensetzen einzelner Zeichnungsteile veranschaulicht.

DER FLETTNER
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ERWIN
DAS PROBLEM

IN den Reisebureaus, die an den Winden mit Plakat:
bildern aller schénen Gegenden der Welt bepflastert
sind, liegen aufeinem grofien rundenTisch allerlei Pracht=
und Sammelwerke, die die Schonheiten von Stadten und
Landschaften preisen. Es konnte vielleicht einer von
denen, die sich in den Fauteuil setzen und auf Abfertis
gung warten, einen von ihnen zur Hand nehmen und
nachlissig geruhsam darin blittern. Wenn nun ein fin-
diger Kopf kime und setzte an Stelle dieses Buches mit
seinen Buchstaben und starren Bildern den lebendigen
Film? An findigen Kopfen aber mangelt es nicht und
so ist der Stadt: und Landschaftsfilm genau ebenso alt
wie der Film tiberhaupt.

7 wischen dem Landschaftsfilm, wie er frither war und
als sogenanntes Beiprogramm durch die Kinotheater lief,
und dem Stadtfilm, wie er nun sein — oder vielmehr
erst werden — soll, ist aber ein grofier Unterschied; denn
der Film von damals war E rsatz fiirs Reisen, der Film
von heute und morgen soll vielmehrAnlock ung zum
Reisen sein. Fr soll so anmutig und packend gestaltet
werden, dall in dem Beschauer der ununterdriickbare
Wunsch geweckt wird, das, was im Laufbilde an thm
voriiberzog, selbst zu erleben und durch den eigenen
Augenschein zu vervollstindigen. Nicht also in erster
Linie da, wo das geruhsame und sel$hafte Menschentum
-u finden ist. also in den Kinotheatern, sondern da, wo
die groBe Welt pulsiert und die Globetrotter vorbenjagen,
<oll ein solcher Film sie — wenn auch nur fir eine kurze
Stunde — in seinen Bann zwingen. Auf den grollen
Schnelldampfern, in den Luxusziigen, auf den Ausstels
lungen, Messen, kurz iiberall, wo Betrieb und Geld 1st,
miifite und mufB der Stadtfilm laufen.

Aber der Stadtfilm will mehr; er will nicht nur ein
Werber, sondern auch ein Verkiinder sein. Er will die
Kunde, die Kenntnis von Stadt und Landschaft uber
den engen Bezirk hinaus in alle Welt tragen. Als Mittler
einer ganz neuen Art von geographischer Unterrichtung
ersetzt er Beschreibung und Abbildung durch das Er-
lebnis selbst. Schulen und Hochschulen, Vereine und
Gemeinschaften werden binnen kurzem dieses geogra:
phischen Lehrs und Unterhaltungsmittels nicht mehr
entraten konnen. Die Erfolge des »Nanuk«, der Siid-
amerikafilme, der »Wunder des Amazonas« und der
»Besteigung des Mount Everest« wiesen hier den Weg.

Auch der deutsche Stadt: und Landschaftsfilm wird
nunmehr den Ehrgeiz haben, die Anforderungen, die
diese grofen Aufgaben an ihn stellen, zu erfillen. In
-wei Worten kann gesagt werden, was er nicht sein darf
und leider bisher noch allzu hiufig war: Er soll weder
ein verfilmtes Postkartenalbum sein, in dem die schonen
Stadtansichten zwanglos aneinandergereiht erscheinen,
aoch ein verfilmter Baedeker, der alles, was mit einem
oder 2wei Sternchen zu versehen wire, auf die Leinewand
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wirft. Er soll vielmehr ein lebendiges Abbild der Stadt
werden, welches das tausendfiltige Leben und Treiben
und die ebenso tausendfiltigen Zusammenhinge, die
die Menschen einer Stadt miteinander verflechten, wie
ein Hohlspiegel in den Brennpunkt des Lichtbildes wirft.
Dartiber hinaus aber soll er tiefsten Aufschlul} geben
iiber den Geist, der in allen diesen Zusammenhiangen
wirkt und sie zum Werden, Wirken und Wollen gestaltet.
Es sei hier gestattet, diese Aufgabe und. den Versuch
ihrer Lésung an dem von der Industriefilm-Aktienge:
sellschaft, Berlin, soeben fertiggestellten Film »Erfurt,
ein neuzeitlicher Wirtschafts:, Verkehrs: und Industries
ilma kurz zu erlautern,

Was zeichnet zunichst Erfurt rein geographisch vor
den Stidten des Deutschen Reiches aus? Es liegt 1im
Herzen Deutschlands, von allen Stellen gleich schnell
und bequem zu erreichen und daher, ihnlich wieWeimar,
pradestiniert zur Kongref}s und Versammlungsstadt. Es
liegt inmitten des schénen Thiiringens und daher ein:
ladend zum Ausgangspunkt erquickender Ausfliige. Als
eine der iltesten Stidte Deutschlands hat es eine be:
rithmte geschichtliche Entwicklung, deren Nachwirkung
bis in das Leben der heutigen Tage greift. Im Film wird
sie wieder lebendig. Noch immer stehen die malerischen
Winkel der Altstadt, iiberragt von dem Dom als dem
Wahrzeichen der Stadt. Die Stadt der tausend Tiirme
wird Erfurt immer wieder genannt. Um die Altstadt
aber herum wichst nun die neue Grofstadt mit ihren
neuen Schonheiten des ungebindigten Emporstrebens
und der ungebindigten ZweckmaBigkeit. Die Haupt-
straffe mit ihrem flutenden Verkehr und das Kaufhaus
mit seiner sinnvollen Ineinanderschachtelung sind die
Symbole der neuen Zeit, die iiber stille Gassen, Kirchen
und Paliste hinwegwachsen. Stille Winkel und Partien
neuen malerischen Reizes finden sich erst draufien jens
seits der Parkanlagen, wo die aus der Armee der Werk-
titigen Herausgezogenen den tibrigen Teil ihres Daseins
in friedlicher Erholung verbringen. Auf der anderen
Seite aber ersteht das neue Herz der Stadt: die Industrie.
["ber Deutschland hinaus hat hier die Schuhindustrie
und vor allen Dingen die durch den wertvollen Boden
berithmt gewordene Blumenzucht den Namen Erfurts
in die Welt getragen.

Alles das ersteht nun in dem Film.

Hauptaufgabe muf} es natiirlich sein, nicht das All:
gemeingiiltige, sondern hauptsichlich das fiir die Stadt
Charakteristische und ihr besonders Eigene herauszu:
arbeiten. Wenn die Endform des Films der hier ent:
wickelten Absicht und Anforderung entspricht, wenn der
Film iiberall da gezeigt wird, wo er seinen Wert wirken
lassen kann, dann wird der Stadtfilm nicht nur zu einem
Werber fiir die Stadt und ihre Fortentwicklung, sondern
zu einem Vermittler wichtiger Kulturwerte werden.

LRFURT
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BUND DEUTSCHER GEBRAUCHSGRAPHIKER E.V.

MITTEILUWUNGEN

DERLANDESGRUPPEBERLIN:BRANDENBURG

GESCHAFTSSTELLE: MARTIN WEINBERG » BERLIN NW 6, SCHIFFBAUERDAMM 19

VORTRAGSABEND DES B.D.G.
LANDESGRUPPE BERLIN:RRANDENBURG

Die Landesgruppe Berlin:Brandenburg des Bundes
Deutscher Gebrauchsgraphiker veranstaltet diesen
Winter eine Vortragsreihe im Zentralinstitut fiir Er-
ziehung und Unterricht. Den Reigen erdffnete am
14. November 1924 der Reichskunstwart Dr. Redslob
und sprach iiber: Die Gebrauchsgraphik im Brenn:
punkt der gegenwiirtigen Kulturbewegung. Er umrifl
in eindrucksvollen Worten dem Gebrauchsgraphiker
seine Mission und seine Stellung als Mittler in der
girenden Kulturbewegung unserer Tage. Der Bilder-
kiinstler steht in seinem Schaffen und Fiihlen fremd
dem Emphndenseiner Mitmenschen gegeniiber. Fremd
und zusammenhanglos, feindlich oder gleichgiiltig.
Da springt der Gebrauchsgraphiker ein und schatt
seine tausenderlei kleinen und grofien Dinge des tig-
lichen Gebrauchs, gibt der Umwelt Form und Ge:
staltung und tberbriickt die Kluft zwischen Kunst
und Leben. Der Redner findet, dafd der Gebrauchs:
graphiker oft noch zu sehr Zeichner sei und zu wenig
Crestalter. Wie er das meinte, wies er an Gegenstinden
nach, die e¢inige Firmen in dankens: und nachahmens:
werter Weise zur Verfiigung gestellt hatten. Uber-
zeugend war besonders das Beispiel der Packung, die
nicht mehr allseitig mit hiibschen Bildchen beklebt,
sondern als Kérper gestaltet und behandelt werden
miisse, An der Hand einer kleinen, gewihlten An-
zahl von Lichtbildern erginzte und wvervollstindigte
der Reichskunstwart seine Ausfithrungen. Nachseinen
Worten, die mit grofiem Beifall aufgenommen wurden,
lenkte der Vorsitzende der Landesgruppe die Aut-
merksamkeit noch einmal besonders auf die mit neus
zeitlichen Plakaten geschmiickten Winde des Saales
und auf die Nischen, wo einige bekannte Firmen gute,
angewandte Gebrauchsgraphik zeigten. Esfolgtenzum
SchluB noch verschiedene Trickfilme. Der erste palite
allerdings in seiner leichtfertigen und ganz unkiinst:
lerischen Formgebung schlecht zu der hochwertigen
Gebrauchsgraphik, die rings gezeigt wurde, und die
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der Vortragende besprochen hatte und die er gefordert
wissen wollte, Die andern Filme waren von Walter
Trier und politischer Art. Wer nur die geistreichen
Linien und barocken Schnorkel bei dem politischen
Spiel verfolgte, ist sicher auf seine Kosten gekommen.
Politische Satire mufd jedoch aktuell sein; wenn sie von
vorgestern ist, wie das bei diesen Filmen der Fall war,
wirkt sie deplaciert. An sich sollte Politik von diesen
Veranstaltungen fern gehalten werden. Davon wird
der Deutschen Kultur und den Eingeladenen nicht

besser. T, 5ch.

BERICHTE
UND BESPRECHUNGEN

Das Prisidium der Bauausstellung Stuttgart
hatte zwei Preisausschreiben erlassen zur Erlangung
von kinstlerischen Entwiirfen fiir Bronzeplatten und
fiir ein Ausstellungsdiplom. Bei dem Wettbewerb fiir
Plaketten fiel der erste Preis mit 400 Mark auf die
Arbeit von Professor Max Korner, Niirnberg. Bei
den Diplomentwiirfen wurden statt des 1. Preises zwei
gleiche 2. Preise mit je 250 Mark verteilt, wobei einer
dieser Preise ebenfalls Professor Korner zufiel.

NIUURNBERGER SPIELWARENKUNST
IN STUTTGART

Das Landesgewerbemuseum Stuttgart veranstaltet
vom 4. November bis Ende Dezember eine grofie
deutsche Spielzeugausstellung. Die Staatliche
Kunstgewerbeschule Niirnberg ist dabei mit grofleren
Gruppen von geschnitzten und gedrechselten Spiel-
zeugfiguren aus den Klassen von Professor H. Gradl
und Friulein E. Hoffmann vertreten. Von Professor
M. Korner sind dort gegen 100 verschiedene Tier-
und Menschenfiguren aus Holz geschnitten, gedrech-
selt und bunt bemalt zu sehen. Die Spielwarenstadt
Miirnbergist mit diesen Kiinstlerarbeiten gut vertreten
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PEFFER

Plakat

FORTSETZUNG

PLAKATKUNSTDRUCK PAUL ECKERT
BLN..SCHONEBERG

[Inter den Druckereien, die in hervorragender
Weise fiir die Film:Industrie arbeiten, steht die
Plakatdruckerei Paul Eckert an erster Stelle. Und
zwar in doppelter Hinsicht an erster Stelle: nicht
allein durch die Anzahl der von ihr herausge:
brachten Plakate, sondern vor allem durch die Qua-
litat ithrer Druckerzeugnisse.

Der Geist des guten Handwerks und die Freude
am Handwerk haben bei dem Inhaber der Firma,
Herrn Paul Eckert, der selbst Fachmann ist und
— wie man zu sagen pflegt — von der Pieke auf
gedient hat, auf dem auBBerordentlich schwierigen
Gebiet der Filmreklame eine Pflegestatte gefunden.
Aus der Druckerei Paul Eckert's sind die meisten
Matejko-Plakate hervorgegangen, deren Wieder-

DER BERICHIE

UND BESPRECHUNGEN
gabe besonders an das Kénnen der Lithographen
Anforderungen stellt, die uns durch das Zeitalter
des Sachplakates beinahe verloren gegangen waren.

Die dieser Nummer beigefiigten 8 Beilagen wers
den das hier Gesagte illustrieren.

EMIL GERASCH G.M.B.H.
LEIPZIG

Wir bringen von dieser Druckerei eine Plakat:
beilage, die eigentlich mit dem Thema der Nummer
nicht im Zusammenhang steht. Der Entwurt zu
diesem Plakat stammt von Prof. Ludwig Hohlwein,
Miinchen. Die Wiedergabe im Offset:Druck be-
statigt auf's Neue die grofle Leistungsfahigkeit der
Fa. Gerasch auf diesem Gebiete.
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LEIPZIG
PLANT EINEN BUGRA-MESSPALAST
Um dem emphindlichen Raummangel der buch-
gewerblichen und graphischen Messe abzuhelfen,
plant der Deutsche Buchgewerbeverein die Er-
richtung eines ZentralmeBhauses, das alle an den
graphischen Industrien beteiligten Ausstellungs:
firmen umfassen soll. Der Bugras:Mefipalast soll
gegenuber dem Buchgewerbehaus und der Buch:-
handlerborse, Ecke Platos und Hospitalstralle, zu
stehen kommen. Das Gelande liegt inmitten des gra-
phischen Zentrums Leipzigs. Der Baukostenauf:
wand wird mit ca. 2 Mill. Gm. veranschlagt, wobei
das Gelinde selbst vom Rat der Stadt Leipzig un-
entgeltlich zur Verfiigung gestellt werden miifite.
Das Gelande soll die Bugra:Messe des Deutschen
Buchgewerbevereins, die mit ihren Biichern, Noten
und Kunstblittern augenblicklich in der Peters:
strafle untergebracht ist, sowie die jetzt im Buchs
gewerbehaus veranstaltete BugrasMaschinenmesse
mit ithren Maschinen, Materialien, Farben, Schriften
usw., vorallemaberauch die Erzeugnisseder Druck-
maschinenfabrikanten aufnehmen. Der neue Bugra-
MeBpalast wird folgende Abteilungen enthalten:
Buch:, Kunst: und Musikalienhandel, Graphische
Kunstanstalten, Druckereien, Clichéherstellung,
‘Hochdruck, Tiefdruck, Flachdruck, Offsetdruck.
usw., Graphische Reklame:Erzeugnisse, Buch:
bindereien, Papiere und Rotationsmaschinen,
Steindruckpressen,Schnellpressen,Offsetpressen,
Tiegeldruckpressen, Anlegeapparate, Schneide-,
Heft: und Falzmaschinen, Papierverarbeitungs:
maschinen, Liniiermaschinen. Uberhaupt alle
Maschinen fur das gesamte graphische Gewerbe,
Schriften, Farben, Bronzen sowie simtliche Hilfs:
maschinen und Materialien fiir Buch:, Stein: und
Oftsetdruck sowie Buchbinderei, Photographie.
Neben dieser zentralen Zusammenfassung aller an
der graphischen Industrie beteiligten Messeaus:
steller wird der Neubau dem jetzt vom Deutschen
Buchgewerbehaus getrennten Buchgewerbe-
museum Unterkunft bieten. Weiterhin 1st die Mog-
lichkeit gegeben, das vom Buchgewerbeverein seit
langem verfolgte, durch den Krieg aufgeschobene
Projekt der Errichtung eines Neubaues fiirdie buch-
gewerbliche Fachschule zu verwirklichen. Fal,

WETTBEWERB DES
BUCHHANDLER:-BORSENVEREINS
In dem vom Buchhiandlers-Borsenverein veran:
stalteten Wettbewerb zur Erlangung emnes Bild-

plakates fiir Weihnachtsbiicher erhielt Albert Heim,
Stuttgart, den ersten Preis. -

S8

WETTBEWERB DES
REICHSVERSICHERUNGSAMTES
Zur Erlangung einer groBleren Auswahl von
Wandbildern, die Betriebsunfille verhiiten helfen
sollen, veranstaltete die Reichsarbeitsverwaltung im
Einvernehmen mit dem Reichsversicherungsamt
ein Preisausschreiben, in dem der erste Preis einem
Entwurf von Max Wollin (Atelierleiter der Firma
»Bergufehre, Berlin-Weillensee) zuerkannt wurde.

MASCHINENFABRIK JAEGER G.M.B. H.
DUISBURG

Die Druckerei Bald & Kriiger, Hagen 1.\W,,
druckte fiir obige Firma einen Katalog. Auf zwan:
zig Seiten werden die Erzeugnisse der Firma vor-
gefithrt. Was diesem Kataloge besonderen Wert
verleiht,ist nicht nur die gute drucktechnische Aus-
fithrung, sonderninder Hauptsachedie Darstellung
der Maschinen. Man ist endlich von der toten Mas
schienen:Retusche abgegangen. Alle zwanzig Ab:
bildungen sind von dem bekannten Industrie-
graphiker K. H. Schaefer, Hagen 1. W,, gezeichnet.
Die technischen Einzelheiten der Maschinen kiénn-
ten photographisch auch nicht besser hervorge-
hoben werden — im Gegenteil. Schaefer beweist
auch in dieser seiner Arbeit wieder, dal} alle tech-
nischenNotwendigkeitendurchkiinstlerische
Mittel stark hervorgehoben und gesteigert werden
konnen. Esware erfreulich, wennderartige Arbeiten
thre erzieherische Wirkung aut die »Propagandas-
ingenieure« nicht verfehlen wiirde. Fl,

GROSSBUCHBINDEREI HUBEL & DENCEK,
LEIPZIG

Der Inflationszeit waren auch die meisten der
guten deutschen Hauszeitschriften zum Opfer ges
fallen. Es ist sehr zu begriillen, dafd einzelne grofie
Werke dazu ubergegangen sind, ihre Hauszeit
schriften jetzt wieder von neuem erscheinen zu las:
sen. Die »sMonatsblittere der Grollbuchbinderei
Hiibel & Denck gefallen mir unter all' diesen Haus:
zeitschriften mit am besten. Der Druck und die
typographische Anordnung sind ausgezeichnetund
wechseln in jeder Nummer in Anordnung und Satz-
bild, Der Textteil behandelt alles, was mit Buch
und Papier zusammenhangt, und zwar nicht nur
vom Gesichtspunkt der Fa. Hiibel & Denck aus,
sondern man wirbt fiir das gute Buch im allge-
meinen. Die Ausstattung der » Monatsblatters wird
jeden Leser ohne weiteres von den hochwertigen

- Leistungen der Firma Hiibel & Denck uberzeugen.

Gesetzt und gedruckt wird die Zeitschritt von der
Firma C. GG. Rader GG. m. b. H. in Leipzig. Fel
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