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Wir flhren Wissen,

nicht erfiillen, die nur Geldausgaben bedeuten und nicht die Ver-
croBberung des Verkaufes. In einer Epoche, in der die rationelle
Wirtschaft mit Kraft, Zeit und Geld das erste Erfordernis jedes
Unternehmens und jedes Staates bedeutet, muB die Unzuverléssig-
keit der Reklame in ihrer Wirksamkeit schwere Schéddigungen der
Privatwirtschaft und damit des nationalen Vermégens erzeugen.

Die drei Faktoren, von denen die Reklamegestaltung abhédngt,
gind: der Unternehmer,

der Reklamefachmann,
der zeichnende Kinstler.

Die exekutiven Organe : Drucker und Hersteller von Reklame-
mitteln kénnen wir hier beiseite lassen, denn ihre Arbeit wird
imwesentlichen durch denWillenderdrei erstenGruppen bestimmt.

Wenn man eine grifBere Wirkung der Reklame erzielen will, so
mub man eine Verbesserung der Zustidnde im Reklamewesen erstre-
ben. Man muB den Mut haben, offenherzig und ohne Rickhalt die Zu-
stdnde, wie sie sind, zu analysieren und Vorschlédge zu machen,
die eine Verbesserung herbeifithren konnen.

Vor allen Dingen mufl man die geistige Einstellung der Menschen
betrachten, welche die Reklame erzeugen. Man mull ihre seelischen
Zustidnde analysieren, um zu erfahren, wo die tiefsten Quellen
der Fehler zu finden sind. In meinem Artikel : ,GotterdZmmerung
in der deutschen Reklamekunst' habe ich mich einigermafien mit
den Kiinstlern auseinandergeéetzt._ Zuschriften von vielen Seiten
zeigen mir, wie notwendig es war, diese Fragen anzuschneiden.
Es ist aber auch ebenso notwendig, die .Unternehmer und Reklame

fachleute unter die Lupe zu nehmen.
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