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Wer die Bedingungen des Geschdftes fiir unverriickbar halt, 1st

nicht fidhig die Ratschlidge desjenigen zu beurteilen, der diese
Bedingungen verbessern will. Freilich kann jeder seine Reklame
selbst machen. Und es ist auch gleichgiltig, wenn dies ein Ge-
schiftsmann tut, der in einem lokalen Blatt Lebensmittel oder
fertige Mdbel anbietet, der Gespanne vermieten will oder einen
Angestellten sucht. Ebenso kénnen die Menschen ihre Kleider und
Hiite selbst machen. Es werden zwar Kleider und Hiite, aber wie
sehen sie aus. Sie kénnen auch ihre HAiuser selbst bauen, aber
sie werden iiber einfache Lehm- und Holzhiitten nicht hinaus-
kommen .

Die Menschen haben dies alles tun miissen, ehe die Maschinen
erfunden wurden und ehe Spezialarbeiter das Handwerk so sicher
und selbstverstidndlich ausiibten, daB die andern willig ihre
Auftridge in ihre Hidnde legten.

Der Unternehmer, der auf einen weiten Kreis wirken will, der
umfassende Auftrdge braucht, um seine Fabrik und seine kauf-
madnnische Organisation zu beschédftigen, kann seine Reklame
nicht ,,so nebenbei! machen. Er muB auch lernen, dall man auf
wirklich gute Reklame nicht warten kann. Der stédndige Fehler
in der Reklame ist, daB sie meistens erst geplant wird, wenn es
eigentlich zu spidt ist. Das kommt daher, weil die meisten
Menschen sich die Reklame zu leicht vorstellen. Sie wissen
nicht, was fiir Vorarbeiten nétig sind, um wirklioch gute Re-
klame zu machen.

Vor zwanzig Jahren war das anders. Damals war die Reklame
eine primitive Angelegenheit:, und es war relativ einfach, ET-

folge zu erzielen. Die grofen Massen, ebenso wie die besonderen
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