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kennen, die zum Kaufe filhren, um die Analyse der Waren auf ihre
verkaufskraftigen Argumente durchzufiihren, ist eine sehr ein-
ELEMENTE gehende Beschdftigung mit den Prinzipien der Psychologie not-
wendig. Der Reklamechef von heute mub die wissenschaftlichen
Foerschungen der Psychologen der ganzen Welt, ganz besonders der
Amerikas, auf das Aufmerksamste verfolgen und studieren.
BATTERIEN Der wahre Reklamechef mufl ein Kiinstler sein, ein Kiinstler
in seinem Fach. Kein Maler und kein Literat, aber ein fein-
nerviger Erfasser und Verarbeiter aller Méglichkeiten seines
Berufes. Er mull die S5prache und Schrift v61l1ig beherrschen. Die
Kunst der Reklame erschépft sich nicht, wie von Snobs und Asthe-
Len sehr oft angenommen wird, in der Zeichnung und Malerei. Sie
beginnt mit der Ausarbeitung der ,,Idee' und der Abfassung des
Textes und endet in der innigsten Zusammenarbeit mit dembilden-
den Kinstler. Der Reklamechef muf nicht nur imstande sein, in
kritischer Auswahl seine Mitarbeiter zu widhlen, er mull auch da-
z1 befdhigt sein, ihnen Anregungen zu geben und ihre Talente und
Fihigkeiten anzueifern und zu steigern. Nur engste Zusammen-
arbeit ist imstande, restlos gelungene Reklamemittel zu schaffen
selne technische Ausbildung mufl auf sehr groBer Héhe
stehen. Ein Reklamechef mufl Druck- und Reproduktionsverfahren
ausgezeichnet beherrschen. Er mulBl ein Fachmann im Papierwesen
sein, er mufl andere Materialien, aus denen Reklamemittel her-
gestellt werden, einwandfrei priifen kénnen. Er muB praktischer
Mitarbeiter an der Verbesserung der Techniken seines ganzen

Gebietes sein,
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