i ¥

%nl’(wl:s« ﬂlanéowia&f

_—
JGD‘ADHISCHE KUNS NSTALT-

A OET . '—h-,— : IA
Ty J--:'I ' 'Ir -'-.II :*|_|' w '1" A -" ol “‘I
i T & =1 LA R
. e W / '.. E "n'."-.:'. .-".'--'--:. ,.r'-a""'l
5 i | et il | o) i AL T T AT [% TN [ .I' o P R el W 3 A | FA M il
F:..'r'f. i 1I.'II ! e T -L"_!,! PP ." LT " e _J-'l b ."\-\._ -' § F -'_ N iy # | JA AL I.-"-! T L

-I_ --'..-',l

FERNFEUF ,&MT KDNIEST,&DT 5945 ==
E o . |

rationen der Unternehmer und von den Verlegern der Tageszeitungen
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als vollwertig empfunden werden.

Das Ziel, das erreicht werden sollte, ist eine Graduierung der
Reklamefachleute und Reklamekiinstler, welche dem Unternehmer
eine gewisse Sicherheit bei deren Anstellung und Verwendung
gibt. Ebenso wie man heute von einemDiplom-Ingenieur und einem
Diplom-Kaufmann ganz bestimmte Kenntnisse voraussetzt, kdnnte
man sich wohl vorstellen, dafi auch fiir das Fach der Reklame ,ein
Diplom" eingefiihrt wird. Die Zeugnisse der friheren Tatigkeit
vind nicht immer ganz durchsichtig. Die Vorlage sogenannter
Arbeitsproben lassen keinen sicheren Schlufi auf die Kennitnisse
und Fidhigkeiten des Bewerbers zu. Ein solches Diplom ware also

ur Debatte zu stellen.

DIE REKLAMEFACHLEUTE WIE SIE SIND UND WIE SIE SEIN SOLLEN

Es schien mir zweckmdfig, einen Teil der Betrachtungen uber
die Reklamefachleute, ,wie sie sein sollen" eng zu verflechten
mit denen iiber den Unternehmer in seinem Verhdltnis zur Reklame.

Der Geist und die Funktionen der Reklamefachleute hochster
Potenz — und sollten nicht méglichst viele s0 sein? — werden
pridzise ausgedriickt durch die Resolution, welche die Mitglieder
der vereinigten Clubs der Reklamefachmidnner der Welt am inter-
nationalen Reklamekongrefl in Wembley gefalit haben.

In dem Glauben, daB der Friede und das Gliick der Menschheit

von einem gewissen internationalen Verstidndnis abhédngt und dai
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