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nichsten Jahren und Jahrzehnten gute Reklame bitter notig haben.

Seine Beziehungen zur ganzen ibrigen Welt sind ebenso abhangig
von der Qualitdt der Reklame wie die Frosperitit seiner riesigen
Industrie und seines ausgedehnten Handels. Solange es Deutsch-
land nicht gelingt, die Mehrzahl der wichtigsten Nationen zu
seinen guten Freunden zu machen, solange die deutsche Reklame
der Industrie und des Handels im Auslande abgelehnt wird 50
lange ist der Geist der Reklame nicht auf dem richtigen Wege.
Den billigen Einwand, das sei ,Neid' der anderen, lasse ich
nicht gelten. Denn bei einigen wenigen geschickten Feldzigen
zeigt sich ganz klar, dall die Sympathie und die Hochachtung des
gerilten Teiles der Welt zu erringen ist. Es muBl nur richtig
angefaBt werden, Die Zeppelinfahrt nach Amerika ist der
schlagendste Beweis.

In Mitteleuropa, Frankreich, Holland und Italien einge-
schlossen, ist nur eine kleine Zahl wirklich erstklassiger Fach-
leute als Reklamechefs oder Berater am Werk. Gute Reklameleiter
gibt es zwar mehr, aber die wenigsten von i1hnen haben die Grenzen
ihrer Begabung eingesehen. Sie glauben, sie mifiten Reklamechefs
werden und sehen nicht, daB gute, verlédpfliche Reklame-Leiter
ebenso wichtig und ebenso gesucht sind. Uber den Rest sollte
man besser schweigen, wenn sie nicht eine Gefahr fur die Wirt-

schaft und fiur die Moral bedeuten wiirden.
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