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Ich habe in meiner 18j#hrigen Praxis die Bewerbungen vieler
Hunderter von sogenannten ,Reklamefachleuten" gepraft. Wie
wenige zeichneten sich durch Originalitidt und gute Allgemein-
bildung aus, wie wenige zeigten eine sinigermafien befriedigends
technische Vorbildung. Ich habe mit vielen Unternehmern, die
einen offenen Blick fiir diese Dinge haben, gesprochen. Immer
war die Klage dieselbe. Ich habe Bewerbungen gelesen, die mit
unerschiitterlichem Pathos vom eigenen Wert und mit zynischer
Verachtung von den Leistungen der Andern sprachen. Ich habe
Dutzende von Gesprdchen mit Fachkollegen gefiihrt und mich immer
wieder dariiber gewundert, wie wenige objektiv werten kdnnen,
wie wenige sich iiber das Niveau der Masse erheben. Ich wundere
mich nicht, wenn ich die Zeitungen durchblatteraﬂuuidia Plakat -
siulen betrachte. Ich weiB, daB der innerste Grund fiur die
Fehler in der Reklame bei den Fachleuten zu suchen ist. Von
ihnen hadngt es ab, was sie vorschlagen oder wdhlen. Ich glaube,
dal die meisten Unternehmer froh wédren, wenn ihnen bessere Dinge
vorgelegt wiirden. Aber .sie wissen keinen andern Weg. oSle sehen
immer wieder dieselbe Mache, sie gewdhnen sich daran und resig-
nieren. Nur einige wenige nehmen die Reklame selbst in die

Hand. Das ist eine Schande fiir die Fachleute.
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