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Er informiert diesen Kinstler genau soO gut, wie es der Unter-
nehmer mit ihm getan hat. ET weiht ihn in seine Gedanken ein,
or macht ihn mit seinen Ideen vertraut und nach einem sachlichen
Disput wird sich die zeichnerische Auswertung der Idee unzweifel-
haft ergeben.

Der Kiinstler prift die Ideen des Reklamechefs auf ihre zeich:
nerische Gestaltungsmoglichkeiten. Er stimmt zu oder er macht
Gegenvorschlédge, erT illustriert die Texte, die ihm vorgelegt
werden, er stellt seine Erfahrungen in seinem Handwerk in den
Dienst der Sache und indem er seine Person in den Hintergrund
schiebt, tragt seine Originalitédt und seiln Stil die Grundlagen
des Reklamefachmannes zum wirkungsvollen Triumph. So widre das
Tdeal und so wird auch tatsdchlich in Amerika gearbeitet. -
Aber wie so ganz anders ist es in Europa! Das Verhidltnis des
Unternehmers zu seinem Angestellten oder Berater in der Reklame
habe ich schon behandelt. Ebenso dasjenige des Kiinstlers zur
Reklame selbst. Bleibt nur noch iibrig die Mehrzahl der Reklame-
fachleute zu charakterisieren in ihrem Verhdltnis zum Unter-
nehmer und zur Kinstlerschaft.

Es ist traurig, was ich da von meinen Berufskollegen sagen
mufl. Der griBte Teil }ﬁhlt sich in einem derartigen Abhingig-
keitsverhdltnis zum Untarneﬁmer, daB sie es kaum wagen, eine
andere Meinung zu haben. Ja, noch vielmehr, sie schmeicheln

dieser Meinung mit Vorschlégen, welche ihrem Geiste entsprechen,
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