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Ihr Standpunkt den Kinstlern gegeniiber ist zweiteilig. Ent-
weder sie bekdmpfen hartnédckig alle Kiinstler, ganz besonders
aber diejenligen, die einen eigenen Stil haben, oder sie laufen
schweifwedelnd neben den anerkannten Namen her, Im ersten Falle
verderben sie gute Vorschlidge der Kiinstler; im zweiten Fall

ubernehmen sie auch die unbrauchbarsten Arbeiten mit serviler

Beflissenheit.

WIRD DER NACHWUCHS AN REKLAMEKUNSTLERN UND FACHLEUTEN BESSER?

Eine Zusammenarbeit in der Reklame, bei der Fachmann und
Kinstler sich als gleichwertige Faktoren empfinden, ist vor-
ldufig nur in ganz wenigen Fdllen festzustellen. Sie ist aber
die Grundlage fir jede gute Reklame und fiir jeden Fortschritt.
50 missen Reklamefachmann und Reklamekiinstler eine Vorbildung
genieflen, die fir beide in wesentlichen Teilen gemeinsam ist.
5lie s0ll ihnen die Miglichkeit geben, sich zu verstehen und zu-
sammen zu arbeiten. Diese Ausbildung bringt dem Unternehmer

die GewiBheit, daBl er seine Reklame beruhigt in die Hinde solcher
Mitarbeiter legen kann.

DIE FACHLICHE VORBILDUNG VON REKLAMEFACHMANN UND KUNSTLER

Ehe eln junger Mensch dazu bestimmt wird, als Fachmann oder

Kunstler sich die Reklame zum Beruf zu wihlen, miilssen seine
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