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Wir flhren Wissen,

dal} die Fundamente, die ich im Jahre 1910 er-
richtet und 1921 im Rohbau verlassen habe,
den Stiirmen der Zeit standgehalten haben.

[hr ergebener

Hans Sachs

FHIEI:‘EI UTIGE Kritik macht nichtimmerbeliebt.
Das habe ich erfahren, als ich im Juli-Heft 1917
der Zeitschrift »Das Plakat« einen vernehmbaren
Warnungsruf ausstiel}, indem ich feststellte, dafd
unsere deutsche Plakatkunst in eine Sackgasse zu
geraten drohe. Ich bin nicht gerade stolz darauf,
dall die Entwicklung mir recht gegeben hat. »Der
deutschen Plakatkunst«, so schrieb ich damals im
Anschlufl an die Arbeiten des Schweizer Malers
Utto Baumberger, »drohen Gefahren. Wege,
die zu Héhen zu fithren schienen, sind zu Sack-
gassen geworden. Die deutschen Plakatkiinstler
beginnen tiber der Plakattechnik den Plakatinhalt
zu vergessen. Es fallt ithnen schwer, eine plakat-
stilistisch einwandfreie Arbeit zu liefern, die zu-
gleich threm geistigen Inhalte nach gefiihlt ist. Es
st hart, zu sagen, aber esmufl einmal gesagt werden,
dalidie meisten unserer Plakatkiinstlerohne Gefiihl
arbeiten, dafd sie kiihl iiberlegende Menschen ge-
worden sind, pedantisch bemiiht, nicht einen
Schritt vom Wege des Plakatstils abzuweichen, auf
den sie sich einmal festgelegt haben .«

Zum Beweise fir meine Behauptung zog ich da-
mals einen Vergleich zwischen den deutschen
Kriegspropagandaplakaten und den franzésischen,
der zugunsten der letzteren ausfel.

Wir konnen es nimlich nicht allzu selten be:
obachten, dall gewisse allgemeineuropiische An-
gelegenheiten bei uns mit grofem Pathos einseitig
zu Tode gehetzt werden. Wir iibernehmen irgend-
eine Anregung, was ja wahrhaftig keine Schande
1st, denn auch wir haben den andern Anregungen
gegeben; statt aber (so wenigstens ist es auf kiinst:
lerischem Gebiete mehrmals gewesen) still, ruhig
und sachlich an der Entwicklung mitzuarbeiten,
machen wir ein grofBes Geschrei, daf jetzt endlich
Schneid in die Sache kime, seitdem die deutsche
Griindlichkeit und Methode — und dann folgen
alle die billigen Schlagworte, die man kennt — sich
der Sache annehme. Was aber geschieht in Wirk-
lichkeit? Wahrend alle Welt gespannt hinsieht,
was denn der Deutsche fiir eine Welterlsung
gefunden habe, daf} er so schreit, macht er nichts
anderes, als daf} er eine Geschichte, die er reich,
bunt, lustig und nett bekommen hat, in einer ganz
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einseitigen Gewaltkur, sozusagen richtig, aber zu-
gleich ledern und arm macht. Da zucken dann die
andern mit den Schultern.

[ch behaupte nicht, dafl wir es mit allem so
machen, aber mit manchen Dingen haben wir es
so gemacht, und zwar sind es meistens Dinge,
die in das Gebiet des Geschmackes und des Taktes
gehoren. Es gilt von der Mode, es gilt zu einem
erheblichen Teil vom Kino, und es gilt mitgewissen
Einschrinkungen vom Plakat.

Der Anfang des modernen Plakates war frohliche
Laune, Sinnlichkeit, Lebenslust auf den Blattern
emes Chéret. Das franzosische Plakat ist gewil}
nicht immer bei dem einen Chéretton geblieben,
aber es hat sich fast immer jene innere Freiheit und
jenes feine Taktgefithl bewahrt (wenn wir Ent:
gleisungen nichtankreiden, die natiirlich auch nicht
ganzlich ausblieben), die bei uns so hiufig fehlen.
Diese selbstverstindliche Anpassung, Beweglich:
keit und Leichtigkeit liegen nicht im Gegenstind-
lichen, sondern mehr noch im Verhiltnis des Pla-
kats zum Publikum, zum Auftraggeber, zum Maler,
kurz in seinem Auftreten,

Und da mufl gerechterweise ausgesprochen
werden, dall die franzosischen Plakatisten sich
sehr zu threm Vorteil von den meisten der unsrigen
unterscheiden, u. z. dadurch, daf} sie iiberhaupt
nicht auftreten, wihrend unsere Plakatisten, und
am meisten beinahe dann, wenn sie in Eleganz oder
in mondianem Ton schillern méchten, auftreten,
auftreten und nochmals auftreten.

Tritt heute ein Unverbildeter einmal vorurteils:
los an die Anschlagstafel oder LitfaBsiule einer
deutschen Stadt, so muf} sein erster Gedanke der
sein, dal} die Urheber jener mehr oder minder mo-
dernen, mehr oder minder guten Plakate schein-
bar nur einen Ehrgeiz kennen, als Plakatzeichner
Schulze oder Miller, Lehmann oder Schmidt aufs
zufallen. Machen sie nicht haufig nur Reklame fiir
sich? Mir scheint es oft so zu sein, und auch das
war tur den aufmerksamen Leser zwischen den
Zeilen meines damaligen Aufsatzes zu lesen, wenn
ich schrieb: »Die deutschen Plakatisten denken
immer nur an den einwandfreien, endgiiltigen, pe-
dantisch destillierten Plakatstil, aber nicht mehr
an die Sache, den Inhalt, an den geistigen Gehalt.«

Die Plakatkunst tat bei uns jahrelang fast so, als
ob sie um ihrer selbst willen auf der Welt sei, die
Kiinstler tun so, als ob sie der staunenden Mitwelt
tiberhaupt erst mal zu sagen hitten, was ein Plakat
ist. Die Herren vergessen zu leicht, daf} es ilter
i1st als sie, und daBl nicht das Plakat von thnen ab-
hingt, sondern sie von ihm. Das sagt einer, dem
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