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Wir flhren Wissen,

die Beschiftigung mit dem Kinstlerplakat seit
25 Jahren Herzenssache ist.

Immer und iiberall, wo bei uns eine Sache mit
Kunst irgendwie verbunden wird, wird alsbald
eine hochst ernsthafte, akademisch richtige Ges-
schichte draus gemacht, fir die schleunigst Gesetze
aufgestellt werden: das Plakat soll, muf}, kann,
darf dies und jenes nicht.

Sobald das Plakat aber so behandelt wird, muf$
es allerdings in die Sackgasse geraten, denn in
der lebendigen Aktualitit »Plakat« ist Kunst nur
ein Faktor und keineswegs der diktatorische, und
swei mindestens ebenso wichtige Faktoren sind
der Auftraggeber und das Publikum.

Denn das Plakat ist ein Knoten, zu dem sich
Anspriiche aus verschiedenen Interessengehieten
verkniipfen. Kunst ist darin nur eine Schleife, frei:
lich keine unwichtige; sie ist nur Beigabe, nicht
Hauptsache; Wiirze, nicht Kraft. Das Plakat ist
Mitteilung an das Publikum, also muf der Faktor
Publikum in ihm wirken; es ist Mitteilung 1m
Interesse eines Kaufmanns, also mufd der kauf:
mannische Wunsch in ihm lebendig werden. Das
sind die Faktoren, die in erster Linie das Plakat
geschaffen haben, und an sich ist (1) durchaus
ein gutes Plakat denkbar, das ohne jedes Zutun
eines Kiinstlers entstand.

Mir scheint, daf} es doch eben die Vielgestaltig:
keit des Plakates ist, die seine Freunde so sehr an
diese Gattung bindet. Wire es ein reines Kunst:
interesse, das uns belebt, dann wiirde uns doch
wohl der eine Raffael mehr zu bieten haben, als alle
Klassiker des Plakats zusammen. Nein, es ist eben
die Verkniipfung des Plakates mit dem lebhatten
Auf und Ab des Marktes, mit den vielfiltigen
lebendigen Beziehungen des Handels, desVerkehrs,
der Strafle, die es uns als ein eigenes, reizvolles,
sweckbedachtesGebildeerscheinenlafit. Aberdiese
Beweglichkeit hat das Plakat nur, wenn es mitten in
seiner Beziehungsfiille nach den verschiedensten
Seiten verbleibt. Das Plakat soll vielen Faktoren
gerecht werden, nicht nur einem, und diese Ins
anspruchnahme von verschiedenen Richtungen her
gibt ihm sein Leben, bedingt aber auch jene Eigens:
schaft, die der Plakatist vor allem beweisen mul},
um der Aufgabe wirklich gerecht zu werden, das
Taktgefithl. Ohne Takt kein Plakatist.

Die franzdsischen Plakatisten haben sich die-
ses Taktgefiihl, dieses Empfinden fiir die vielseitigen
Aufgaben des Plakats erhalten. Bei uns aber war
der Verlauf so: Wir lebten gerade in einer Zeit, da
wir im Kunstgewerbe zu blithen wenigstens glaub:
ten. »Kunst im Leben« war der Kampfruf. Nichts
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blieb verschont, nicht die Wohnung und das
Theater, nicht das Kind und die Krawattenkontek:
tion, nicht Industrie und Handwerk, nicht der T ote,
der gegen»die Kunst im Leben der Leiche«— Kunst-
sirge, Edelgrabsteine und expressionistische
Trauerfeiern — sich nicht mehr wehren konnte.
Und das war an sich sehr gut so. Der Kiinstler,
der bisher vier Treppen hoch in seinem Dach-
atelier ein Eigenleben gefiihrt hatte, begann hers
unterzusteigen und wieder lebendige Fithlung mit
dem Volke zu gewinnen, wie zur Zeit der Medici
oder der Pipste; er durchpfliigte die ‘entstehende
geistige Bewegung und wurde Trager einer neus
artigen Kultur, die die bis dahin offene Kluft
swischen Kunst und Offentlichkeit uberbriickte.
Dafd davon auch die Reklame, die mit dem Aut-
schwunge des Wirtschaftslebens der achtziger Jahre
lebendig aus Kontoren und Fabriken, Werkstatten
und Bureaus quoll, erfalt werdenmufite, war selbst-
verstindlich. Schien doch gerade hier sich ein neues,
noch unbeackertes Betitigungsfeld fiir die moder-
nen Kiinstler aufzutun, das im Westen, in Frank:
reich und England, schon reiche Bliiten trieb!

Aber die Anfinge in Frankreich und anderswo
erschienen unseren Kiinstlern mit einem Male als
ungeniigend, primitiv und naiv. Und sie gingen
nun so forsch und heftig an die Arbeit, daf} das
deutsche Plakat wirklich bald das beste Plakat der
Welt war, nur dal} es bald kein Plakat mehr war,
sondern ein stilistisches Atelierproblem.

Anstatt die berechtigten Wiinsche des Auftrag:
gebers zu verarbeiten, anstatt sich in die Psychos-
logie der Massen zu vertiefen, anstatt ihr Auge
kaufminnisch umzuschulen und Hand in Hand
mit dem Reklamefachmann ihr Jahrhundert in die
Schranken zu fordern, driickten die wie Pilze aus
der Erde schieffenden Reklamekiinstler den Re:
klamemitteln thren Geist und Stil auf und schufen,
von wohlwollender Kritik unterstiitzt, Gesetze und
Rezepte, Formeln und Lehren, denen sich der Re:-
klameverbraucher nur allzu willig beugte.

Das Plakat, so sagten diese Kunstler, ist eme
Fliche; also forderten sieVerdrangung aller Hachens
feindlichen Darstellungsmittel, Unterstreichung
des Dekorativen, Unterdriickung aller illustrativen,
erzihlenden Elemente. Keineswegs waren solche
Erwigungen an sich falsch, aber sie durften nicht
allein ausschlaggebend sein, und ich werde noch
zu zeigen haben, dafl diese Auffassung von der
Bedeutung der Fliche im Plakat an dem Entschei-
denden vorbeiging. Weil sich das deutsche Plakat
einseitig einstellte, unterhochmiitigerAbsonderung
von allen anderen Wesensziigen des Plakats, geriet
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