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Wir flhren Wissen,

keineswegs mit Sympas
thie erfullt, abwendet?
[ch muf} thn ernsthaft
beschiftigen. Und die:
ses Kunststiick fertig zu
nicht so
leicht und einfach. Das
gelingt nur einer plan-
malhigen Arbeit. Auf
den einfachen Reklames:
trick, Aufsehen zu ers
fallen die Men-
schen heute nicht mehr

bringen, 1st

regen,

herein. Sie wollen tiber:
kehren
der Reklame tiberhaupt
den Rucken,

Die erste Bedingung
lautet also: den Betrachs

zeugt sein oder

ter ernsthaft fesseln, und
zwar, wenn wir von dem
Werbemittel Plakat
sprechen, fesseln durch
eine Fliche. Also mul3
der Kiinstler die Flache
s0 gestalten, dald sie den
Da-
rum mul man aber einmal tiberlegen, ob es nicht
ein Umweg, eine Unklarheit ist, das dadurch er-
reichen zu wollen, dafl man die zur Verfiigung
stechende Fliche als ein Mittel nimmt, um irgend
etwas Wirksames auf ihr unterzubringen. Daswird
nur ein Surrogat.

Passanten festhalt.

Die sehr schwierige Losung besteht darin, die
Flache selbst lebendig zu machen. Diesen ge:
waltigen Unterschied kénnen wir uns durch einen
Vergleich deutlich machen. Man kann bekanntlich
das Radfahren schlecht und recht oder man kann
das Radfahren als Kunst betreiben. Wird aber
etwa das maBige Radfahren dadurch Kunst, daf3
der Fahrer irgendeinen interessanten Gegenstand
dabei mit auf das Rad nimmt? Meinetwegen eine
Onginalplastik von Archipenko? Doch wohl
nicht. Die Kunstkannnichtdarin bestehen, sondern
mufly im Fahren selbst liegen. So auch in unserm
Falle. Eine kiinstlerische Belebung der Fliche ist
nicht damit erreicht, daf} interessante Dinge auf
die Fliche gepackt werden, sondern sie muf} in
der Behandlung der Flache selbst liegen. Um diese
auberordentlich schwierige Aufgabe bemiiht sich
die neue Kunst, und hier fallen die eigensten ego-
istischen Interessen des Kaufmanns tatsichlich zu-

sammen mit den kiinstlerischen. Kaufmann und

Dmﬁs::hen .
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Kinstler missen ein:
ander nur begreifen ler-
nen, aber am guten Wils
len hierzu hat es in den
letzten Jahren aufbeiden
Seiten gefehlt.
Nunkommtabernoch
heikler

um den

emn  welterer
Punkt hinzu,
man in den letzten Jah-
renviel theoretisiert hat,
die Schriftfrage. Be-
kanntlich wurde lange
der Gedanke
ten,Flachenbildungund
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Schriftverteilung sowie
Schriftbildung als eine
Finht‘itwil'kcn:Ll]r‘hﬁﬁ:n.
Das fihrte aber oft zu
Gewaltsamkeiten  der
Lesbarkeit gegentiber.
Es lag also nahe, daf
man zudem Schluld kam,
die Schrift fiir sich zu
halten, sie unter allen
Umstinden lesbar und
klar zu geben und eben
deshalb sie in eine eigene Zone des Blattes zu ver-
setzen, d. h. das zuwiederholen, was bei den Plakat-
zeichnern alten 5tils so heftig getadelt wurde,
Soerscheintin Otto Langes Blattfiirdie Galerie
Arnold (Bild 16) die zwar lesbare, aber unendlich
langweilige der Drucktype angeniherte Schrift
eigentlich wie die Unterschrift zu einem Bilde. Sie
hat mit dem Hauptteil des Blattes nichts mehr zu
tun, wie dies auch in anderen der hier gezeigten
Plakate der Fall ist.

schneiden

Wolfenshe rEel, Zuricl

Man konnte die Schrift ab:
und hitte dann ein Bild oben und ein
Etikett unten. Das widerspricht aber unserem Ges:
fihl von der Einheit von Bild und Schrift,

Und deshalb kann man fragen, ob dies nun der
Wahrheit letzter SchluB8 sei. Zwischen Verge:
waltigung der Schrift und Abtrennung der Schrift
im Plakat scheint mir das Wiinschenswerte zu
liegen. Der Gedanke, da} die Schrift als wesenss
wichtiger Teil des Plakats eine Einheit mit seinen
Grundelementen bilden soll, scheint mir durchaus
richtig, und wenn, wie wir sahen, die Ergebnisse
zunichst wenig befriedigten, da leicht die Les-
barkeit unter der Einbeziechung in das Gesetz der
Flachenteilung litt, so muf man doch nicht not:
wendig den Schlufl der
obachtung ziehen,

Trennung aus dieser Be-
Man kann auch den anderen
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