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Schluf® ziehen, dal} man eine Flachenteilung finden
miifite, in die sich die Schrift einbeziehen 1aft,
ohne an ihrer Lesbarkeit und Klarheit Schaden zu
leiden. Sie mufd unter allen Umstinden gut lesbar
sein undihre Mitteilung ohne Schwierigkeiten, viels
mehr unterstiitzt von der Flachengliederung auss-
senden. Dabei kann sie getrost, wenn sie nur less
bar ist, kithn, romantisch, verspielt, lapidar oder
tandelnd sein,

Die Zeiten der ulkigen, romantischen, sentimen:
talen, geschwitzigen, biedermeierlichen Reklame
sind vorbei. Wer uns eineWare oder einenWaren-
markt oder eine Veranstaltung od. dgl. (Bild 13
und 14) emphehlt, soll uns in wenigen Worten
sagen, was geleistet wird. Reklame 1st uns nicht
mehreine Unterartvon Hanswurstiaden und Gauk-
lertum, sondern wir stellen sie unter Verantwort:
lichkeit. Wir verlangen von ihr nicht mehr, daf}
sie unsamiisant unterhalte, wir fordern Sachlichkeit.
Die Reklame der Zukunftist sachlich. Keineswegs
verschwindet damit aus ihr das Motiv der Uber:
raschung, des phantasievoll Ersonnenen. Nureben,
daf die Phantasie sich nicht mehr in Richtung des
Literarischen bewegt, sondern eine Phantasie inner-

halb des Reklamekonstruktiven ist eine Phan-
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tasie von einer ihnlichen Feinheit und Geschmei-
digkeit, wiesie unsin Maschinen, eisernen Gertisten
und Gittertrigern erfreut, Phantasie, aber keine
Phantastik.

Das Blatt von Ful3 fiir die Frankfurter Kiinstler-
schaft (Bild 17) macht den Versuch, die Schrift in
die Flichengliederung einzubeziehen. Aber die
Lesbarkeit ist noch nicht zur letzten Moglichkeit
gefithrt. Die Dicke der Buchstaben verhiillt noch
zu sehr ithren wahren, eindringlichen Charakter.
Es kommt ja alles Eindringliche nur zustande durch
Deutlichsprechen. Hier aber ist noch eine Ver:
wechslungvonDeutlichsprechen undLautsprechen.
Hieriiber kam bereits zur Klarheitder Zeichner H.P.
im Blatte fiir den Kunstsalon Schaller (Bild 20).
Seine Schrift ist fast zu diinn und schwichlich, und
doch, wie sicher, wie beherrscht stellt sie sich vor,
uberzeugend in ihrer feinen Formgebung. Noch
charakteristischer erscheint mir das Plakat von
Opitz, dasinBild 18 wiedergegebenist. Lassenwir
uns durch die scheinbare Einfachheit nichttiuschen.
Die Schrift, die dem fliuchtigen Blicke hochst kunst:
los erscheint, ist mit bemerkenswertem Feingefiihl
in Einheit mit allen anderen Elementen des Ganzen
gebracht. Das ist eben die verantwortungsvolle Art
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