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1. DIE WIRTSCHAFTLICHE BEDEUTUNG DER REKLAME

Hier wire vorzufithren, dal} die Werbeindustrie
tiberhaupt die stirkste Industrie ist. Unser ganzes
Zeitungswesen In seiner heutigen Form ware uns-
moglich, wenn die Zeitungen nicht durch die Ins
serate verbilligt wiirden. Wir sehen also hier einen
doppelten Nutzen: erstens den angestrebten der
Bekanntmachung irgendeiner Ware, zweitens die
Verbilligung aller iibrigen wissenswerten Nachs
richten aus Politik und Handel durch die Werbes
arbeit. Desweiteren knnen wir annehmen,dafl 75%,
der gesamten graphischen Industrie durch die
Reklame beschiftigt werden. Es kommen ganz
selbstindige Industriezweige hinzu, wie z. B. die
FirmenschildersIndustrie, die Lichts, die Posts, die
Verkehrsreklame, die LadenbausIndustrie, die In:

dustrien der Reklamer und Zugabeartikel, das An-

schlagwesen usw.

Nehmen wir einmal an, daf} jeder Industriezweig
nur 2'/2%o seines Umsatzes fiir Reklame ausgibt,
so ergibt das insgesamt zusammengenommen einen
Posten, der kaum von einem anderen Industries
zweige allein aufgebracht wird.

Wenn dies alles richtig veranschaulicht wiirde,
so miiffte das einen imponierenden Eindruck ver:
mitteln.

IndenLindern, indenen dieWerbetitigkeit lter
und hoher entwickelt ist als bei uns — in England
und Amerika — spielen dementsprechend auch die
Angehorigen dieses Industriezweiges gesellschaft-
lich und wirtschaftlich eine ganz andere Rolle. Die
Woerbefachleute sind die Besten der Kaufmanns
schaft und die Gebrauchsgraphiker — commercial
artists — die beweglichsten und vielseitigsten unter
den Graphikern.
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