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Diesen Aufsatz habe ich schon 1921 geschrieben. Er blieb in der Schublade, weil dassPlakate,
fiir das er bestimmt war, vorher sein Erscheinen einstellte. Jetzt, da ich ihn wieder vorhole,
bemerke ich — fast mit Erschrecken —, dal’} er noch heute, nach vier Jahren, seine Geltung
nicht verloren hat und daP® meine Bedenken noch jetzt begriindet sind. Zu meiner Freude
scheint der Herausgeber der gleichen Ansicht zu sein, da er den Aufsatz abzudrucken
wiinscht. Ich bin ihm dafiir dankbar. — Der Aufsatz ist unverindert geblieben. Auch die
Anfiihrung der Zeitungsstimmen im zweiten Absatz habe ich stchen gelassen, obwohl sie
natiirlich veraltet sind und leicht durch neuere ersetzt werden kénnten

DerVerfasser

AM 6. April 1921 horte ich im Verein Deutscher
Ingenieure in Berlin Herrn Dr. Moede iiber
»Psychotechnik in der Reklame« sprechen und ver-
nahm dort Gedankenginge und Berichte, die ich
eben erst im »Plakate gelesen hatte. Zu Hause
stellte ich dann iiberrascht fest, da® meine Erinnes
rung sich nicht auf eine Arbeit Moedes bezogen
hatte, sondern auf den Aufsatzvon Dr. Lysinski
in Mannheim, der im Mairzheft 1921 (Seite 181 bis
188) tiber »Plakatpriifungx berichtet hatte.

Gar so iiberraschend ist nun wohl das Gleichlaus
fende der Untersuchungenin Mannheim und Berlin
garnicht. Aulerlich hat es seinen Grund wahrs
scheinlich darin, daf® Moede sie in Mannheim be:
gonnen und seinem Nachfolger Lysinski hinters
lassen, in Berlin aber selbst frisch aufgenommen
hat. Wichtiger aber ist der offensichtliche innere
Zusammenhang, der an verschiedenen Forschungss
stitten zu gleichen Ergebnissen gefiithrt hat. Und
neben den beiden Genannten sind es noch zahl-
reiche andere Gelehrte, die hier und dort im Reiche
in der gleichen Richtung arbeiten, — itbrigens mehr
als die Vertreter anderer Wissenschaften »eine gute
Pressex haben und sehr hiufig auch in Tageszei:
tungen zu Worte kommen. Da berichtet Moedes
Schitlerin Dr.Maria Schorn in der»Umschau«
(bei Baschold in Frankfurt am Main) iiber ihre
Versuche und findet zahlreiche Besprechungen
(z. B.im »*Hamburgischen Correspondenten« vom
3. August 1921 und in den »Schleswiger Nachs
richtenc vom 27. August 1921), — Berichte aus
Moedes Zeitschrift »Praktische Psychologiex wers

den vielfach den Zeitungslesern mitgeteilt (so im
»Berliner Tageblatt« vom 13, August 1921), — in
Charlottenburg richtet Dr. Sc¢hulte ein »Institut
fur psychologische Beratung« ein, in dem das
Werbewesen an erster Stelle stehen soll, — kurzum:
es regt sich allenthalben, und die Psychotechniker
des Werbewesens zeigen zum mindesten, dal} sie
sich auf ihre eigene Werbung schon recht gut ver-
stehen.

Gewinnt eine Bewegung so rasch an Beachtung
und Einfluf}, so ist es natiirlich doppelt Pflicht eines
jeden, seine etwaigen Bedenken geltend zu machen
und nicht zu verschweigen. Nun ist es gewil} leicht,
gegen neue Erkenntnisse, neue Verfahren »Be-
denken« zu erheben, —fast ebenso billig allerdings,
sie abzutun mit dem Hinweis auf den »unverstans=
denen Fortschritte, auf zwangsliufig einsetzende
»Neuerungsangste, auf »Mifitrauen des Praktikers
gegen die Theoriex und dergleichen. Jedenfalls ge-
hért schon Mut dazu, dennoch seine Stimme ge-
gen das »Neue« zu erheben,— Mut, aber vor allem:

Griinde!
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Was hat denn Moede gesagt, Lysinski geschrie-
ben? — Das Plakat ist das beste, das die grofite
Sinneswirkung hat, das die grofite Aufmerksams
keitswirkung hat (»ein wirksamesWerbemittel muf3
daher so beschaffen sein, daf} es . .. die Aufmerk:
samkeit in hohem Mafle fesselt« S. 181), das die
grofite Vorstellungswirkung hat, die grofite Ferne.
wirksamkeit besitzt (»ich neige zu der Forderung,
daf} ein Auflenplakat bis auf 50 Meter Entfernung

Ich kann wirtlich nur Lysinski anfihren, dessen Worte schwarz auf weill gedruckt vorliegen. Dall M o e d & das Gleiche gesprochen hat, das mag,
wenn ein urkundlicher Beleg fehlt, und wenn zahireiche Berichte in seiner Zeitschrift sPraktische Pavchologies keine Beweise sind, wenigstens die gedruckte
Inhaltsangabe scines Vortrages glaubhaft machen. Sie laatete auf der Finladung zur Versammlung: *sEinfibhrung: Die Aufgaben der Psychotechnik :
Eignungspriifung, Rationalisierung der Arbeitss, Anlerns und Absatzverfahren. Vortrag: Dic Bedingungen der Wirksambkeit der Reklame in psychos
technischer Beleuchtung: a) Wesen und Aufgabe der Reklame; b) Bewulitscinswert der Werbemittel und die Methoden der psychotechnischen Begutachtung
der Reklame in Laboratorium und Peaxis; ¢) Die Sinneswirkung: Bedingungen der giinstipsten FErregungen der Sinnesorgane; d) Der Aufmerksamkeliswert
der Werbemittel; &) Gedichtniswirkung der Reklame; F) Die Willenswirkung: Erregung des Kaufwillens und Kaufentschlusses, Theorien der Willenswirkung.
Statistische Erhebungen fiber Kaufmotive; g) Asthetische Gesichtspunkte bel der Reklame. — Die Bedeutung des Kunstschiinen. Experimentellisthetische
Feststellungen. Schluf: Die Forschungsstitten zur Psychotechnik der Reklame, Die Feststellung des Werbewertes der Reklamemittel im Laboratorium.s
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