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Wir flhren Wissen,

FPROSPEEKET » ENTWURF HENZEDESSAU [(FRANEKEFURT a. M.)

geeignet ist. In der gleichen Weise will die Psychos
technik beiderneuen Aufgabe vorgehen, die sie sich
gestellt hat, bei der Eignungspriifung von Werbe-:
mitteln: Zuerst Feststellung der Forderungen an
ein gutes Werbemittel, sodann Untersuchung des
einzelnen Werbemittels, ob es die Forderungen
erfiillt, — oder, wie Lysinski sagt (S. 182): »Die
Erforschung der allgemeinen Gesetze der Reklame-
wirkung und diePriifung bestimmter Werbemittel«,

Ich weild nun nicht, wie es mit der menschlichen
Eignungspriifung steht, ob die Psychotechnik
neben den zahlreichen und einfluffreichen An-
hingern auch dort Gegner hat, die die Grundlagen
oder das Verfahren oder die Ergebnisse anzweifeln,
und ob sie diesen Zweifeln standhilt. Immerhin
kann ich wohl glauben, daf} die dort zum Aufbau

verwendeten Voraussetzungen zweifelsfreier ges
wonnenwerden konnten. Aberbeider Ubertragung
dieses Verfahrens auf das Werbewesen — dieses
allein kann ich beurteilen, und dieses allein geht
uns hier an — hat die Psychotechnik vollig ver-
gessen, fiir thren wissenschaftlichen Bau erst eins
mal wissenschaftlich einwandfreie Grundlagen zu
schaffen oder zu suchen: Der »Betriebswissen:
schaftx, der sie die Grundlagen der menschlichen
Eignungspriiffung verdankt, hat sie noch keine
»'Werbewissenschaft« an die Seite zu stellen, die
die Grundlagen derWerbemittel-Eignungspriifung
lieferte. Unsere heutige Werbewissenschaft steht
in den Anfingen. Siesoll von den ernsten Forschern
erst noch erobert und den Handen eifriger, aber
ungeschulter Pioniere — deren Verdienst damit
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