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nicht herabgesetzt wird — entrissen werden. Sie
hat noch nicht die unbestrittenen Ergebnisse ge-
zeitigt, mit denen eine andere Wissenschaft weiter
bauendiirfte.(Und die wenigen schon vorhandenen
brauchbaren Ergebnisseseheichnichtangewendet.)
Deshalb behaupte ich: Die Psychotechnik tappt
noch véllig im Dunkeln iiber die Forderungen an
ein gutes Werbemittel, und sie ersetzt eine durch
Forschung gewonnene Erkenntnis durch urteils:
loses Ubernehmen von Schlagwértern, von Allers
weltsweisheiten, an denen unser von so vielen
Nichtberufenen bedringtes Werbewesen ja iiber-
reich ist! — Belegen wir diese Behauptung im eins
zelnen:

Lysinskisagt(S.183):»Ein Plakat, dessen wesent=
liche Bestandteile man nicht auf eine groBere Ent-
fernung zu erkennen imstande ist, hat seinen Zweck
verfehltx. — Falsch! Ferner (S. 185): »Ein gutes
Plakat mul} so beschaffen sein, daf® man selbst bei
fliichtigem Blick alles Wesentliche erfait«, Falsch!
Und immer wieder falsch! Natiirlich ist nicht etwa
das Gegenteil richtig, und ich sage nicht, daB} ein
gutes Plakat auf groflere Entfernung oder bei fliich-
tigem Blick nicht erkennbar sein diirfe. Aber ich
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behaupte: In einem Falle ist diese, im andern jene
Forderung zu stellen!

Seit Erfindung des Plakats und des Automobils
verfehlt kein Zeitungsschreiber, der sein Zeilen:
pflichtteil abzuliefern hat, beides in Verbindung
zu bringen und vom »sausenden Automobiltempo«
zu faseln, mit dem angeblich der geschiftige, ewig
gehetzte Grofistidter an der Anschlagsiule vorbei«
haste. Und dieses Schlagwort iibernehmen ernste
oder ernst sein wollende Forscher unbesehen und
formen daraus ihre Forderungen! Aber erstens gibt
es Plakate nicht nur in der GroBstadt, sondern
auch in der kleinen Stadt und auf dem Dorfe.
Zweitens ist nicht jeder GroBstidter eilig und ge-
hetzt. Man zihle einmal auf dem Potsdamer Platz
in Berlin, wie viele Menschen dort gehetzt vorbeis
rennen, und wie viele als miilige Gaffer herums
stehen! Und alle diese Gaffer rauchen Zigaretten,
lesen Zeitungen, besuchen Kinos! Und alle diese
Dinge werden durch »geeignetes Werbemittel an-
gepriesen, Werbemittel allerdings, die noch kein
psychotechnisches Institut auf ihre »Eignung« zu
priiffen bekommen hat! Denn dieses Institut hat
noch nicht unterscheiden gelernt zwischen den ver:
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