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naher zu: Der Psychotechniker benutzt »Versuchs-
personen«, denen er die zu pritffenden Werbemittel
vorfithrt. Die Zusammenstellung und zahlens
miflige Wertung ihrer Antworten soll dann die
gesuchten »Gedichtniswertes, s Aufmerksamkeits:
werte« und so weiter ergeben. Ich fiir meinen Teil
mufB die Schliissigkeit der so gewonnenen Ergeb-
nisse durchaus anzweifeln. Ichkannnichterkennen,
wieso das Ergebnis, das mit aufmerksamen, auf die
Aufgabe eingestellten Versuchspersonen erzielt
wird, Schliisse zulassen soll auf die kiinftige
Wirkung auf unaufmerksame, gleichgiiltige Vor-
ibergehende, — noch weniger, wieso das Durchs
schnittsergebnis einer absichtlich moéglichst bunt
und wahllos zusammengesetzten Schar, etwa von
Studenten, Tippmidchen, Arbeitern, Professoren,
Alten, Jungen, Klugen, Dummen — wieso das Er-
gebnis dieserswohlassortierten Mischungs gleichs
zusetzen sein soll mit dem Ergebnis der Praxis, in
derdoch meistensnicht dieWirkungauf die Durchs
schnittsmenge maligebend ist, sondern die auf eine
jeweils verschiedene, aber immer eng umgrenzte
Menschengruppe. Und es istdoch wohl gewil3, dafd

mit verschiedener Intelligenz auch verschiedene .

Aufrierksamkeitsfihigkeit, mit verschiedenem Ins
teressenkreis auch wverschiedene Geschmacksan-

spriiche verbunden sind, dall also beispielsweise
Studenten sich ganz andere Dinge am leichtesten
merken als Arbeitsburschen, Kinder andere als
Erwachsene. Solange also nicht das Plakat eines
Automobils fiinfzig »eiligen Kaufleutens, das
eines Nihrmittels fiinfzig Kéchinnen vorgefiihrt
wird, solange fehlt jede Schliissigkeit der Beweiss
fithrung.

Ferner: Soweit man die Priifungen nicht injedem
Fall zu wiederholen beabsichtigt, sondern an die
Auffindungallgemein giiltigerWertedenkt, kommt
zu der Verschiedenheit der Personen noch eine
zweite, sehr bedeutende Fehlerquelle, die zeitliche
Bedingtheit der Urteile. Auch hier steht der Ges
schmack an erster Stelle, derdurchausmit der Mode
geht und jedesJahr ginzlich andere »Wohlgefallig-
keitsesNormen ergibe. Vor fiinfzehn Jahren galt
die Farbenzusammenstellung Blau-Griin als unbes
strittener Gipfel derScheufllichkeit, heute ist das in
keinerWeise mehrderFall. Aberauch andereWerte
miissen sicher zeitlich schwanken. In einer Zeit der
starken Farbigkeit werden rein weille Plakate einen
viel groBeren Aufmerksamkeitswert ergeben, als in
einer farbenangstlichen. - Der Name »QOdol« ist
sicher vor zwanzigJahren, als diese Wortbildungen
neu und selten waren, viel leichter behalten worden,
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