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Wir fihren Wissen.

durch starke Abgrenzungs-Striche, Umrahmun gen,
Gruppentitel usw, auseinanderzuhalten.

Es empfiehlt sich ferner, die Gruppen, jaoftauch
die Spalten und Zeilen zu numeriere n. Abs
bildung 2 zeigt eine von der Organisations:Firma

Gebriider Weinmann, Berlin, herausgebrachte
Karteikarte, die fiir die Werbeabteilung grofierer
Firmen bestimmt ist, und zahlreiche Angaben iiber
die in Betracht kommenden Anzeigenorgane ents
hilt. Wiirden die einzelnen Stichworte, wie das
meist {iblich ist, einfach untereinander gesetzt sein,
bei Freilassung des Raumes rechts von den Stich:
worten, so wire die erzielte grofe Ubersichtlichs
keit nicht erreicht worden und iiberdies auch noch
eine groflere Karte notwendig gewesen,

Ganz willkiirlich pflegen hiufig die Zeilens und
SpaltensBreiten gewahlt zuwerden. Im allgemeinen
kann die Regel gelten, da8 kurze Zeilen schmiler
gehalten werden diirfen, als lange, und daf} be-
sonders viel Platz zurVerfiigung stehen muf}, wenn
Eintragungen im Betrieb durch die derbe Hand
des Arbeiters erfolgen. Ein Praktiker. Jul. H. West,
hat Regeln fiir die Zeilenbreiten und fir die
Breiten zweis, dreis und mehrziffriger Spalten auf:
gestellt. Sie werden jedoch noch wenig beachtet,

Bei der ersten Auflage von Vordrucken werden
erfahrungsgemi einzelne Felder zu klein und
andere zu grofl entworfen. Bei Neudrucken sehe
man die ausgefiillten Stiicke der friitheren Auflage
daraufhin durch, wo Raumnot entstanden jst und
wo UberfluB an Platz herrschte und nehme die nots
wendigen Anderungen vor.

BeiTabellen mit vielen Zeilen, insbesondere bei
breiten Geschiftsbiichern ist es sehr ratsam, jede
fiinfte Linie als Leitlinie etwas fetter zu drucken.
Das Auge findet dann sehr leicht die zueinander
gehdrigen Angaben der gleichen Zeile, weil jede
Zeile entwederdichtan einer fetteren Linieliegtoder
von dieserdurch eine andere Zeile getrennt istoder
endlich mitten zwischen zwei fetteren Linien steht.
— Bei Spalten fiir hohe Ziffern soll man jede dritte
Zihllinie stirker oder andersfarbig setzen, um Irr-
tiimern beim Zusammenzihlen entgegenzuwirken.
SelbstverstindlichmufSsich auch die Linje zwischen
Marks und Pfennig-Ziffern von den anderen Zihls
linien unterscheiden,

ASTHETISCHE UND WERBLICHE
AUSGESTALTUNG

Von den Vordrucken ist ein grofer Teil fiir den
inneren Dienst bestimmt, ein anderer Teil fiir die
Versendung. — Man miifite sich bemiihen, das
Satzbild in beiden Fillen moglichst schén auszu-
gestalten, um so mehr als hier ZweckmiBigkeit
und isthetische Form meijst Zusammen:
treffen, wiediesjaaufvielen technischen Gebieten,
z.B.imMaschinenbau,bewiesenermafien derFallist,
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Ganz besonders wichtig ist natiirlich die kiinst.
lerische Ausgestaltung all derjeniger Vor-
drucke, die fiir den AuBenverkehr bestimmt sind.
Der Entwurf des Briefbogens wird von bedew.
tenden Firmen schon gegenwairtig meist einem
Kiinstler iibertragen, Was abersonstanVordrucken
hinausgeht — Rechnungen, Lieferscheine, Kontos
auszuge, Mahnungen — pflegt in der Regel alles
andere als kiinstlerisch gestaltet zu sein.

Die Firmen diirften nie vergessen, daf3 jeder
Vordruck, den sie versenden, eineWerbesache
ist oder sein kénnte, wenn er nur entsprechend auf-
gemacht sein wiirde, Fast alle Vordrutke geben
ibrigens auch Gelegenheit, einen kleinen Raum
zur direkten Werbung auszuniitzen und es jst dann
Aufgabe des Graphikers dieser Werbung und dem
Hauptinhalt eine einheitliche und schéne Form zu
geben,

Fiir interne Vordrucke wird man vorteilhaft
moglichst einfache Schriften verwenden. Block:
schrift und Antiqua bewihren sich vortrefflich,
Die fiir die Versendung bestimmten Vordrucke
miissen die Schrift aufweisen, fiir die die Firma sich
einmal entschlossen hat, da ja alles, was von der
Firma kommt, den gleichen Charakter tragen muf3.

Hat sich eine Firma fiir die Werbe:Drucksachen
auf bestimmte Papierfarben, Druckfarben
und Ornamente festgelegt, so sollen diese auch
bei den zur Versendung bestimmten Vordrucken
nach Méglichkeit verwendet werden,

In keinem Fall darf das Handelszeichen der
Firma auf irgendeinem Vordruck fehlen.

ART DER VERVIELFALTIGUNG

Was die Technik der Herstellung betrifft, sind
im wesentlichen die rypo=graphischen Vors
drucke und die chemi=graphischen Vordrucke
zu unterscheiden. Die Typographie — der Drucks
satz — wird viel Gfter verwendet, als die Chemis
graphie. Nur selten werden Vordrucke gezeichnet
und dann mittels Klischee, mittels Flach druck oder
mittels Tiefdruck vervielfaltigt. Klischee und Tief-
druck eignen sich aber fiir groflere Auflagen oft
besser, als der Drucksatz.

Der Entwurf fiir den Drucksatz erfordert eine
ganz genaue Kenntnis der Technik des Setzens
und des Satzmaterials, Man muf sich in hohem
Mafe den gegebenen Bedingungen des Schriften:
materials und der Satztechnik anpassen, was bei
verwickelten Vordrucken nicht leicht ist.

Die gezeichnete Schrift kann man nach Belieben
breiter oderweniger breit laufen lassen ; die Starken
und Abstinde gezeichneter Linien brauchen sich
nicht an das Buchdruckmaf zu halten. — Die
Wiedergabe durch Klischee oder Flachdruck
gestattet beliebige Spalten- und ZeilensEinteilung.
Sie ermdglicht es infolgedessen zweckmiaBigere
und schinere Wirkungen zu erzielen.
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