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wird durch den farbigen Lirm der Firmenschilder
sehr oft noch tberboten. Sie gestikulieren und
fuchteln uns mit riesigen Buchstaben und Farb:-
flecken vor den Augen herum. Der Grofistadt-
Mensch verfillt thnen gegentiber in einen Zustand
der Gleichgiiltigkeit — man '1st ithnen ausgeliefert
etwa so wie einem Miickenschwarm im Hochs-
sommer, gegen den man sich nicht erwehren kann.
Warum 1st das so? Das Schaufenster 1st der Ver-
kaufer auf der Stralle,
kann das Schaufenster
keinen Kaufanreiz ers
zeugen, so wird es ein
noch sobombastisches
Firmenschild erst recht
nicht konnen. Im Ge-
genteil: das furchtbar
viele Drum und Dran
neben dem Schaufens
ster kann nur storend
wirken. Das Fenster
steht in einem archi-
tektonischen Rahmen,
und dieser Rahmen
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kann nicht ohne Gefahr zu einem Bilderbogen
gemacht werden. In letzter Zeit haben die Archi-
tekten bei der Herrichtung der Ladenfronten diese
Frkenntnis schon sehr stark in Berticksichtigung
gezogen, und es sind Firmenbeschriftungen ent:
standen, die sich der Architektur anpassen, deren
einheitliche Geschlossenheit aullerordentlich re-
prasentativ wirkt, und die vor allen Dingen ihre
Hauptaufgabe erfiillen, namlich: das Schaufenster
mit seinen Waren herauszuheben.

Sehr interessant und
gelungen von diesem
Gesichtspunkte  aus
betrachtet sind die
Firmenbeschriftungen
von Hertha Jess,
Berlin, die wir an die:
ser Stelle zeigen.

Vergessen Sie also
nicht, auch bei derAus:
fithrung von Firmens-
beschriftungen den er-
fahrenen Gebrauchs-
graphiker zu Rate zu

=iehen. D H
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