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Werbeherstellern, Werbepachtern,
Werbebildnern (Gebrauchsgraphikern)
Werbesprachnern (Textschreibern)
Freien Werbeanwalten,
Werbeempfingern (»Empfern« —also Laien).
Um nicht zu viele Personlichkeiten in dem Aus-
schusse zu haben, konnten mehrere Gruppen durch
ie einen Herrn vertreten werden, selbstverstandlich
unter der Voraussetzung, dafd zunachst die eins
schlagigen Verbande thre Vertrauensleute wahlen
und aus diesen dann der »Reichswerberat« entsteht.
Sache des Reichswerberates ware es:
1. die Richtlinien fir die Ausbildung vonWerbe:-
fachleuten festzulegen,
2. deren Prifungen entweder selbst vorzunehs
men oder geeignete Stellen dafiir einzusetzen.
Es bedarf wohl nicht der Erwdhnung, daf’ ein
solcher Reichswerberat auch noch auf zahlreichen
anderen Gebieten des Werbewesens niitzliche Ar-
beit leisten konnte, so beispielsweise in der vielums:
strittenen Frage der amtlichen Auflagenpriifung
durch Vorschlige zu deren gesetzlichen Regelung.
Wenn man versucht, sich die Sachlage einmal
vom Gesichtspunkte der Reichsregierung aus ans
zusehen, so muly man zu dem Ergebnis kommen,
dal} es geradezu hochste Zeit ist, das Werbewesen
auf allen Teilgebieten in seiner heutigen Entwick-
lung entsprechende Bahnen zu lenken. Es unter:
liegt gar keinem Zweifel, dal} jahrlich Millionen
Goldmark fur falsche Reklame ausgegeben werden,
also dem Volksvermogen in ebenso unwirtschaft:
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licher Weise entzogen werden, als wenn sie mit
einem Feuerwerk in die Luft geschossen wiirden.
Diese unwirtschaftlichen Ausgaben erklaren sich
einmal aus unangemessen teuren Werbemoglichs-
keiten (Fachausdruck »Reklamenepp«) und aus
falsch angewandter Werbung durch unfihige Krif-
te. In jeder Hinsicht i1st es also im Interesse des
Vaterlandes, eine Stelle zu schaffen, die Leerlauf
und Geldverlust im Werbewesen vermeidet und in
Zusammenarbeit mit der Regierung die Moglich:
keit zu zweckdienlicher, kraftesparender Werbung
erleichtert und unterstiitzt.

Bekanntlich braucht es stets langere Zeit, um
Pline wie die hier angedeuteten in die Wirklich-
keit umzusetzen. Daher bleibt zu erwagen, was
vorliufig geschehen konnte, um dem Mangel
an Schulung der Werbekrifte abzuhelfen. Hierzu
mochte ich zunadchst vorschlagen, dald alle am Wer:
bewesen Beteiligten die bereits bestehenden Fach:
schulen unterstiitzen, indem sie thnen Stiicke zum
Anschauungsunterricht iiberlassen und ihnen sonst
in geeigneter Weise an Hand gehen.

Einzelne Firmen befiirchten, die Abgabe von
Werbestiicken zum Anschauungsunterricht wiirde
dazu verleiten, Nachahmungen davon anzufertigen
oder uberhaupt die von der betreffenden Firma
eingeschlagenen Wege zur Alltaglichkeit zu ver-
breitern und damit wirkungslos zu machen. Diese
Firmen tbersehen, dal Werbung sich ja stets vor
der Offentlichkeit abspielt und man es nieganz ver:
hindern kann,dalldamit ein EinHuf} auf eine gleich:
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