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geartete Entwicklung der Werbemittel anderer
ausgetibt wird., Mit der vermehrten Kenntnis des
Werbewesens wird auch das Verstindnis zunehs:
men, dal} nur die eigenartige, von der bereits
vorhandenen Werbung abweichende Gestaltung
Aussicht auf vollen Erfolg hat. Damit werden aber
auch Nachahmungen in Form und Inhalt immer
seltener werden. Leider ist es tiberhaupt der Ents
wicklung unseres deutschen Werbewesens so sehr
hinderlich, dal} gerade mehrere unserer fihigsten
Kopfe ihren eigenen Interessen ambesten zudienen
glauben, wenn sie thre Erfahrungen und Kenntnisse
moglichst fiir sich behalten. Ein amerikanischer
Grofiinserent, welcher einmal einen Vortrag iiber
alle Einzelheiten seiner als vorziiglich bekannten
Werbunghielt, wurde befragt, ob ernicht befiirchte,
sich auf diese Weise unerwiinschte Wettbewerber
grollzuziehen. Er antwortete :»Wenndurch meinen
Vortrag andere lernen, gute Reklame zu machen,
so werde ich versuchen, noch bessere zu machen l«
(Ein Standpunkt, den ich auch persénlich teile.)
Wir kommen nur weiter, wenn wir uns alle
bemithen, der Frage des Nachwuchses unsere
besondere Aufmerksamkeit zu widmen. Hierzu
gehort es auch, dald den Angestellten in den Wers
beabteilungen jede Moglichkeit gegeben wird, sich
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weiter auszubilden, und dald ihre Vorgesetzten sich
selbst nicht scheuen, ithnen die eigene Erfahrung
zur Belehrung mitzuteilen. Hierzu gehort auch die
Belebung der Arbeitsfreude und des Berufsstolzes.
Es schadet gar nichts, wenn sich die héheren An:
gestellten einer Werbeabtellung gegeniiberanderen
mit rein mechanischer Tatigkeit etwas tuberlegen
fihlen. Vor allzu betontem Diinkel wird sie am
besten die tigliche Arbeit schiitzen, die selbst dem
an erster Stelle stehenden, erfahrenen Werbeleiter
stets erneut beweist, dafd er noch lange nicht aus-
gelernt hat und auch niemalsauslernen wird, dasich
nicht nur die Erfordernisse guter Werbung von
Tag zu Tag andern, sondern auch die Zeiten. Es
findet sozusagen ein stindiger Wettlauf zwischen
den sich umbildenden Zeitverhaltnissen und den
thnen angepaliten Werbemoglichkeiten statt. Um
hier immerungehemmtmitgehen zu kénnen, bedart
es vor allem des Rustzeuges einermoglichst lickens-
losen theoretischen und technischenFachbelehrung,

Jede falsche Werbung bedeutet Geldverlust und

Mindergewinn. Folglichhaben nicht nurdieWerbe-
fachleute, sondern auch die WerbesAnwender das
gleiche Interesse an dieser Frage, die mit den Ge-
samtinteressen der Volkswirtschaft auf das Engste
verkniipft ist.
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