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WERDENDES WERBEWERKEN

EKLAME war —
Werbe ist und werdet — —
Reklame war: erstes lirmiges Packen nach neu er:
fallter Arbeitaufgabe. — Hastig — zielunklar —
wirkunsicher — viel Gelegenheittun — viel unsachs
licher Prunk — vieler Krifte Verschwendung —
viel, viel, viel AuBerwerbliches!
Werbearbeit ist und werdet: Arbeit
also: zielklares, dauerndes, mittelabwiagendes Tun
geschulter Facharbeiter — die Aufgabemittel vor:
denken — (oder denen Andere, Fuhrende vor-
denken)
Reklame, w e n n sie gestaltet — ist Arbeit am e 1n:
zelnen Werkstiick: an einer Werbsache (oder
einem Werbsachengefiige) — einer Ausstreuung —
Werbearbeit gestaltet: Werbewerk — Werbewerk
als anbietliches Wirkgesamt der Unternehmung —
Werbearbeit will noch mehr: will Werbewerks
Gemeinschaft, sGenossenschaft — will ganze

Hundert- und Tausendschaften von Werbewerken
als Wirkeinheit — dauernde Wirkeinheit! —
will immer und immer wieder: Werbe-Wesen als
Wirkgesamt ganzer Wirtschaft-Teile — als Wirk-
gesamt der ganzen Wirtschaft — Weltwirtschaft.
Reklame dachte und tat nur vom einzelnen Werk:-
stiick her —

Werbe denkt und tut vom Arbeitsgesamt her —
Im werdenden Werbewesen ist neuer Wille: Wille
zum Ganzen ist neue Ehre und Freude nicht nur
am unmittelbaren Geschiftserfolg — dariiber hin-
aus Ehre und Freude am wohlerfiillten Anbiet:
dienst fiir Bedarfer, Anbietsucher und Nichtsucher
Damit aber auch neues energetisches Gefiihl:
nicht mehr nur Krifte der bunten Farbe — des
lauten Worts, — der rohen Streuzahl, — sondern
Kraft, — die notwendiger, wertiger Anbietnach:
richt ist — Kraft, die in Willen und Bedarfen vieler
Bedarfer ist.
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