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Wir flhren Wissen,

Farbenlehre

Technische Physik
Allgemeine Einfithrung in die Typographie
Methodik der graphischen Druckverfahren
Die Papierfabrikation; Papierpriifung
Praktische Uebungen in der technischen Be:
urteilung fertiger Reklamemittel, sowie der Eig-
nung von Entwiirfen fir die verschiedenen Re:
produktionstechniken
Vorgetragen von hervorragenden Druckern
und Reproduktionstechnikern
Sprachen
Franzosisch:Englisch

SPEZIALBILDUNG DES

Wirtschaftslehre, Organisations: und Be:
triebslehre
Neuzeitliche Buchhaltungsmethoden u. Formen
Hoheres kaufminnisches Rechnen
Betriebslehre des Waren: und Fabrikgeschiftes
Wissenschaftliche Betriebsfithrung
Privatwirtschaftsstatistik
Einfihrung in die wirtschaftliche Ver-
kehrslehre — Allgemeine Welthandelslehre
Besondere Handelslehre (Rohstoff = Import,
Borsenhandel) — Ausfuhrhandel
Seminar fur Welthandelslehre
Allgemeine Volkswirtschaftslehre
Wesen und Form der Betriebskonzentration
CGrundziige der Sozialpolitik
Theorie des zwischenstaatlichen Wirtschafts:
verkehrs — Finanzwirtschaft — Statistik
Organisation der Reklame
Praktischer KurszurOrganisation einer Reklame:
abteilung
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NASSAUISCHE PRAZISIONS-KUGELLAGERFABRIK GMBH.
EPPSTEIN IM TAUNUS

Lesen und Besprechen der Reklame:Fachs-
zeitschriften und der Fachliteratur, kritische
Durchsicht der illustrierten Zeitungen
Filmkunde
Theoretische Vortrage tuber Herstellung von
Spiels, Trick: und Werkshlmen. Praktische Vor:
fithrung nebst anschlieflender Besprechung und
Kritik
Exkursionen
Besichtigung von Zeitungsdruckereien, Papier:
fabriken, Atzanstalten, wohlorganisierter Re:
klﬂinﬂﬂbtt"”ungﬁn, I':'i:]mc'lh'."]il:rﬁ' Fﬂ.brikt‘ﬂ LSW

REKLAME:-FACHMANNS

Betrachtung bereits bestehender Organisationen
Der Vertrieb der Reklamemittel
Theoretischspraktische Ubungen fiir die Ver-
teilung der Reklame., Zusammenarbeit der Re-
klameabteilung mit Organisation und Verkauf
Theoretischspraktische Ubungen unter der Lei-
tung von Reklamefachleuten

Die Marktanalyse
Allgemeine Grundsatze fir die Analyse des
Marktes
Praktische Analyse fiir einen bestimmten Artikel.
Grundsitzliche Untersuchungen eines Ge:
schaftes und Artikels, in Hinblick auf Herstel:
lung, Verpackung und Vertrieb, der Stellung des
Gesamtgeschiftes in der Wirtschaft und Beur:
teitlung des Landes, das bearbeitet werden soll

Vorgetragen durch Reklamefachleute

Die Presse
Vorlesungen tber das Pressewesen im allge-
meinen und das europaische im besonderen.
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