W SLUB

Wir fihren Wissen.

Betrachtung der europiischen Presse in poli-
tischer, wirtschaftlicher und kultureller Bezies
hung. Die Verhiltnisse der Verleger, der Redak-
tionen, der Administrationen und der Expedi-
tionen zueinander,

Betrachtung des amerikanischen und englischen
Zeitungswesens in Hinblick auf seine redaktio-
nellen und Reklame:Verhaltnisse.

Die Annoncenexpedition
Vergleichsweise Betrachtung der groflen euro-
paischen Annoncenexpeditionen neben den eng:
lischen und amerikanischen Reklameagenturen.

Das Anzeigengeschift
Eingehende Behandlung aller einschligigen
Fragen bei der Vergebung von Inseraten,

SPEZIALBILDUNG DES

Naturstudium und Zeichnen nach der Natur
Anatomie und anatomisches Zeichnen
Aktzeichnen

Zeichnen nach bekleideten Figuren in moderner

Kleidung
Geometrisches Zeichnen

Privatrechtslehre
Handelss und Wechselrecht
Nationales und internationales Markenrecht
Prefigesetz
Urheberrecht
Technologie
Warenkunde im allgemeinen
Mechanische Technologie
Warenkundliches Seminar
Physikalische und chemische Warenpriifung
Mikroskopische Ubungen
Deutsche Sprache
Das Textschreiben
Betrachtung und Kntik bereits bestehenderTexte
Praktische UUbungen

REKLAMEKUONSTLERS

Klassische und moderne Ornamentik
Intensive Stiliibungen

Projektionss und Schattenlehre
Perspektive

Schriftzeichnen

Ornamentale Schrift

PEAKTISCHES STUDIUM DER PHOTOGRAPHIE
ihrer Moglichkeiten und Grenzen, Retusche der Photographie

Diese Reklameschule kann weder das Reklame:
genie in Fachleuten und Kiinstlern wecken, noch
erzielen, Immer wird es Menschen geben — und das
sind in den meisten Fillen die Wertvollsten, — die
ohne Spezialstudium, aus threm innersten Drang
heraus, in der Reklame, se1 es als Fachmanner, sei
es als Kiinstler, Hervorragendes leisten. Sie werden
geschickt die Schranken des Herkémmlichen uiber-
springen und vollig neue Gedanken in die Reklame
tragen. Aber einewohldurchdachte Reklameschule,
wiirde eine gewisse GleichmifBigkeit der Erziehung
in kaufmannischer, technischer, organisatorischer
und kiinstlerischer Hinsicht gewihrleisten. Das
Diplom einer solchen Schule wiirde denjenigen
Industriellen und Kaufleuten, welche Angestellte
fiir thre Reklameabteilung suchen, von vornherein
gewisse Sicherheiten geben. Sie wiren dann nicht
nur, wie heutzutage, darauf angewiesen, auf gut
Gluck aus dem Schwarm derjenigen zu wihlen,
die sich auf jedes Stellenangebot in der Reklame
bewerben. Ich habe im letzten Jahr zweimal Ge:
legenheit gehabt, solche Stellungen auszuschreiben,
und ich habe jedesmal annahernd 500 Bewerbungen
erhalten. Abgesehen von der Energieverschwens
dung, die notwendig ist, diese Bewerber auf ihre

Brauchbarkeit zu priifen, war es erschreckend zu
sehen, wie wenige auch nur den geringsten An-
spriichen an technischer und organisatorischer
Bildung geniigten, ganz zu schweigen von den
Forderungen, die man an die kiinstlerische und
psychologische Erziehung stellen mulf’.

Um zu einem praktischen Ergebnis dieser
Enquete, zu der mich der Herausgeber dieser Zeit-
schrift eingeladen hat, zu kommen, wire es zweck-
malig, die Schulfachminner in Deutschland um
thre Meinung und um ithren Rat zu fragen. Wenn
wederdie deutschen Handelshochschulen noch die
Kunstgewerbeschulen Lust zeigen sollten, diese
Reklameschulen in sich aufzunehmen, dann ware
es Sache der deutschen Industrie und des Handels,
sich eine eigene Reklameschule zu griinden.Handel
und Industrie leiden am meisten unterden Mingeln
der Reklame und unter der schlechten Vorbildung
der Fachleute und Kiinstler. Was lage niher, als
diejenigen, um deren Geldbeutel es geht, auf-
zufordern, hier wieder einmal zu zeigen, dald sie
die Zukunft des deutschen Handels und der deut-
schen Industrie mit offener Hand zu fordern wissen,
wie sie dies schon in den verschiedensten Fillen
getan haben.
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